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La propaganda
politica con
recursos publicos

iversos analistas y lideres de opinién han

destacado que se adelantaron los tempos

electorales, Es hasta el 2 de junio del 2024
cuando se elige al presidente o presidenta de la Re-
publica, al Congreso de 1a Unidn y nueve gubema-
turas, entre otros carzos de eleccion popular. Sinem-
bargo, va comenzaron las denuncias e investigacio-
nes de la autoridad electoral por actos anticipados
de campaiia vy uso indebido de recursos puiblicos.
. Es pertinente recordar que el articulo 134 de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexi-
canos establece que los servidores puiblicos tienen la
obligacion de aplicar con imparcialidad los recursos
puiblicos, sin influir en la equidad de la competencia
entre los partidos politicos. Asimismo, el articulo
prohibe la propaganda que implique promocion
personalizada de cualquier servidor puiblico.

Al respecto, José Antonio Rinodn Gonzdlez, una
la obra colectiva intitulada “Andlisis de Sentencias
Relevantes”, reserio el caso de un procedimientoes-
pecial sancionador comrespondiente al proceso elec-
toral 2007-2018. Ahiabordd el tema deun funcionario
pliblico de primer nivel del goblerno de Zacatecas
que, en redes sociales, difundié propaganda guber-
namental con elementos de promocion personali-
zada, con uso indebido de recursos pablicos, para
posicionarse v obtener la candidatira a una dipu-
tacidn local; conducta que violentd la equidad en la
contienda v transgredio el marco constitucional

El tribunal que donocié de ese asunto considero
que la propaganda gubemamental que produjo v
mﬂmwdelpermna;edenumadnmwmréun
ejercicio genuino de libertad de expresion, sino que

claramente implico unaprmmumpemanahmﬂa,
pues el contenido de las imagenes vy videos fueron
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preparados para su produccion, edicién y difusion,
y no formaba parte de su informe de labores o re-
sultados de sus gestiones. En suma, lo indebido fue
que se privilegio a la persona, promocionandola a
través de su imagen v voz, ¥ a que el centro de la
informacion no correspondit estrictamente a lo
puiblico, sineala promocion personal. Esto significa
que los derechos a la libertad de expresién y a la
informacion estidn limitados cuando un servidor
puiblico utiliza recursos del Estado para obtener
ventaja en una competencia politica.

A propisito de o anterior, en el libro “Los Pre-
sidentes” de Julio Scherer Garcia, setranscribe lacar-
ta que dirigic Luis Echeverria al entonces presidente
Gustavo Dizz Ordaz “he cumplido el elevado com-

para las autoridades electorales porgue ya se ade-

lantd 1a competencia de los presidenciables. @
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El servidor publico debe
competir sin la ventaja de
la difusién personalizada.
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