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Anonuevo
marca nueva

Cementos Moctezuma iniciard
el 2025 con una identidad de
marca que incluye mosaicos
de piedras Mayas v Aztecas,
inspirados en las raices cultura-
les de México, lo que simboliza
la herencia de mas de 80 afos
de la cementera mexicana, asi
como su visidn de futuro.

José Maria Barroso, ..

director general de Mm:t.ezumé[,'

explicd que esta transformacion
no se limita al disefio, sino que
busca fortalecer el posiciona-
miento de la marca y su vinculo
con México.

“Esta renovacidn incremen-
tar4 el reconocimiento y la
visibilidad de nuestra marca,
pero lo mds importante es que
reafirma nuestro compromiso
inquebrantable con México.
Avanzamos hacia el futuro con
certeza y conviceidn, junto a to-
dos nuestros grupos de interés”,
refirit sobre el cambio.

El compromiso con la sos-
tenibilidad sigue siendo el eje
central de esta transformacion.
En el dltimo afio, Moctezuma
invirtid mds de 900 millones de
pesos en iniciativas medioam-
bientales, incluyendo tecnolo-
glas avanradas para mejorar la
eficiencia energética y reducir
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emisiones.

..., Ademds, en un sector tan

competitivocomoel dela
adaptarse a las demandas del
mercado y las tendencias globa-
les es crucial. La empresa reveld
que la implementacidn de esta
nueva identidad serd gradual,
por lo que no habrd interrup-
ciones en la produccion nien

la distribucidn, consolidando a
Moctezuma como un referente
de calidad y responsabilidad en
la industria.

Desafios
energéticos

A pocos dias de iniciarse el
plazo de 180 dias para imple-
mentar las leyes secundarias
dela reforma energética, el
panorama luce complejo v lleno
de desafios. Juan Carlos
Machorro, experto en energia

ylider dela pri&ica transaccio-
nal de Safitamarina y Steta, ha

..-sefialado la enorme presién que

enfrentan los poderes legislativo
y ejecutivo para cumplir con los
requerimientos legales, regula-
torios y administrativos necesa-
rios para transformar el sector
energético del pais.

El proceso no es sencillo ni
inmediato. Basta recordar que
la reforma energética de 2013
tomd mds de tres afios y medio
para construir un marco robusto
que incluyera leyes, lineamien-
tos y contratos. Ahora, con un
plazo mucho més limitado, el
reto se vuelve titdnico. Ademas,
la meta del gobierno de alcan-
zar un 50 por ciento de energla
limpia para 2030 es ambiciosa,
especialmente considerando
que la Comisidn Federal de Elec-
tricidad (CFE) solo aportd un
7.5 por ciento de nueva capaci-
dad en el sexenio anterior.
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El problema de fondo radica
en la infraestructura y la ca-
pacidad presupuestaria. “Las
empresas pliblicas no pueden
solas”, afirmd Machoro.

El papel del sector privado
se vuelve crucial, pero para que
este participe activamente, es
indispensable ofrecer certi-
dumbre juridica y reglas claras.
La legislacion secundaria serd
clave para definir cémo y en qué
medida el sector privado puede
involucrarse en proyectos de
generacidn, transmisidn y distri-
bucidn de electricidad, y si se le
brindard un terreno fértil para
invertir con confianza.

El éxito de esta reforma no
solo determinard el futuro ener-
gético del pafs, sino también su
capacidad para posicionarse
COMmo una potencia energética
global.

Alseadesembolsa
40% mas

Al cierre del tercer trimestre de
2024, Alsea, operadora de mar-
cas como Starbucks, Domina's
Pizza y Burger King, reforzd su
compromiso con el crecimiento
vy la innovacidn al anunciar una
inversion en capital (Capex)

de 4 mil 200 millones de pesos,
un 40 por ciento més que el
registrado en el mismo periodo
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de 2023,

Federico Rodriguez,
director de finanzas de Alsea,
destacd que esta inversion
estd orientada principalmente
aaumentar la rentabilidad y
fortalecer la infraestructura
operativa. Una parte significa-
tiva de los recursos, el 58 por
ciento, se destinard a nuevas
aperturas y remodelaciones de
tiendas existentes, lo que no
solo asegura una experiencia
renovada para los clientes, sino
que también refuerza los mar-
genes y los retornos de inversidn
de sus operaciones. Ademas, la
construccion de un nuevo centro
de distribucidn v una fdbrica en
Guadalajara marca un punto
clave en la estrategia logistica
de la empresa, asegurando una
operacidn mas eficiente y prepa-
rada para el future.

El restante 42 por ciento
del Capex se dividird entre el
mantenimiento de operaciones
actuales (28 por ciento) y el im-
pulso de iniciativas estratégicas
(14 por ciento), como la digitali-
zacion y la adopeidn de tecno-
logia avanzada. La estrategia de
Alsea no solo busca fortalecer
su infraestructura y expandir su
presencia, sino también garan-
tizar que sus operaciones sean
sostenibles y eficientes a largo
plazo.



