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PIB turistico cayo 0.4% en
el lll trimestre de 2024
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crecimiento, pero en el perfodo julio-sepliem-
bre desacelerd en términcs anuales.
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Cayo 0.4% en el lll periodo del 2024

PIB turistico hila dos
trimestres a la baja

® | sector estd pasando por un bache que se podria profundizar si no se afiende con prontitud,

afirma consulior; el componente del turismo infero muestra mas signos de debilidad

Algjondro de bz Rosa

olejondio delorso@elsconomisio me

_‘ | verano del 2024 y el leve
impulso del turismo inter-
nacional no calentaron al
sector turistico en Mexico,
El Instituto Nacional de

Estadistica y Geografia (Inegi) reportd
este jueves queel Indicador Trimestral
del Producto Interno Bruto Turistico
(ITPIBT) del tercer trimestre del afio
pasado registro una caida del 0.4%,
conrelacion al periodo previo, encifras
desestacionalizadas, v crecio el 1.29
en comparacion con igual periodo del
2023,

Se trato de la segunda caida trimes-
tral consecutiva (lo que no habia ocu-
rrido en el proceso de recuperacion
tras las complicaciones causadas por
la pandemia del Covid-19), aundque ésta
fue menor a la del segundo trimestre:
-1.3%,, cifra que fue ajustada porque
en la primera estimacion la baja era del
0.4 por ciento.

El iniciodel afio pasado, conun pro-
ceso electoral en puerta v la falta de
una estrategia de promocion turistica
nacional e internacional, era prome-
tedor con un incremento del 1% en el
indicador durante los primeros tres
meses. La realidad se impuso.

“A su interior, el PIB turistico de bie-
nes redujo el 1.7 % y el de servicios el
0.1 %, en el tercer trimestre del 2024
con respecto al inmediato anterior. A
tasa anual, €l PIB turistico de servicios
incremento el 1.3 % y el de bienes el
0.4%", informo el Inegi.

Por su parte, el consumo turistico
interior se redujo el 0.2% respecto al
segundo trimestre del afio pasado v
crecioel 0.6%. en comparacion al tercer
trimestre 2023.

El componente de consumo interno
(que representa el 83.7% del total), se
redujo el 0.5% en su variacion trimes-
tral y el 0.2 respecto al tercer trimes-
tre del 2023, mientras que el consumo
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receptivo tuvo incrementosdel 1.3y el permite visualizar un buen resultado
6.5 por ciento. para el cierre del 2024 en la actividad

De acuerdo con datos del Instituto, yristica, con todo y que a partir de
€l consumo receptivo que realizaron  setyhre hubo una mejoria en la llegada
los turistas internacionalesrepuntoen  de turistas internacionales y que hay
el tercer trimestre, luegode una caida  destinos como Los Cabos que siguen
del 4.6%, en el periodo previo, loque  mostrando cifras positivas por sus es-

mitigo el descenso del PIB turistico. trategias acciones de promocion.
. La baja actividad en el periodo re-
Crisis? ferido fue destacada, por ejemplo, por

La caida del PIB turistico entre julio ¢} secretario de Turismo de Quintana
y septiembre fue el dltimo legado de Roo, Bernardo Cueto, quien a finales de
la administracion federal anterior, la  agosto reconocié que los destinos del
cual trascendera por haber extinguido  Caribe mexicano cerraron el periodo
el Consejo de Promocion Turisticade yacacional de verano con ocupaciones
Meéxico {CFTM]., con todo Y laincon- por debaju de lo tl-speradu en al menos
formidad del sector privado. 5 puntos porcentuales. En Yucatan la
“Sin duda, los indicadores trimes-  situacion fue similar.
trales de 1a actividad turistica dejan En dicho contexto, el especialista
unmal sabor de boca. Noesuna crisis, de GEMES considerd que es momento
cierto, pero es un bache que se puede de replantear el camino que llevard la
profundizar si no se actia con pron- actividad turistica en México.
titud. No se puede perder de vista que “Ahora hay una gran verdad: no es-
son cifras que se ajustan y ya vimos [amos aprovechando el potencial que
que en el segundo trimestre la situa- tenemos. Somos el sexto mas visita-
cion fue mds complicada de lo que se  do del mundo y contamos con tantos
habia dicho inicialmente”, comentd destinos y atractivos tan diversos que
el especialista en economia turistica lohacen inico. Hay que analizar obje-
de Grupo Empresarial Estrategia (GE- tivamente lo que pasa”, agrego.
MES), Humberto Molina.
En entrevista, destaco que el PIB Sy
nacional del tercer trimestre crecio el Frena ga sto en viajes
1.1%, por lo que tuvo mejores resul-
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del 2024 desacelerd y ahora avanza mas lento.
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La caida del
PIB turistico
entre julio y sep-
iembre fue el
Ultimo legado
de lo adminis-

fracion federal

anterior, la cual
frascenderd

por haber extin-
guido el Con-
sejo de Promo-
cion Turistica de
México [CPTM).

La secretaria de Turismo, Josefina Rodriguez, propuso este jueves a miembros del Consejo Nacio-

nal Empresarial Turistico (CMNET] la creacién de una campana de promocion en la que la iniciativa
privada y los tres érdenes de gobierno contribuyan. oo seecw




