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a medida no ha cumplido

con el objetivo de frenar la diabetes, afirma Concamin

Elaumento al Impuesto Especial so-
bre Produccion y Servicios (IEPS) a
bebidas azucaradas que el gobierno
propone para 2026 no garantiza que
lorecaudado se destine realmente a
la prevencidn y atencidn de las en-
fermedades asociadas a suconsumo.
Encambio, sirepresentaunimpacto
para el bolsillo de los consumido-

res, advirtieron expertos, quienes
coincidieron en los danos que estos
productos provocan a la salud, aun-
que difirieron en sila estrategia del
gobierno es la correcta.
“Noveodiferencias (enel aumen-
toalimpuesto abebidas azucaradas)
con otros esfuerzos que se han hecho
para reducir la diabetes (...). Traté
con varios secretarios de Salud, v
todolo que vimos podria describir-
se, incluido este, como proyectos de
fantasia”, expresd en el Meet Point
virtual de EL FinanciEro Television,
Joel Rodriguez Saldana, director ge-

neral del Centro Multidisciplinario
de Diabetes.

Enelforotitulade “;Subirdn mds
los refrescos? Impuestos y sus efectos
enMéxico”, Rodriguez recordd que,
al ser el gasto ensalud en Méxicoel
mis bajo de los paises de la Orga-
nizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econdmicos (OCDE), no
existen garantias de que el gobierno
destine lo recaudado a programas
de salud especificos, pues recordd
que incluso se elimind el programa
dediabetes.
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que se obtengan parala atencidn (de
enfermedades) vayan a aplicarse.
Recordemos que en el Plan Nacional
de Desarrollo uno de los programas
gue se eliming fue el de diabetes”,
dijo.

Por su parte, Diego de la Mora
Maurer, director ejecutivo de Fun-
dar, indicd que los estudios cientifi-
cos en México y en distintos paises
han demostrado que lamanera mas
efectiva de reducir el consumo de
bebidas azucaradas es aumentar
su precio mediante impuestos. No
obstante, destacd que es necesario
“etiquetar los recursos que vienen
de los impuestos saludables para
medidas de salud” y asi garantizar
que se les dé el uso prometido.

Sostuvoque el aumento del [EPS
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“reduciria el volumen de venta de
refrescos en 27% v generaria una
recaudacion muy relevante de poco
mds de 100 mil millones de pesos”
gue se podria invertir en la salud de
las personas.

Alejandro Calvillo, director de E1
Poderdel Consumidor, coincididen
quelamanera de reducirel consumo
de productos nocivos es mediante el
aumento de impuestos. Recordd que
el [EPS a las bebidas azucaradas se
implementd en 2014 y éste fue sdlo
de 10% cuando lo recomendado es
20%, e incluso, hay paises que co-
bran 40%.

Indicd que, aunque el impuesto
aplicado fue bajo, generd una dis-
minucion de 8% en el consumo de
refrescos, principalmente en muje-
res. Sin embargo, reconocio que la
medida noresolverd el problemade
salud, aunque si contribuye a reducir
los dafios y el gasto que representa
para el gobierno la atencion de la
diabetes v la obesidad.

Entanto, Miguel Angel Paz Cha-
vez, presidente de la Comisidn Juri-
dicadela Confederacidn de Cimaras
Industriales (Concamin), indicd que
lareduccion de los efectos negativos
del consumo de bebidas azucaradas
es un objetivo correcto, pero el au-
mentar los impuestos no es lamedi-
daadecuada, pues afirmd que desde
que se implementd no ha cumplido
con el objetivo de reducir la preva-
lencia de diabetes y enfermedades
cardiovasculares. —Redaceién

“Si tiene un impacto negativo sobre “Traté con varios secretarios de “No es la medida la que resolverd
la poblacidn. EIIEPSesunimpuesto  Salud, y todo lo que vimos podria el problema. Hay un ambiente
indirecto (...) que es trasladado describirse (...) como proyectos alimentario que induce al consumo
al consumidor” de fantasia” de productos (daninos)”
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