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Liegaa San

Lazarola

venta de “Moretennis

Productores de San Mateo Atenco ofertan calzado
como parte de actividades culturales en la Cdmara Baja

ANTONIO LOPEZ
Y ENRIQUE GOMEZ

—nacion@cluniversal com.mx

Productores de
Atenco llegaron a la Cimara de
Diputados para vender los
“Moretennis”, calzado deporti-
vo con logos y colores de Mo-
rena, y otros modelos con las le-
yendas “Morena”, “Esperanza
de México™ y “Claudia Shein-
baum”, entre otros.

Son parte de una exposicion
de calzado instalada desde este
martes en San Lazaro,

En entrevista, Jorge Bobadi-
lla, presidente del Movimiento
Zapatero de San Mateo Atenco,
explico que laidea surgiotras la
crisis por la pandemia.

“Para reactivar nuestros ta-
lleres quisimos viralizamos y
poner de moda a San Mateo
Atenco, y fue asi como nos su-
bimos a la campaiia en 2023 de
la maestra Delfina Gomezen el
Estado de México, y creamos
un concepto que se llamo Del-
fimoda, con tenis de Morena y
con la imagen de la entonces
candidata a gobemadora, que
nos permitié que muchos me-
dios hablaran de San Mateo
Atenco”, conté.

Son més de S0 productores
quienes fabrican los Moreten-
nis, ahora con los logos y colo-
res del partido, ademas de ten-
nis con las leyendas de politicos
y funcionarios destacados.

“Los costos van de 350 a 450
pesos. Hay algunos que estin
pintados a mano. Hay modelos
de la doctora Claudia Shein-
baum”, puntualizé.

Bobadilla recordé que por
esta estrategia de venta han re-
cibido denuncias de otros par-
tidos, pero aclaré que la pro-
duccion de los “Moretennis” es

San Mateo

»”

Los productores también han disefiado calzado con la leyenda
“Claudia Sheinbaum™. Tienen un costo de 350 a 450 pesos.

V

JORGE BOBADILLA
Presidente del Movimiento
Zapatero de San Mateo Atenco

ES curioso que la gente
adquiera productos

(e un partido politico,
parece mentira, pero
oS buscan™

idea propia y no estd vinculada
a ningun instituto partidista.
“Es curioso que la gente ad-
quiera productos de un partido
politico, parece mentira, pero
los buscan. Incluso recibimos
quejas de algunos partidos po-
liticos que pensaron que el ins-

tituto politico no los compraba,
pero no, la misma gente es la
que se acerca, los ve y los com-
pra”, declaré.

Remarcd que el objetivo es
visibilizar sus productos ¢ in-
crementar sus ventas, pues
consideran que lo alusivo a Mo-
rena es tema de moda, y tam-
bién fabrican zapatos, bolsas y
chamarras del guinda.

La expocalzado, que perma-
necerd en la Cimara Baja hasta
el 15 de marzo, es parte de las
actividades culturales que rea-
lizan los diputados para mos-
trar la riqueza de cada estado.

En esta ocasion se convocd a
los productores de Atenco, pero
también han asistido de Nuevo
Ledn, Hidalgo, Morelos, Pue-
bla, Veracruz, entre otros, cuyos
expositores ofrecen artesanias
y gastronomia. ®



