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Los partidos siempre salen ganones
en las reformas electorales

orprendié que otra vez se

quiera hacer una reforma

electoral y que, hasta este
momento, no se dé con el consenso
de todos los partidos politicos. Que
lamayoriade los partidosapoyaran
reformas electorales es algo que lo-
gro darle legitimidad y estabilidad
al sistema electoral mexicano en
los ultimos 30 arios.

/Qué contendria la reforma elec-
toral de 2026? El documento tema-
tico que ayer se presentd en la Ma-
nanera muestra que la intencién de
la comision presidencial nombrada
paraestos fineses hacerunareforma
amplia, que aborde todos los temas
electorales: régimen de partidos, sis-
tema de representacion (legislado-
res plurinominales), financiamiento
publico, medios de comunicacién,
libertad de difusion de opiniones
(asi dice), propaganda publica, vota-
ciones en México y en el extranjero,
restructuracion de las autoridades
electorales y consultas populares.

Para estar vigente en las eleccio-
nesdel 6dejuniode 2027, que seran
las mas grandes en la historia del
pais por el niimero de cargos a ele-
gir, la reforma electoral 2025 debe-
rd ser aprobada tres meses antes de
esas elecciones. Es decir, en el pe-
riodo legislativo que empieza en fe-
brero de 2026. La presidenta Clau-
dia Sheinbaum espera recomenda-
ciones de su equipo asesor a mas
tardar en enero del ano entrante.

En el Instituto Nacional Electo-
ral ven como una realidad la refor-
ma electoral, a tal grado que estin
valorando suspender la discusion
de varios reglamentos electorales
que estaban por aprobar.

Hasta ahora, en todas las refor-
mas electorales los partidos poli-
ticos siempre hansalido ganones.
Nunca pierden, pues ellos votan
lasleyes queles regiran. Porejem-
plo, en las tltimas dos reformas
electorales (2007 y 2014) se pre-
sumia una reduccion del dinero
publico a los partidos. Falso. A la
primera, los partidos se “auto re-
galaron” los tiempos gratuitos en
radio y TV del Estado mexicano:
48 minutos diarios en cada esta-
cién. Los partidos gastaban, has-
ta antes de esta reforma, 70% de
su dinero en adquirir spots. Asi
que, si bien hubo una reduccion
marginal de recursos publicos,
salieron super ganones pues, al
recibir los spots gratuitosen radio
y TV les ahorraron la mayor parte
de su gasto. En el agregado que-
daron con mucho mas dinero.

En la reforma de 2014 también
presumieron que los partidos reci-
birian menos dinero para las cam-
panas politicas. Otra vez fue falso.
En aquel entonces se redujeron los
dias para hacer campainias, pero si
se contabilizaba el dinero disponi-
ble pordia de campana, otra vez los
partidos acabaron con mas dinero
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publico. Veremos si ahora, ante
tantas restricciones economicas en
el pais, los partidos acaban final-
mente reduciéndose las millona-
rias cifras que reciben.

Asimismo, la comision presi-
dencial debe revisar la cantidad
de tiempos que los partidos reci-
ben en spots electorales. La au-
diencia apaga la radio y TV me-
xicanas cuando aparecen los
spots, para irse a plataformas ex-
tranjeras, que no los tienen.

Esto incluso lo registré la En-
cuesta Nacional de Consumo de
Contenidos Audiovisuales, levan-
tada por el Instituto Federal de Te-
lecomunicaciones. De las métricas
de 2023 a 2024, ano en que hubo
millones de spots electorales, se
desprende que baj6é de 75% a74% la
poblacién que mira la TV abierta.
Quiere decir que 2 millones de per-
sonas dejaron de ver la TV abierta
en ano electoral, en buena medida,
por los spots mencionados.

Asi, pronto sabremos si en 2026
se hace una reforma electoral que
sirva a los mexicanos, 0 si, comoen
ocasiones anteriores, los tinicos ga-
nones son los propios partidos.
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Cambiando de tema: En julio y
agosto, en redes sociales se han vis-
to un sinfin de criticas y cuestiona-
mientos a varias figuras de Morena.
Datos que arroja la herramienta di-
gital de medicion Brandwatch
muestran que tan solo el escandalo
surgido a mediados de julio de
Adéan Augusto Lopez por las acu-
saciones de supuestos nexos con el
crimen organizado de su secretario
de seguridad publica en Tabasco,
Hernan Bermudez, han tenido un
alcance en plataformas digitales
abiertas de 838 millones de usua-
rios. Este numero supera incluso
lascriticas combinadas detodoslos
viajeros morenistas descubiertos
en el extranjero en 40%. Asi que, el
grupo Tabasco y sus presuntos ne-
X0s con criminales es, hasta ahora,
lo que mas dano le ha hecho a la
marca Morena. @

X: @JTejado

En la reforma de 2014 presumieron que los
partidos recibirian menos dinero para las
campanas politicas. Otra vez fue falso.




