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APITANES

Buscan freno

e espera que hoy arranque la discusion de los cam-
bios al Codigo Fiscal de la Federacion 2026, en los
que se contempla que la Secretaria de Hacienda y Crédi-
to Publico, cuyo titular es Edgar Amador Zamora, vigi-

le las plataformas digitales.

La propuesta considera una vigilancia en tiempo real
de la operacion de las plataformas digitales, lo cual, des-
de la perspectiva de expertos, supone una violacion al
derecho a la privacidad.

Los senadores Javier Corral y Susana Harp, de
manera conjunta, estarian buscando la manera de que
las plataformas no estén bajo la lupa fiscal.

Dichos cambios no sélo impactaran a las grandes
plataformas, sino a todo el ecosistema, incluidas star-
tups, comercio electronico, servicios en la nube, edu-
cacion en linea, fintech y movilidad, lo que implica-
ria un retroceso de México hacia una economia digital
competitiva.

Ademas, una vigilancia por parte del Estado y de-
mandar informacion particular puede generar incerti-
dumbre en sectores estratégicos. Centros de datos, In-
teligencia Artificial, digitalizacion de Pymes y desarrollo
de software veran frenada su inversion ante la incerti-
dumbre juridica y el riesgo regulatorio.

Los diputados tienen hasta el 20 de octubre para
aprobar los cambios, mientras que el Senado tiene hasta
el 31 de de este mes para discutir la propuesta.

Sin embargo, el temor es que el tema se analice y vo-
te “fast track”.
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Contra
el abuso
digital

La semana pasada, distintos
especialistas reavivaron un
debate que quedo pendien-
te tras los senalamientos por
lavado de dinero a CIBanco,
Intercam y Vector.

Se trata de las altas ta-
sas de interés que pagan
tarjetahabientes y Pymes
en préstamos de capital de
trabajo.

Al participar en un fo-
ro organizado sobre trans-
formacion digital en peque-
nos negocios, organizado
por Mastercard, el CEO de
Finsus, Carlos Marmole-
Jo, coincidio con otros par-
ticipantes en que existe una
“usura digital” cuando se
colocan tarjetas de crédito
para consumo y preéstamos
a empresas con tasas cerca-
nas al 200 por ciento.

Marmolejo abrio el de-
bate hace unos meses, cuan-
do present6 un crédito digi-
tal para Pymes, pues plan-
ted que la nueva batalla de
las instituciones de crédito
seria para ver quién ofrece
menores tasas.

Se espera que el tema
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de las altas tasas de interés
se aborde en la Semana Na-
cional de Educacion Finan-
ciera 2025 que se desarro-
llara del 20 de octubre al

31 de diciembre de manera
digital y del 23 al 26 de oc-
tubre en formato presen-
cial, en el Monumento a la
Revolucion de la Ciudad de
Meéxico.

Primera
década

La marca mexicana Luuna
cumple 10 afos en el mer-
cado con la venta de sus
colchones y otros productos
destinados al descanso de
las personas.

La empresa cofunda-
da por Carlos Salinas, Wi-
lliam Kasstan y Guillermo
Villegas, que pertenece al
grupo Zebrands, fabrica en
promedio un colchon cada
cuatro minutos.

Con una inversion de

AMARA
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130 millones de pesos desti-
nados a la expansion y mo-
dernizacion de su planta
denominada Zemake busca
ganar mayos participacion
de mercado para el siguien-
te ano.

Con esta fabrica, la em-
presa aposto por la indus-
trializacion mexicana de al-
to valor agregado, integran-
do tecnologia en procesos
que tradicionalmente de-
pendian de importaciones,
con lo cual busca fortalecer
las cadenas de suministro
nacionales.

Actualmente, la compa-
fia tiene presencia en mas
de 190 tiendas en México,
seis en Brasil, y va casi 2 mil
puntos de venta.

Una de las caracteristi-
cas de sus colchones es que
para su fabricacion se utiliza
espuma de memoria de al-
ta densidad, la cual tiene la
capacidad de adaptarse a los
contornos del cuerpo.

capitanes@reforma.com
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JAVIER
MOREIRA
MORENO...

Eselnuevo CEOde
Teamcore, empresa
enfocadaenelusode
Inteligencia Artificial
para el retail. Su obje-
tivo sera fortalecer el
crecimiento global de

lacompaniay sudes-
empeno en la trans-
formaciéndigitalde la
industria de consumo
masivo. Ha sido direc-

tivo en empresas co-
mo Microsoft, Hewlett
Packard, Workday y
Red Points.



