PERIODICO PAGINA FECHA

EL ﬂERALDO 7 14/11/2025

MEXTICO

— CONVALOR Y —
CON VERDAD

#OPINION

La “spotcracia” canso un
terrible dafio econémico
a la industria y alejo a las
audiencias. @Y como no,
si la produccidn de los
mensajes son patéticos?

RENTERIA

NUEVO MODELO,
DE COMUNICACION
POLITICA

I miércoles 20 de marzo de 2024 titu-
lamos esta columna “Ridicule Modelo
de Comunicacion Politica”. Explicamos
en este espacio gue los concesionarios
no reciben ni un solo centavo por los
spots politicos que tienen gue transmitir
de manera obligatoria.

Dijimos gue esuna vergiienza, porgue inhibe el debate,
laesgrimamental y la confrontacion delasideas=nlasdos
mil 302 estaciones de radioy mil 439 canales de television.

Porsifuera poco, monitorean nuestros noticieros, ponien-
do en entredicho nuestralibertad de expresidn y violandoel
derechode que los mexicanos estén mas y mejorinformados.

Propusimosgue quien ganaralas elecciones el 2dejunio

de ese aiio, tenia que enviar una urgente iniciativa para
cambiar el estado de las cosas =n los medios electronicas.

SECCION

OPINION

El 26 de septiembre, ya de este aiio, narré en estas
paginas el debate gue sostuvimaos en el programa #AlCierre,
de ElFinanciera Bloomberg Television: es una gran oportu-
nidad la Reforma Politico Electoral que en su momento
propondra, para su discusidn, la Presidenta al Congreso.

¢Camo quedarnos callados ante
un modelo de comunicacidn cen-
sor? dComo gquedarnos cruzados
de brazos los radiodifusores, con
estafarmula chafaderelacion entre
los aspirantes a puestosde eleccion
populary los votantes?

Lz “spotcracia” causounterrible
dafoeconomico alaindustriay alejd
alas audiencias. ¢¥ cémo no, sila
produccidn de los mensajes son patéticos? ;' gue decir
de los debates? Acartonados, aburridos, con multiples
candadosysinceramenteinservibles para confrontarideas.

Estamos hablando de 52 millones de spots gratuitos. jCasi
32 aios de tiempo aire! Con esasideas enla tv,y con texto
aqui,me ofrecia participaren los foros, siasi melo ordenaba mi
industriz, que comandan José Antonio Garcia y Adrian Laris.

Este miercoles, Claudia Sheibaum participo en los tra-
hajosdelaCIRT yuno de los puntos centrales de sus reflaxio-
nes fue |3 invitacion gue nos hizo para reunirnos con la
Comision para la Reforma Electoral. Mos abrio las puertas
pararevisar el esquema actual de los tiempos oficiales de
los partidos politicos durante las campaiias electorales.
Es decir, la propia redactora de |a iniciativa nos convoco para
hablar de |z produccidn de los spots, su impacto en los
medios, la fuerza o nula influencia que tienen, y el daio
econdmico severo fjue nos provoca £n |z industria. jQué
gran diferencia! Después de siete aiios, no se hahia dado
una reunion asi. Mas alla del encuentro, entre empresarios
v la Comandanta Suprema, quien saldra ganando de todo
estoseranlos millones de televidentes y radioescuchas.

COLOFON: +Tres personajes han logrado construir
puentes entre Polacio Nacional, [o rodio v o tv.

+Rosa Icela Rodriguez, con quien este repartero yo
plotica sobre el terrible daiio de la “spotcracia”.
+Paulina Silva y Alfonso Brito.
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