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En marzo, la mejoria fue de 0.5%: Inegi

Ventas minoristas
crecieron 2% en el
I Trim.; hilan cinco
meses en ascenso

®Las posibles repercusiones por las politicas comerciales del
gobierno de EU en el tercer mes no se reflejaron en el gasto.

® E| indice del comercio minorista se ubico cerca ke R

del récord, registrado en noviembre del 2023. sic 73

En el primer trimestre, el consumo al menudeo crecié sobre todo en rubros como
perﬁ.:rne.-ric:- y joyeria, muebles, internet y ventas por C{:hftlogﬂ.
Meéxico | Ventas minoristas VARIACION % POR SEGMENTO
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Retailers superan ruido
arancelario en marzo

® H indicador medido por el Inegi crecié 0.5% mensual impulsado por categorios de consumo no
bésico v durante el primer frimestre acumulé un avance inferanual de 2%

Ciclenio Amodon

ociovio. omadorBieleoonomisio m

a tension comercial externa

de México en marzo pudo

haber impactado el animo

de los consumidores, pero

solo en 2l papel, puesen la
practica estuvieron lejos de retraer su
gasto.

Durante el tercer mes del afio las
ventas minoristas crecieron 0.5%, fren-
te a febrero, con logue el indicador ligd
cinco periodos de avances intermen-
suales y se acerco mas a recuperar el
terreno perdido desde su altimo pico
historico.

Elindice de ingresos de las empresas
de comercio minorista se ubicd asi en
119.4 puntos en marzo, quedando solo
0.7% por debajo de los 120.2 puntos
de noviembre del 2023, el record del
indicador (en enero del 2024 1a brecha
negativa llegd a ser de 4'%), de acuer-
do con datos de la Encuesta Mensual
de Empresas Comerciales (EMEC),
del Instituto Nacional de Geografia

y Estadistica (Inegi), publicados este
micrcoles.

Los resultados de marzo coincidie-
ron con indicadores contrastantes. Por
un lado, el indice desestacionalizado
de confianza del consumidor, tam-
bién construido por el Inegi, se redujo
mensualmente 0.4 puntos y 1.3 puntos
de forma interanual, con lo que alargo
una trayectoria de deterioro que inicio
en noviembre del 2024, ubicaindose
ademds en su nivel mas bajo desde oc-
tubre del 2023,

Esto en medio de l1a incertidumbre
por los impactos adversos para la eco-
nomia mexicana de la imposicion de
aranceles a las exportaciones mexica-
nas dirigidas a Estados Unidos.

Pero, por otro lado, el empleo recu-
pero terreno con la adicion de mas de
560,000 plazas formales e informa-
les, luego de 1a perdida de casi 280,000
posiciones en febrero, de acuerdo con
datos de la Encuesta Nacional de Ocu-

pacion y Empleo, del Inegi.

En tanto, el salario del empleo for-
mal signio recuperindose, alcanzan-
do una cotizacion diaria promedio de
619.3 pesos, lo que representa un cre-
cimiento nominal de7.6% y una real de
3.3%, segun datos del Instituto Mexi-
canodel Seguro Social (IMSS).

La recepcion de remesas familia-
res, por su parte, también transito por
terreno positivo, luego de crecer 2.7%
interanual a 5,150 millones de dolares.
En marzo 14 de las 22 categorias de
mercancias y canales de venta que
mide la EMEC tuvieron mejoras men-
suales, observandose las mids notables
en renglones de consumo discrecional.

El top cinco de crecimientos fue: ar-
ticulos de perfumeria y joyeria (+7.9%);
ropa, bisuteria y accesorios de vestir
(+5.7%:); muebles para el hogar y otros
enseres domesticos (+4.5%); internet
y catdlogos impresos (+3.0%); y pro-
ductos textiles, excepto ropa (+2.8 por
ciento).
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delos 22 de
CONSLEMO Y
canales de venlo
gue mide & Inegi
hvieron alzoas
mensuakes en
MEZC:

Del lado de las caidas destacaron la
de mobiliario, equipo y accesorios de
computo y teléfonos (-8.6%); partes y
refacciones para automoviles (-5.6%);
mientras que cayeron categorias de
consumo bdsico como abarrotes y ali-
mentos (-1.7%) v bebidas, hieloy taba-
co (-1.4 por ciento).

Crecimiento acumulade
Durante el primer trimestre del afio
los ingresos por ventas minoristas
acumularon un crecimiento de 2%,
en contraste con la caida de 0.1% que
tuvieron durante el mismo lapso del
2024,

Elrepunte es consistente conel cre-
cimiento interanual de 0.6": que tuvo
el Producto Interno Bruto, segun la

SOBERANIA Y JUSTICIA SOCIAL

estimacion oportuna del [negi, que
tambien arrojo una mejora intertri-
mestral de 0.2 por ciento.

Esta permitio eludir, de momento,
la ocurrencia de una recesion técnica,
pues el PIB habia caido 0.6% durante
el iltimo cuarto del 2024 frente al tri-
mestre previo,

Hacia adelante, consideramos que
el indicador mantiene sefiales mix-
tas para el consumo de corto plazo,
considerando la coyuntura del co-
mercio mundial, lo que ha generado
incertidumbre en los consumidores;
asi como, por la ralentizacion en la
economia nacional, opinaron Janneth
Quiroz v Rosa Rubio, economistas del
Grupo Financiero Monex.

El repunte Iri-
mestral de las
venlkas minoris-
tas es consis-
tente con el cre-
cimiento inke-
ranval de 0.6%
que tuvo el PIB,
segun la eslimao-
cién oporfuna
del Inegi, que
también arrojé
una mejora
intertrimestral de
0.2 por ciento.
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Las ventas minonsios en México hilaron en marzo cinco
meses de recuperacion, ccercandose mas al diimo
mdximo histGnco que luvieron, obssrvado en noviembee

ael 2023
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