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SERIA importante
transparentar los
términos de los
acuerdos para la di-
fusion de los spots,
PUES COMD yase
vio, esta accion no
pudo ser evitada
por el Gobierno
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LOS AMENAZANTES SPOTS

adifusiondelos spots entelevisidnabierta

mexicana del Gobierno de EU amenazando
alos migrantes, mas que un asunto de legalidad
lascosas pasan porlasensibilidad y, hasta cierto
punto, por la ética.

En la televisién se programéa la amenazante propaganda
en los programas de mayor audiencia. Suponemos que el
acuerdo que se tuvo con el Gobierno estadounidense plan-
teaba que asi fuera. Se transmitid en eventos como lucha
libre, futbal, mundial de clavados v en programas de am-
plia audiencia: también fueron presentados en lacoberturma
sobre la muerte del Papa Francisoo.

La cobertura alcanzd a algunas estaciones de radio loca-
les, las cuales desde hace dos o tres semanas vienen trans-
mitiendo los amenazantes spots.

Desde 2014, se abrid un espacio en la ley que permite
la transmisidn de propaganda de gobiernos extranjeros a
través de los canales mexicanos. La decisidn que se tomd
en aquel ano partidé de los muchos acuerdos que se ha-
bian establecido via el entonces TLCAN. En la mirada de
las cosas estaban la globalizacion y los acuerdos bilate-
rales y trilaterales que abrieron espacio para este tipo de
manifestaciones.

A pesar de gue en su momento fue una decisiGn contro-
vertida, todo gueds en el terreno de lo que en ese momento
se estaba viviendo, parecia una decision logica, aunque no
lo fuera.

En sentido estricto no se viold la ley, porque existe un
vacio por el cual se cold el Gobierno de EUL Se podrd argu-
mentar que la difusidn de los spots en nuestro pais podria

tener como objetivo alertar al maximo a los migrantes; sin
embargo, 85 Un argumento menor, porque la forma en que
se les muestra en la pantalla ¥ lo que ellos mismos estin pa-
deciendo termina por revictimizarlos con el aval de quien
difunde los spots.

Se plantea un paralelismo entre el migrante v el delin-
cuente, lo cual genera una idea que Trump ha venido repi-
tiendo, machacando mds bien, con el objetivo de expulsar
a los migrantes, quedando muy lejos del papel que vienen
jugando en la vida econdémica v social de su pais.

Ya van varios dias en que los spots estin al aire v pare-
riera que, en el Gobiemo, por fin optaron por manifestarse
pablicamente. El punto de partida debid haber sido que en
las televisoras se reflexionara sobre las consecuencias que
podria tener la difusion de los spots.

El Gobierno mexicano estd siendo de nuevo reactivo.
Los spots empezaron a difundirse desde los primeros dias
de abril. Se sefiala que con ello no se viold la ley, lo cual es
cierto, pero el asunto tiene que ver con elementos en que
pareciera que las empresas se colocan como eje anico y
central de sus decisiones, sin importar los entornos.

La Presidenta le entrd al tema. Anuncid que va a man-
dar un conjunto de reformas para cambiar las leyes. Sin
embargo, de nuevo se llega tarde como lo hace ver el portal
de Ef Pais: la Presidenta “citd en su mafanera un articulo
que no se encuentra de manera textual en ninguna ley ni
reglamento antiguo, fuentes del Gobierno dicen que lo que
leyd es parte de la nueva iniciativa que el Ejecutivo enviara
al Congreso para restituir la prohibicién”.

Seria importante transparentar los términos de los
acuerdos para la difusion de los spofs, pues como va se vio,
esta accion no pudo ser evitada por el Gobiermo.

Estamos ante un nuevo caso en que sin violar la ley se
mueven entre ambigiedades v en el camino, poco cuenta
la sensibilidad, 1a solidaridad, la lealtad v hasta la ética.

RESQUICIOS.

En algo que parece ser una nueva versién de “tengo otros
datos”, hemos entrado al terreno del "nocoincidimos”. Esta
fue la respuesta de la Presidenta al informe del FMI en que
reporta que la economia mexicana se contraerd 0.3% este
ano.



