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el consumo de refrescos en
el pais con el incremento
del IEPS a las bebidas
azucaradas. /3

CAE EL REFRESCO
Se consumira
mas agua

El aumento en los
impuestos de las

bebidas azucaradas.
como es el caso de los
refrescos, busca que los
consumidores dejen de
comprarlas y prefieran
gastar en otros bienes
como el agua. Caerd 7% la
venta de las bebidas con

gas como la Coca-Cola.> 3
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Con el nuevo IEPS a los re-
frescos y bebidas con azucar,
el consumo de los mexica-
nos podria caer hasta 7.0%
en los proximos dos afos, y,
el gobierno podria recaudar,
inicialmente 5 mil millones
de pesos anuales que. al in-
tegrarse al paquete del IEPS
para 2026. sumaria hasta 41
mil millones de pesos.

Si los mexicanos consu-
men en promedio 166 litros
anuales, esto equivaldria a
11.62 litros menos, pues el
aumento en los impuestos de
las bebidas azucaradas bus-
ca que los consumidores de-
jen de comprarlas y prefieran
gastar en otros bienes.

La medida impactara en
embotelladoras como Co-
ca-Cola FEMSA, Arca Con-
tinental, GEPP (Pepsil, Aga y
Penafiel, que ya estdn bus-
cando mecanismos para
compensar esos incremen-
tos, los cuales incluyen re-
ducir 30% las calorias de sus
productos y lograr que los
precios de las opciones con
edulcorantes no caldricos
sean menores a los de las be-
bidas convencionales.

EL IMPUESTO

Después de tanto estira y
afloja en la negociacién del
IEPS, el impuesto para las
bebidas sin calorias o redu-
cidas quedo en 1.50 pesos
por litro, mientras que las
bebidas con azdcar pagaran
3.08 pesos por litro, explico

el diputado Tofio Lopez Ruiz.
Lo anterior. dijo, “con el
propdsito de reconocer la
diferencia entre el dafio que
causa el azucar en bebidas y
las bebidas light, es decir. es
mds daninas las que contie-
nen mas azucary, asi, incen-
tivar el consumo de opciones
bajas o sin azucar y desin-
centivar las bebidas con alto
contenido calérico™

iMAS AGUA?

Juan Carlos Salgado. econo-
mista del Centro de Investi-
gacion en Nutricion y Salud
del Instituto Nacional de Sa-
lud Publica, confié en que,
con los nuevos impuestos. el
consumo de bebidas azuca-
radas caiga.

Para el especialista, el
ideal es que los mexicano
trasladen sus preferencias
hacia el agua simple, sin em-
bargo. también es altamente
probable que la demanda se
dirija hacia las bebidas light
y el agua mineral. Categorias
donde. por cierto. las gran-
des embotelladoras también
tienen el liderazgo, con mar-
cas como Ciel, Penafiel. Topo
Chico, e-Pura, entre otras.

Salgado sostuvo que los
“hogares mexicanos son
sensibles a los cambios en
los precios, lo que implica
que un incremento en los
precios resultard en una dis-
minucion proporcional en la
demanda. Especificamen-
te, se espera que el aumento
propuesto genere una cai-
da promedio en la demanda
de alrededor del 6% al 7%".
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Industria Mexicana de
Coca Cola (IMCC)

® Reducir en 30% las calerias
de refrescos Coca-Cola de
manera escalonada.

@ Lanzara una presentacion pe-
quena de Coca-Cola Zero con
el precio mas bajo del porta-
folio de la marca Coca-Cola.

@ Las bebidas sin calorias ten-
dran un precio menor que las
equivalentes con calorias.

o Setransformara la identidad
visual de Coca-Cola Zero
para incentivar la migracion
de consumo hacia productos
no caléricos.

@ Eliminara la participacion de
nifos, nifas y menores de 16
anos en su publicidad.

@ Prionzara la publicidad de
Coca-Cola Zero sobre Co-
ca-Cola regular.

® Enfocara la mercadotecnia de
presentaciones mayores a 1L
unicamente en ocasiones de
convivencia.

® Eliminara publicidad directa
de la presentacion de 3L de
Coca-Cola.

Alejandra Marcos, directora
de Analisis de Kapital, ex-
puso que el incremento de
100% en el IEPS de bebidas
saborizadas con edulcoran-
tes anadidos de 1.64 pesos
por litro a 3.08 pesos tendra
efectos en la inflacion del
proximo afno.

“Un alza de esta magnitud
solo es comparable con ini-
cios de 2014. cuando se ins-
tauro por primeravez el IEPS
a este tipo de bebidas. Cabe
resaltar que la Ley incluye a
las bebidas saborizadas, asf
como concentrados. polvos.
jarabes, esencias o extrac-
tos de sabores, tomando en
cuenta el numero de litros
de bebidas saborizadas que
al diluirse permitan obte
ner bebidas que contengan
cualquier tipo de azucares o
edulcorantes anadidos”.

Las embotelladoras revi-
saran inversiones en México

Ante el aumento del IEPS,
las principales embotellado-
ras de Coca-Cola, cuyas be-
bidas concentran la mayor
parte del consumo en Méxi-
€O, reaccionaron.

lan Craig, director general
de Coca-Cola FEMSA, reve-
16 que para enfrentar la si-
tuacion aplicaran estrategias
de gestion de ingresos y de
productividad y revisardn su
inversion de capital.

“De cara al 2026, pre-
vemos otro ano desafian-
te para el rendimiento del
volumen en México, ya que
nuestros clientes y consu-
midores deberadn lidiar con
el impacto del aumento del
impuesto especial. junto con
una economia que se espera
que crezca un modesto 1.5%",
senalo.



