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ENVIAN MISIVA A CLAUDIA SHEINBAUM

IEPS a cigarros y refrescos
pegara a tienditas: ANPEC

JUAN CARLOS CRUZ
feruzv@elfinanciero.com.mx

Elaumento del 87 por cientode Im-
puesto Especial sobre Producciony
Servicios (IEPS) alasbebidas azu-
caradas, y de mas de 30 por ciento
alos productos de tabaco, impac-
tara en 15 por ciento las ventas de

los pequefios negocios, advirtid
la Alianza Nacional de Pequefios
Comerciantes (ANPEC) enunacar-
ta abierta enviada a la presidenta
Claudia Sheinbaum.

“Estas medidas tendrian graves
consecuenciasenlaoperacién dia-
ria de nuestros pequefios negocios,
pues se trata de productos ‘gancho’
que impulsan ventas directas e
indirectas, representando hasta
un 15 por ciento de nuestro ticket
mensual”, sefial6 el organismo en-
cabezado por Cuauhtémoc Rivera.

Previamente, la ANPEC habia

considerado que elincremento del
IEPS propiciaria una mayor parti-
cipacién del mercado negro, prin-
cipalmente, en la venta de tabaco.

Recientemente, El Consejo
Nacional de la Industria Tabaca-
lera (CONAINTA), conformado
por Philip Morris México, British
American Tobacco y Japan Tobac-
co International, consideré que el
incremento de mas de 30 por ciento
al IEPS sobre el precio de los ciga-
rros provocara el encarecimiento
de hasta 20 pesos por cajetilla para
€l2026,loqueresultardenunalza

ELALZA DELIEPS ABEBIDAS
azucaradas, gue pasara de

164 3 3.08 pesos por litro en 2026,
generara aumentos de hasta 15%.
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delailegalidad y el contrabando.

Porsu parte, la Asociacion Mexi-
canade Bebidas (MexBeb) afirmé
que el incremento del IEPS a be-
bidas azucaradas, que pasara de
1.64a3.08 pesos por litroen 2026,
generard aumentos de hasta 15 por
ciento en los precios de refrescos y
jugos, afectando a 400 mil peque-
fios comercios y poniendo en riesgo
150 mil empleos

“Derivado del incremento al
impuesto vigente y a la incorpo-
racion del nuevo gravamen a las
bebidas sin aziticar, los precios al
consumidor se incrementarian de
manera significativa, entre 10 y
15 por ciento de su costo actual,
siendo un duro golpe al bolsillo de
laspersonas”, advirtié en un comu-
nicado la Asociacion Mexicana de
Bebidas (MexBeb)que representa
los intereses de Arca Continental,
Coca Cola FEMSA, GEPP Pepsico.



