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| domingo pasado arranca-
ron los 60 dias de campana de
quienes buscan ocupar uno de los
881 cargos del Poder Judicial, que
estaran en juego en la eleccion ex-
traordinaria del proximo 1 de junio.

En cualguier eleccion para elegir cargos de los Po-

deres Ejecutivo o Legislativo, el principal objetivo de

quienes compiten s darse a conocer entre la cindada-

nia para lograr atraer su voto. Para ello, es fundamental
la promociin que puedan hacerse en todos los espacios

a su disposicitn, mas alli de tapizar las calles con pendo-

nesy espectaculares o la agobiante ola de spots en radio
y television, poco o nada aporten para formar un voto
verdaderamente informado. ¥ cuando todo ello resulta
insnficiente, siempre queda disponible basar el votoen

el partido politico postulante, mas que en la candidatura.
En este sentido, la elecridn que estamos por presen-
ciar serd la mas compleja a la que nos havamos enfren-

tado, por diversos motivos: porque serdla primeraenla

que votaremos por este tipo de cargos, porque la ampli-

sima mayoria cdudadana no tiene un acercamiento con
la estructura del Poder Judicial v no tiene idea dequé es
l que viotard, porgue el disefio de boleta v la forma de
votar no se ha sodializado suficientemente, porque no

todes votaremos por los mismos cargos, porgue elegi-
remos directamnente ciudadanos vy no partidos politicos,

v ponque —en buena medida— candidatas v candidatos
nos resultan absolutos desconocidos.

Sien una eleccidn cotidiana resulta complejo cono-
cer lo suficente de entre —digamos— media decena de
alternativas para un mismo puesto, pensemos que en
este proceso habra que hacer un escrutinio entre —por
ejemplo— las &4 personas que buscan llegar a la Supre-
ma Corte de Justicia de la Nacién —entre otros tantos
cargos en juego—. Y el escenario empeora si —ademas—
consideramos que no esta permitido darse a conocer
mediante el acceso a recursos pblicos o privados, la
contratacion de espacios en radio y television o la pu-
blicidad en bardas o espectaculares.

En este sentido, la promocién depende comple-
tamente de los recursos de cada candidatura, para lo
cual —come ha quedado en evidencia— su principal
herramienta seran las redes sociales v apelar a que la
cindadania acceda al portal del INE para conocer con
mis detalle sus perfiles —cosa que resulta ingenua—.

Al respecto, lo gque se ha visto en estos cinco dias, es
bochormoso. Predominan las campanas que rayan enlo
ridiculo pues —ante las diversas limitaciones para rea-
lizarlas— no pueden mas que apelar a que la viralidad
de bailes v frases pegajosas les permitan posicionarse
en el imaginario piblico v obtener el voto ciudadano. Y
lo que seria risible e invaluable material para memes, se
vuelve preccupante cuando asimilamos el mintsculo
detalle de que es el futurodel Poder Tudicial de este pais
el que estd en juego.

En cuanto al resultado, ése ya se conoce: se impon-
drin las candidaturas cercanas al oficialismo o que di-
rectamente hagan campana desde posiciones de poder

—apesarde las restriccones para hacerlo—. Asilandicula
“rindadanizacion” de una eleccion que nunca debid de
OCUITr.
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