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os hogares y las empresas
OPtaron por traer mas pro-
ductos del extranjero y
comprar menos articulos fabrica-
dos en el pais, sefialan los datos mds
recientes del Instino Nacional de
Estadistica y Geografia (Inegi).
Como parte de las estrategias del
Plan México, que la presidenta
Claudia Sheinbaum Pardo presen
6 a principios de afo, el goblerno
relanzo la marca Hecho en México
para incentivar la compra de mer-
cancias 100% nacionales, mien-
tras que el mes pasado, el Consejo
Coordinador Empresarial (CCE) y
30 empresas de diferentes indus-
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trias y sectores anunciaron la cam-
pananacional Lo Hecho en México
estd mejor hecho.

Sin embargo, la compra de bie
nes fabricados en territorio nacio
nal disminuyo 0.5% en junio fren-
te al mismo mes de 2024, al restar
la inflacion,

En particular, la adquisicion de
productos semiduraderos, como li-
cuadoras, teléfonos v prenxdas de
vestir, se redujo 0.6%, mientras que
el consumo de articulos no durade-
ros, como alimentos y articulos de
aseo personal, bajd 0.5%.

En cambio, las compras de arti-
culos producidos en el extranjero
crecieron 82% vy destaco @ consu-
mo de alimentos, articulos de aseo
personal y otros productos no du
raderos, al repuntar 14.5%.

Esto se debe a varios factores,
entre los quedestaca laapreciacion
del tipo de cambio, que abarato las
mercancias importadas, expone
Anibal Gutiérrez, profesor e inves-
tigador de la Facultad de Economia
de la UNAM.

La paridad promedio fue de 1903
pesos pordolaren junioy fueel nivel
mas fuerte de la moneda mexicana
desde julio de 2024, cuando cotizd
sobre 1811, de acuerdo con el tipo de
cambio FIX que determina ¢l Banco
de México (Banxico).

El peso gand mds terreno en los
meses posteriores y promedio 1871
unidades durante el mes pasado.

El académico indica también que
los medianos y grandes intermedia
rios de bienes de consumao, como los
supermercados v tiendas departa-
mentales, adelantaron sus compras
en el extranjero debido a ka incerti-
dumbre relacionada con el comer
cio en América del Norte, ante el re-
greso de Donald Trump a la Casa
Blanca ¢l pasado 20 de enero.

SUBEN IMPORTAGIONES;

CAE LO HECHO
ENMEXICGO

Aunque se relanzé la marca este ano, las empresas y hogares consumieron

mas productos extranjeros para aprovechar la apreciacion cambiaria
y debido a la incertidumbre comercial con Estados Unidos, sefalan analistas

“Antes de que Trump impusiera
alguna medida proteccionista o se
agotaran Jos productos de calidad
importados, y a buen precio, mejor
te los traias, pues los consumidores
mexicanos serfan afectados por un
problema en la relacién comercial

con Estados Unidos™, comenta Ani-
bal Gutiérrez.

En este contexto, la dindmica de
la compra de bienes importados en
los titimos meses empezd a despe-
gar frente al ritmo que traia el con-
sumo de productos nacionales.

Mayor cautela

En general, el consumo privado en
¢l pais se expandio 1L6% en junio de-
bido, en parte, a los incrementos sa-
lariales, las remesas y los programas
sociales de la actual administracion,
afade ¢l académico de la UNAM.
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“El dinero del gobiemo se ha ido —

a apoyar més al consumo de las fa-
milias que a la inversidn”, explica.

Sin embargo, matiza, la pérdida
de empleos en el sector formal v el
repunte de la informalidad estin
pesando sobre ¢l consumo.

Para Santiago Mendoza, analista
econdmico del banco Ve por Mis, el
comportamiento recientemente re
fleja una mavor cautela por parte de
los consumidores en sus decisiones
de gasto.

Desde su punto de vista, otros
factores que limitaron ¢l dinamis-
mo del gasto familiar fueron la con-
fianza del consumidor, que toco su
nivel mas bajo del ano; la mayor in-
flacién en algunos productos v las
altas tasas de interés.

Futuro de claroscuros

Especialistas de Banorte sefialan
que el gasto de las familias suele ace-
lerarse en los tlrimos meses del afo
debido a una serie de campanas
promocionales y compras de fin de
aio que impulsan las ventas.

Sin embargo, estiman que las ta
sas de crecimiento secuenciales en
los proximos meses serdn de una
magnitud refativamente limitada.

En opinion de Santiago Mendo-
za, el consumo privado atun podria
encontrar clerto respakio en los ba-
jos niveles de desocupacion yel cre
cimiento en los salarios reales, aun-
que han sungido sefiales de enfria-
miento en ¢ empleo formal.

Menciona que la conflanza del
consumidor apunta hacia un patrén
de gasto mas reservado por parte de
los hogares.,

Ademas, si bien se espera que las
tasas de interés contintien descen
diendo, no se descarta una posible
pausa en & ciclo de recortes ante las
presiones inflacionarias,

Esta situacion seguird erosionan-
do el poder adquisitivo de los me-
xicanos y mantendrd restringidas
las condiciones de acceso al finan
clamiento, calcula el especialista.

Considera que un mayor debili-
tamiento del mercado laboral o la
implementacion de politicas migra
torias mds estrictas en Estados Uni-
dos podrian traducirse en una me-
nor entrada de remesas, afectando
negativamente el ingreso disponi-
ble de Jos hogares.

Analistas de Banamex estiman
que el consumo seguira desacele-
randose en lo que resta del ano, da-
do el menor aumento estimado de
los ingresos de los hogares, altas ta-
sas de interés reales y porque espe-
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Antes de que Trump
impusiera alouna medida
proteccionista o se
agotaran los productos
de calidad importados,
mejor te los traias”

ANIBAL GUTIERREZ
Profesor e nvestigador de la
Facultad de Economia de b UNAM
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Elmercaco decice

La mportacion de alimentos y otros productos no duraderos se dispard mas de 1%

Consumo privado de bienes en México
Variacion porcentual anual en unio de 2025 ol quitar b Inflacion
ONACONALES & MPORTADOS
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