DE MEXICO

SEGUN BANXICO, NO HAY UNA
TAXONOMIA ESTANDAR PARA

LOS NOMBRES DE COMISIONES.

#ACCIONDEBANXICO

ELHERALDO

Pla.n‘ean
unifl icar
comision

EL BANCO CENTRAL VA A
PONER ORDEN EN LOS COBROS,
EN BENEFICIO DE LOS USUARIOS

 o— POR VERONICA REYNOLD

|

COMISIONES El Banco de México (Banxico)
FRECUENTES busca ordenar v unificar las

comisiones gue cobran los
bancos a clientes v usuarios

SE APLICANEN
LAS TARJETAS

DE CREDITO de tal manera que les permita
hacer una adecuada compara

. cléndeloscostos y elementos

i | (ue Integran los productos v

H 2 servicios que ofrecen. segun
L Informacién del banco central

MIL 310 De acuerdocon el Registro
PRODUCTOS, de Comisiones (RECO). se tie

DIRIGIDOS ne ensuacervo 16 mil 103 de

PARA PERSO- éstas vigentes, relacionadas

NASFISICAS con dos mil 310 productos

para personas fisicas, al pri
mero de diciembre de 2021
A decir del instituto cen
tral actualmente no existe una
taxonomia estindar para los

EL
PROCESO

* Se va ampul-
sar la compe-
tencia al poder
comparar las
comsiones en
nstituciones.

» Para la ABM,
hasta ahora,

o tienen
conocimiento de
MUEVAS COMisa—-
ne de barcos.

* El insttuto
central estd
sometiendo

a consuita
publica un
nuevo modelo.
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ceptose puede registrarse con
varfaciones del mismo, dando
lugar a diferentes nombres,
dependiendo de Laentidad fi
nancieraque lo registre o del
tpo de producto inanciero
de que se trate

Esto ocasiona problemas
comolareduccidnde la trans
parenciaparalos consumido
res, pues complicalacompa
rabilidad de las comisiones
asocladas a los mismos ser
vicios v productos flinancie
ros ofrecidos por diferentes
Instituctones

Asimismo. dificulta la sis
tematizacion del andlisis de
las comisiones; incrementa
el nimero de nombres de
comisiones, lo que compli
ca y encarece el proceso de
registro, ¢ introduce una di
ferenclacion artificial de los
serviclos que no se basa en
las caracteristicas de éstos.
lo que afecta la intensidad de
la competencia

Asi laautoridad monetaria
esté sometiendo a consulta
publicaun nuevo modelopara
el catdlogo de categorias

El objetivo de éste es hacer
transparentes los conceptos
de cobro al asociarlos cla
ramente con los servicios
0 eventos con los que estdn
relacionados e impulsar la
competenciaentre entidades
financieras, al permitir que los
clientes comparen las comi
stones asockadas alos mismos
conceptos

Asicomo facilitar el andlists
de las comislones. permitir
¢l desarrollo de mejores he
rramientas de comparacion
en beneficlo de los usuarios.

NACIONAL



