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Fracasaplan contrala
inflacion; sube 61%la
canasta en 10 meses

A 10 meses de que se puso en
marcha, la canasta de alimen-
tos que contempla 24 productos
del Paquete Contra la Inflacién
y la Carestia (PACIC) que decre-
t6 el gobierno de Andrés Manuel
Lépez Obrador, fracasé en su in-
tento de frenar la espiral infla-
cionaria, pues dicho paquete de
alimentos incrementé su precio
en 61% .

Los comerciantes estable-
cidos detectaron que el precio
promedio de la canasta paso de
953.80 pesos contabilizado en
mayo del 2022 a 1,542.50 pe-
sos en marzo del 2023, cuya
tendencia de algunos alimen-
tos, como el precio del aceite,
arroz, carne, limon, cebolla en-
tre otros, se mantiene al alza.

La Alianza Nacional de Pe-
quenos Comerciantes (ANPEC)
recalcé que la estrategia antiin-
flacionaria gubernamental fra-
casé, pues los costos de los ali-
mentos y productos basicos se
han incrementado, lo que impo-

sibilita a la poblacién adquirirlos.

SUBIO 62%

“La canasta PACIC de 24 produc-
tos, que en enero de este ano cos-
t6 1,100.08 pesos pasé acostar en
marzo 1,542.50, aumentd 442.42
pesos, esto es 40.22%. Asi la ca-
nasta en mayo de 2022 costaba
953.80 y en marzo de este ano
pasé a costar 1,542.50, encare-
ciéndose un 61.72%, virtualmen-
te a un ano de su lanzamiento el
PACIC”, expuso.

Los productos que mas ele-
varon de precio de mayo 2022
a marzo 2023 son: pollo entero
198.4%, chile jalapeno 132.7%,
huevo blanco 114.2%, manza-
na 103.3%, papa 96.4% y en el
ultimo trimestre la cebolla con
111.3%, y limén con 92.8%.

El gobierno federal lanzé un
paquete de medidas contra la in-
flacién y la carestia el 4 de mayo
de 2022, al cual se suscribieron
las principales cdimaras empre-
sariales, diversas companias pro-
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ductoras y cadenas comerciales
de autoservicio, donde todos se
comprometieron a impulsar esta
estrategia antiinflacionaria para
garantizar el consumo esencial al
60% de la poblacién que se ve en
dificultades para lograr adquirir
o0 comprar esta canasta basica.

OTROS FACTORES INFLUYERON
ENLA ALZA

El objetivo de la estrategia fue
detener la tendencia al alza de
los precios de estos productos ba-
sicos, pero otros factores han in-
fluido para impedir dicho resul-
tado. La canasta PACIC, integra-
da por 24 productos esenciales
(aceite de canola de maiz, arroz,
atun, azicar morena, carne de
res, carne de cerdo, cebolla, chi-
le jalapeno, frijol, huevo blanco,
jabdn de tocador, jitomate, leche,
limén, manzana, pan de caja, pa-
pa, pasta para sopa, papel higié-
nico, pollo, sardina, pldtano, tor-
tilla y zanahoria), fue relanzado
ante los marginales y nulos resul-
tados obtenidos.

A tres meses del PACIC II, ya
en enero del 2023, por via admi-
nistrativa, fue nuevamente lan-
zado con un decreto a un ano
de duracioén, hasta diciembre de
2023, sumando 100 productos
mads a la canasta PACIC, diluyen-
do de alguna manera su caracter
esenciale (Alejandro Pdez)



