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'Hot Sale'. Efecto favorable en el gasto
privado vy las ventas de tiendas en junio

El consumo en México crecio 6.8
por clentoen junio a tasa mensual,
sumayor alza desde julio de 2020,
por la edicion del ‘Hot Sale’.

“Uno de los factores que explica
este gran dinamismo fue esta tem-
porada deofertas, que en ediciones
anteriores habia ocurrido enmayo”,
dijo a EL Financiero Bloomberg
Saidé Salazar, economista principal
de BBVA Research.

El Indicador de Consumo Big

Data BEVA Research destaca que
el gasto en junio estuvo impulsa-
do por el segmento de bienes, que
crecio9.2 por ciento mensual a tasa
real con ajuste estacional.

Ensureporte mensual la ANTAD
da cuenta de ello, pues en el sexto
mes lasventas de sussocios aumen-
taron 9.3 por ciento. En términos
reales, descontando la inflacion,
subieron 4 por ciento.
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Hot Sale dispara
6.8% el consumo

en junio: BBVA

—
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Latemporada del Hot Sale impulsa
elconsumo enel pais, el cual repor-
to un crecimiento real de 6.8 por
ciento mensual enjunio, su mayor
alza desde juliodel 2020, de acuer-
doconel Indicador de Consumo Big
Data BBVA Research.

“Uno de los factores que explica
este gran dinamismo que se regis-
troen el sexto mes del afio fue esta
temporada de ofertas” explico a EL
Financiero BLoomeers la econo-
mista principal de BEVA Research,
Saidé Salazar. Detalld que en edicio-
nes anteriores el Hot Sale siempre
habia ocurrido entre la tercera y
cuarta semana de mayo.

“Anticipamos que el consumo
privado continuara mostrando
resiliencia hacia delante impulsa-
do por las ganancias en el ingreso
disponible de los hogares, ante las
mejoras en el salario real yempleo
formal registradas desdelasegunda
mitad de 2022, alo que se suma la
recuperacion del crédito al consu-
moy los datos positivos de remesas”™,
indicd BEVA Research en su reporte.

El ecomportamientodel gastoen
junio se vioimpulsado por el creci-
mientodel segmento de bienes, que
aumenta 9.2 por clento mensual a
tasareal.

En cuanto a servicios se observo
un crecimiento de 3.7 por ciento,
conunrepunte de 5.8 por cientoen
los restaurantes, perocon caidas de

Ventas a tiendas iguales
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0.6 porciento en hoteles yde 4.5 por

ciento en entretenimiento.

“Estesegmentodentro del gasto
privado fue el que mas sufrio con
el inicio de la pandemia y que mas
tiempo ha tardadoen recuperarse.
Desde diciembre de 2022 ya mues-
tra niveles similares o ligeramente
superiores a sunivel prepandemia”,
anadic Salazar.

Porsu parte, el consumo en linea
repunta 22.7 por ciento, su mayor
variacion desde mayo de 2020.

Pesea laresiliencia del consumao,
BBVA preve que muestre menor im-
petuenlasegunda mitad del afina
medida que otros segmentos de la
economia resientan el menor di-
namismo de la demanda externa.



Se recupera
El consumao registrd en junio su mayor tasa de crecimiento desde julio
de 2020, impulsado por el periodo de ventas denominado como Hot Sake.
® Variacion porcentual mensual del indicador del consumo [BBVA)
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Dwurante junio de 2023 el crecimiento en las ventas de tiendas iguakes de la
ANTAD fue el seqgundo rmejor desde 2021,

B % Crecimiento anual tiendas iguales, junio
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EL SEGUNDO MEJOR DESEMPENO EN EL 2023

Las ventas de ANTAD
repuntan 9.3% en junio

La camparia de
ofertas en linea
impulso el aumento
en los ingresos

-
ALEJAMDRA RODRIGUEZ
mredriguesp@eiinanclero.com.ms
En juniolasventas de los agremia-
dos a la Asociacion Nacional de
Tiendas de Autoservicio y Depar-
tamentales (ANTAD) aumentaron
9.3 porcientoa tienda comparables,
aquellas con mads de un afioen ope-
racion, y a totales 12.4 por ciento.

Adiferencia de la edicidn del
afio pasado, cuando la campana
del Hot Sale fue en mayo, ahora se
concentro enjunio lo que impactd
positivamente en el mes, pues el
evento fue precisamente en junio,
siendo del 31 de maya al 6de junio.

Asi, las ventas de junio se colo-
cancomolas segundas mejores de
este ano, detras de enero, cuando
crecieron 10.3 y 13.8 por ciento, a
tiendas comparables y totales, res-
pectivamente.

“Despuesde la sorpresanegativa
del mes demayo se recupera algode
terreno ycon crecimiento porarriba

delainflacion, aungue bienvale la
pena mencionar que hayuna serie
de factores estacionales, que tiene
que ver con desfases de actividad
promocional endepartamentales”,
senaldValentin Mendoza, subdirec-
tor de andlisis en Actinver.
El erecimiento de ju-

servicio, las cuales mostraron cre-
cimientos en ventas comparables
por arriba de la inflacion”, acotd
Marcela Munioz, subdirectora de
analisis para Viector.
Por su parte, datos compartidos
a EL Financiero, refieren que las
cadenas departamentales

nioseubicacomoelmejor ELMEJOR comao Palacio de Hierroy
para un sexto mes desde  JUNIO. Sears son las que tuvieron
2021, cuando lasventas  Elcrecimients  mayor crecimiento en
subleron 21.1 y 231 por registrado ventas enel sextomes del
ciento, a tiendas compa-  ubica este afio, con 12,6 porciento, v
rables y totales, respecti-  sextomes le siguieron autoservicio
vamente, comoefectode comoelmejor  ytendasespecializadas.
la pandemia del Covid-19.  desde 2021, tras Por tipo de producto
Recordemos queenel &l Cowvid resaltaron las mercancias
20201as medidas sanita- generales con un alza del

rias interrumpieron todo ylas vaca-
ciones, no asi en el 2021 que inicio
la recuperacicn de actividades por
las vacunas.

“Las buenas cifras de junio co-
rresponden principalmente a la
actividad promocional asociada
al Hot Sale que se efectud a inicios
demes, ylasofertas de verano, por
suparte, tambien apoyaron el buen
desempenode las cadenasde auto-

12.5 por ciento, seguido de super-
mercado, ropa y calzado.

Entérminos reales, descotando
la inflacion, que el INEGI colocden
junioen 5.06 por ciento, las ventas
de los agremiados a la Asociacion,
que preside Vicente Yafiez, subieron
4 por ciento a tiendas comparables
yatotales 7 por ciento. Lo anterior
esunarecuperacion luegode cuatro
meses de contraccion.



