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MONITOR DE CONSUMO

CAE 3.4% EN
NOVIEMBRE A
TASA MENSUAL
POR "BUEN FIN'
MAS CORTO.
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Consumo apunta
mayor caida
en 3Z2meses:BBVA

Perdio fuerza

El consumo privado registrd en noviembxe su mayor contraccion desde abril
de 2020, afectado por un menor gasto en bienes y un Buen Fin mas corto,
® Variacién porcentual del indicador de consumo de BBVA
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El consumo en el pais cayd 3.4 por
cientoa tasamensual en noviembre
yapunté sumayor caidaen médsde
dos afios y medio, ante un menor
gasto en bienes y un Buen Fin mds
corto, de acuerdo con BBVA.

Segiin datos del Indicador de
Consumo Big DataBBVA Research
(ICBDBBVAResearch), el gastore-
gistrd sumayor contraccién desde
abril del 2020, -primer mes de la
pandemia—, cuando retrocedid
20.13 por ciento mensual.

Condichosresultados, BBVA de-
tall6 que en promedio, en lo que
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va del cuarto trimestre del ano, el
consumo presenta una bajade 1.2
por ciento (contra un descenso de
0.7 por ciento de los dos primeros
meses del tercer trimestre 2022),
con cifras reales ajustadas por
estacionalidad.

Los expertos sefialaron que “la
menor duracién de El BuenFinex-
plicaen partela pérdida de dinamis-
mo del consumo este noviembre,
y los incrementos consecutivos en
la tasa de interés de referencia su-
ponen asimismo unarestricciénal
gasto, enla medida en que aumen-
tanelcostodel financiamiento para
losagentes en la economia”.

Ademdsanticiparon que hacia la
primera mitad de 2023 el consumo
mostrard mayor ralentizacién en
un entorno de politica monetaria
mads restrictiva.

Lainstituciénrevelé que el com-
portamiento del gasto se vio afec-
tado por la caida de 4.9 por ciento
enelsegmentode bienes, lamayor
desdediciembre de 2020. Alinterior
de dicho componente del gasto, la
partida de alimentos se contrajo
2.1 por ciento durante el periodo.

El segmento de servicios, por su
parte, registré un crecimiento de
1.0 por ciento a tasas mensual; de
manera detallada, el gasto en res-
taurantes y hoteles se contrajeron
5.9 por ciento y 4 por ciento, res-
pectivamente, pero los servicios
de entretenimiento crecieron 4.9
por ciento.
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