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Heinelen celebra sul50 Aniversario
oon un festejo poco comvencional.
Ensuhistoria de éxito, se pueden
contar infinidad de experiencias

de verdaderas conexioness con una
cerveza. De ahi que se recuerden
también las famosas palabras de
Freddy Heineken, “no vendo cerve-
24, vendo pezelligheid” que hoy se
presume nunca cobraron Ento sen-
tido, "Gezelligheid” traducido es ese
sentimientode unbuen momento,
algo que haformado parte del com-
Fondeesta empresa por eso para
pone losbuenaos momentos al fren-
te v en el centrode sus festividades
globales. Hoy puede presumir que
ha trabajado con académicns para
oomprender mejor Ios ingredientes
quesenecesitan parabrindar esa
sensacion de "buenos momentos”

en [a artualidad; una necesidad sor-
prendentemente poco estudiada.
Marcandoun purnto de flesd-
bilidad en la historia dela marca,
Heineken hadecidido evolucionar
la forma enque mide su éxito,
centrandose no solo en el volumen
de cerveza que vende, sina también
en las experiencias quebrinda a sus
clientes en mas de 190 paises. Unin-
teresante dato es que Heinelen ha

colaborado con el dentificoconduc-

tual Chris Brauer, de Goldsmiths,
Universidad de Londres, para crear
el'Indice delosbuenns momentos,
unnuevomodelode medicion
que calificard la contribucionde la
marca para crear las condiciones
perfectas para un buen momento.
Altravés dela investigacion del
comportamiento humano, el indice
haidentificado cinco condiciones
basicas quelas personas necesitan
universalmente para experimen-
tar buenos momentos, inchiida la
apertura mental, lainclusion v la
conexion humana.

Peroademas para fortalecer el
compromisode lamarcaconlos
buenos momentos, la campana en
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tono humoristico del aniversario
lleva a los consurmidores en Ln viaje
alrededor del mundo para abrazar
todas lasdiferentes formas enque
las personas se adaptan v disfru-
tandelos momentos socialesy
recuerdos. El video lleno de humor
muestra al fabricante de cerveza
celebrandolos buenos momentos
queolfrece, inchusosilaformaen
gue los consumidores loescriben
olodisfrutan no es 100 por ciento
correcta o oomo se pretendia origl-
ralmente.

Biden exigea Ticketmaster
Live Nation Entertainment,
propietaria de Ticketrmaster, se
comprometic.a ser mas transpa
rente oon los precios de sus boletos,

esto aexigencia del Gobiermodel
presidente de Estados Unidos, Toe
Biden. Pero sevamas alla porque

a partir deseptiembre, los clisntes
en la Union Americana, podran ver
desde el principio el precio total que
les costard comprar unboleto, para
noversesorprendidos al final de
adrquirir una entrada aun especta-
culo algoque ha hechoen Mexico
haciendo aumentos abusivos en
prefuiciode los consurnidores, par
ellono es deextranar queavance
enla Comision de Economiadela
Camara de Diputados el dictamen
cuyoobjetivo es regular aboleteras
como Ticketmaster, y Ocesay entre
alros, por sUs graves errores Lam-
bién en clonaciones parael ingreso
de eventos masivos en Méxioo,
donde laempresa de Live Nation
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peroha resultado un total fracaso
pues hoy la reventa en nuestto pais
=2 presume en las redes sociales
con total respaldo de boletos adequi-
ridos verificados.

Vozen Off

Esteanosecumplen 25 anos de
laalianza entre Danone y Casade
la Amistad para nifios con cancer
LAPY paraconmemorar esta suma
deconvicdones, lamarcalanzala
camparna “Dan ganas de comer bien
Y IecUperar mas sonrisas”, conla
finalidad de recordarle a los mesd-
canos dque, con suayuda, cada vez
gueeligen un producto Danone, no
soloestan levandoun yoghurt rico,
practicoy saludable para su familia,
sinoque también estan contribu-
yendoa recuperar mas sonrisas de
los nifics concancer de Casadela
MAmistad Encasi 3décadas, Danone
ha donado mas de 204 Millones de
pesosanifios concancer deescasos
recursos deCasadela Amistad, lo
fuese traduceen 2mil 293 trata-
mientosoncologicos...
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