CRONICA 24 18/01/2023 LEGISLATIVO

Pleno de la SCJN discutira amparos de
empresas contra etiquetado frontal

Esperamos un contundente
respaldo de los ministros, senala
Alejandro Calvillo, director

de EPC. Han recibido toda la
evidencia cientifica, anade

Salud pablica
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La Segunda Sala de la Suprema Corte
de Justicia de la Nacién (SCIN) decidié
enviar al Pleno de la Suprema Corte la
resolucion de tres amparos contra el eti-
quetado frontal de advertencia de pro-
ductos procesados que se encontraban
pendientes desde noviembre pasado.
Los amparos de las empresas Barri-
litos, Santa Clara y Herdez se analiza-
ran en el Pleno, frente a los proyectos
de sentencia que se publicaron a prin- ‘ i -
cipio de este ano niegan el amparo a L : -3
las empresas y declaran la constitucio-  Otras medidas pendientes son la publicidad, regulacién en las escuelas e impuesto a estos productos.



nalidad tanto del etiquetado frontal de
advertencia como su proceso de crea-
cidn. “De acuerdo con los proyectos, el
etiquetado frontal es una medida nece-
saria e iddnea para proteger el derecho
a la salud y alimentacidn de la pobla-
cion, ademas de ser una herramienta
que protege el interés superior de las
infancias”, refiere un comunicado de la
Alianza por la Salud Alimentaria.

SERADISCUSION PUBLICA

De esta forma, el tema serd votado por
los ance ministros, “algo interesante es
que las discusiones son priblicas y lo
que VAImos A esperar &5 10 contunden-
te respaldo de los ministros, que tienen
toda la evidencia de su lado: OMS, OPS,
Unicef, expertos v academicos interna-
cionales, INSF, ongs”, sefiala en entre-
vista, Alejandro Calville, directar de El
Pader del Consumidoer (EPC), organiza-
cidn eje de la Alianza por la Salud Ali-
mentaria. “El prapio etiquetada se hi-
zo con la participacidn de la UNAM, el
IPN v diversas instituciones académicas
v profesionales”, afnade,

Hay otro amparo de ConMéxico ad-
mitido en la SCIN, refiere, pero no tie-
ne provecto de sentencia por lo que es
probable que los ministros esperen para
discutir los cuatro en conjunto.

Calville recordd que las empresas han
mantenide una lucha contra las politicas
piblicas en favor de la salud de la pobla-
ciin en estos temas. “Es un fendmeno gue
vimes en Chile —donde se implementd es-

te tipo de etiquetado por primera vez—,
Pertl, Urnguay —donde hay una guerra
muy fuerte—, o Argentina donde se apro-
bd también, en todos los casos hemos viste
esta guerra de la induscria”,

En el caso mexicano, aiade, la or-
ganizacian civil registrd hasta 120 am-
paros, la mayor parte de los cuales no
prosperaron v llegaron a partir de que
loz tribunales los pazaron a la SCIN por
considerar que habia argumentos de es-
tas empresas que decian que eran anti-
constitucionales.

Entre los provectos de sentencia en
contra de los amparos, acota, se en-
cuentra el del ministro Alberto Pérez
Dayan, que defiende de manera iddnea
el etiquetado, v ataja los sefialamisntos
de la industria sobre el incumplimiento
de procesos legales.

Alejandro Calville apunta que para
e5i05 proyectos ¥ como asesoranliento,
loz ministros han recibido las opiniones
de expertos de México v el mundo que
sustentan el etiquetado de advertencia.
“Quisiramos no perder tanto tiempo
defendiendo el etiquetado, puesto que
hay que hacer muchas otras cosas mas
qué hacer en esta batalla contra la epi-
demia de chesidad v diabetes en Méxi-
o, que sustentan este tipo de medidas",

OTROS5 FRENTES
Entre estos otros frentes en la polivica
piiblica relacionada con la prevencidn
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Politica publica
Impuesto, estancado

Por otra parte, Calville mencicna que
el rema del impuesto a los productos
v bebidas chatarra llegd a un tope del
que diffcilmente saldrd este sexenio.
“México es pionero en la implementa-
citn del impuesto, pero se quedd en
10% cuando la recomendacidn de la
OIS es del 20907 En el pais se desatd
una fuerte batalla por parte de la in-
dustria puesto que generd un antece-
dente para otros paises. “Donde se ha
implementado el 20% o mas ha habi-
do muy buenos resultados; en Méxica
el impacto ha sido pequefio, puesto
que en este gobierno la postura es de
no incrementar ningidin tipo de im-
puestn”. Estas medidas no son popu-
lares, acota, no obstante, en produe-
tos que generan dafo a la poblacidin v
si la gente sabe que es0s recursos van
etiquetados a problemas de salud o
para apovar a comunidades margina-
das, es apovade por la mayoria. “Lo
henos visto e encuestas, pero en
México el problema es que tampocn
se quiere eriquetar impeestos, lo cual
e muy malo porgue ayudaria mucho
a la poblacion, no sole en tema de be-
bidas v alimentos chatarra, sino en
aleohol v tabaca”,
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del consumo de bebidas v alimentos
procesados, se encuentran la publici-
dad dirigida a nifios, la regulacion pen-
diente en las escuelas y el incremento
del gravamen a estos productos, todas
son medidas —entre otras— recomen-
dadas por la OMS.

Calville apunta que el Reglamento
de la Ley General de Salud en materia
de publicidad ha tenido un avance im-
portante y este mes se tendran claros
los lineamisntos —la parte concreta de
cimo se va a regular en radio, televi-
sion, internet cines,..— de como se va
a regular la publicidad de productos,
“principalmente los que rienen sellos
de advertencia’.

For otra parte, agrega, hay una ini-
ciativa en la CAmara de Diputadaos v que
estd en el Senado para regular los ali-
mentos v bebidas en las escuelas, un
tema que se ha estancado y arrastrado
desde 2010 o

Hay otro amparo de
ConMéxicoadmitido en la
SCIN, pero no tiene provecto
de sentencia por lo que es
probable gque los ministros
esperen para discutir los
cuatro en conjunto



