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Los numeros son Impreslonantes. La asimetria es categorica.
Recuerda las épocas doradas del Partido Revolucionario Ins-
ritucional (PRI} autoritario, cuando la oposicion no existia en
los medios de comunicacién. En ese entonces, por consigna.
Ahora, por falta de liderazgo nacional que concite interés. El
hecho es que, del total de Ja cobertura que reciben los posibles
candidatos a la Presidencia de la Republica en los principales
medios de comunicacion nacionales, el 85% lo acaparan los
aspirantes de Movimlento Regeneracién Naclonal (Morenal,
6% los del PRI, 6% los de Movimiento Ciudadano {(MC}y 3%
los del Partido Accién Nacional (PAN).

[nsisto: no creo que haya una consigna en los
medios de no darle cobertura a los posibles can-
didatos de la oposicion. No salen porque no son
noticta. En cambio, los de Morena sf generan co-
bertura noticlosa. Es légico. Uno es el secretario
de Relaciones Exteriores, otra es la jefa de Gobier-
no de la Cludad de México, el tercero es el titular
de Gobernacion y hasta el “excluido” oficialmente
de la lista de “corcholatas” es el lider de los sena-
dores de Morena.

El Andlisis de Reputacién Medidtica de Actores
(ARMA) de los presidenciales lo realiza la Central
de Inteligencia Polidca (CIP). A través de un al-
goritmo, recaban y flltran todas las noticias pu-
blicadas en mds de 35 diarlos, 35 canales de televisicn y 30
emisoras de radio, Esto les permite medir, comparar y con-
trastar las tendencias medidticas de los posibles candldatos
para 2024.

A todas las piezas informativas le dan un “valor comercial”
como si fueran Inserclones publicitarias pagadas, de acuerdo
a los costos que publica cada mes el “Directorio de Medios
Publicitarios de México" No es lo mismo una nota que aparece
en el Interlor de un perlédico. que una en primera plana o en
un noticiario en television nacional en horario estelar,

CIP me compartid los datos de su estudio ARMA sobre "pre-
sidenciables” en el acumulado entre el 14 de mayo y el 14 de
junio de este afio, que ayer publicé El Heraldo de México.

£l aspirante con mayor cobertura fue Marcelo Ebrard. con
notas equivalentes a un valor comercial de 513 millones de
pesos. Esto en tan sélo un mes. Reporta Juan Ricardo Pérez
Escamilla, encargado del estudio ARMA, gue la decisién del
presidente Lépez Obrador de no acudir a la Cumbre de las
Américas en Los Angeles le ayudé al canciller a concentrar los
reflectores mediaticos.
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En segundo lugar aparece Claudia Shelnbaum, con co-
berturas equivalentes a 436 milloncs de pesos. Segin Pérez
Escamilla, |3 jefa de Goblerno fue notlcla por el paro de los
transportistas, el conclerto de Silvio Rodriguez y las rmiltiples
giras que realizd a in de apoyvar 2 candidatos a gobermnador
de Morena. -

Ya mds alejado estd Addn Augusto Lipez Herndndez,
coin 281 millones de pesos, Aqui domind la flrracidn del au-
dio de 12 conversacidn entre Alejandro Moreno, lider det PRI
v el senador Manuel Velasco, donde se mencionan presuntas
amenazas del secrefario de Gobernacion para gue el mrcolor
aprobara la reforma eléctrica en la Cimara de Diputadaos. Lépez

Herndndez, al igual que Sheinbaum, también
participo en varlos actos de campafia de Morena
rumbo a las elecciones del cince de junlo pasado.
Ricardo Monreal se encuentra mas rezagado.
zon una cobertura equivalente 2 139 millones de
nesns. Alrds aparecen los opositores. En primer
lugar, Alite Moreno, del PRI, con 85 millones,
pero con una cobertura muy negativa por los
audios que dio a conocer 1a gobernadora Layda
Sansores.
De MC aparecen on la lista Samuel Garcia,
Enrique Alfaro ¥ Luis Donaldo Colosio Riojas,
los tres con una suma de 114 millones de pesos,
snuivalentes al 22°% de la cobertura de Ebrard.
Muy poguito.
Ni se diga los del PAN: Mauricio Vila v
Ricardo Anaya. Entre 1os dos suman notas con un valor ¢o-
mercial de 71 millones de pesos. Praclicamente nada.

En politica hay un principio inguebrantable: nadie vora
por un candidato gue no conoce. Antes de que comlencen 1as
campartas y s¢ trasmilan los spots de radio y de televisldn, los
politicos sdlo denen un camino para darse a conocer: aparecer
en los medios de comunicacion tradiclonales.

Las redes sociales son cada vez mds importantes para ha-
cerse famaoso, pero en Mexico sigue pesando mds la cobertura
en la relevision, radio y periadicos. En esa cancha, la asimetria
es enorme. Las de Morena aparecen en las noticlas graclas a
los puestos publicos que cstentan. Los oposiiones no gengran
noticias interesantes o mantienen un bajo perfil. No por nada,
enronces, on las encuestas [0s candidatos con mayor reco-
nocimiento de nombre son los de Morena, mientras que el
desconacimienta de los oposilanes 25 enorme.

Twirter: @leozuckermann
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No creo que haya
una consigna en
los medios de no
darle cobertura

a los posibles
candidatos

de la oposicion.
No salen porgue
no son noficia.



