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La percepcion digital hacia los
candidatos a la Presidencia

| trabajo de los precandida-

tos e estos Momentos se

centra enver cudl de ellos
logra tener mayor alcance entre la
opinidn piblica para que conello,
en conjunto con los diferentes es-
quemas de eleccidn de los partidos,
puedan obtener la candidatura
para contender por la Presidencia
de la Repiblica en 2024,

Tanto los precandidatos de
Morena como de la oposicion han
ido escalando en la conversacion
sociodigital, pero como nada estd
escrito, cualquier cosa puede ir
cambiando en el transeurso del
tiempo.

Por ejemplo, aunque Claudia
Sheinbaum sigue liderandola
conversacidn digital —en parte
por ser Jefa de Gobierno y por el
posicionamiento que obtiene al ser
la elegida del gobierno federal—
se ha ido desgastando entre la
opinidn piiblica y por lo mismo,
varios de sus oponentes han ido
despuntando en la conversacion y,
por otro lado, los temas negativos
han ido permeando cada vez mas
entre la audiencia digital, como es
el caso del Metro.
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A otros, como Addn Augusto
Lépez, (aunque supuestamente no
estd en campana) las giras por Du-
rango o Sonora y el crecimiento de
sus seguidores en redes sociales lo
han ido posicionando poco a poco

enla conversacion. Ya se escuchan
voces de apoyo y si ya le sacaron
su pasadoa la palestra digital,

significa que va suena.

Ricardo Monreal tiene altibajos,

pero poco a poco han bajado los
ataques de los propios simpatizan-
tes de su partido, que al verlo tan
amigo de los otros tres precandida-
tos y con la venia del presidente, ya
lo consideran como uno més.

Marcelo Ebrard repuntd por los
tdpicos internacionales pero tam-
bién porque de todos los precandi-
datos, es al que la opinidn piiblica
ve como el mds afin a sus intereses.

La sorpresa la estd dando la
oposicion. En mediciones ante-
riores iba muy por debajo, pero
actualmente ya se cold Santiago
Creel, sobre todo por el apoyo a
las Fuerzas Armadas, a su posicio-
namiento en relacidn con el tema
del INE y porque lo ven como el
candidato por su partido.

Lilly Téllez, de ataque en ataque
al presidente y a la Jefa de Go-
bierno, haido creciendo también
pero le sefialan que es mas ruido
que sustancia, ella tendrd que
probar lo contrarioa lo largo de los

siguientes meses.

Entre Enrique de la Madrid,
Luis Donaldo Colosio y Beatriz
Paredes, no llegan en conjunto ni
al 10% de la conversacion socio-
digital, lo que los pone en amplia
desventajaala horade elegiraun
candidato de la oposicidn v vaa ser
dificil en tan poco tiempo conectar
con las audiencias.

Entre todo esto, el mayor pro-
blema es que sus campafias siguen
siendo tradicionales, no conectan
realmente con las audiencias, tam-
poco saben manejar la conversa-
cidn sociodigital descentralizada, y
sobre todo, no le han entrado a las
causas ciudadanas, que eslo que
mueve masas. Lo que podria pasar
es que alguno de ellos llegue a ser
candidato e incluso presidente,
perodificilmente podra lograr una
movilizacidn como la que obtuvo
el actual titular del Ejecutive, que
sl conectd con la audiencia.

El camino todavia es largo pero
pococlaro para algunos, y sobre
todo, para la opinidn puiblica digi-
tal, que cada vez es mds politica,
peroa punta de decepciones, es
mds apartidista.



