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EXCELSIOR

EXPERTO: RARA VEZ SON DECISIVOS

Arranca el
bombardeo
e Spots

CON MENSAJES en los que presumen estar con “ya sabes
quién” o apelan al arraigo generacional, los aspirantes
buscan ganarse a las militancias en el Edomex y Coahuila

POR HECTOR FIGUEROA

La batalla rumbo a los comi
clos para renovar las guber
naturas del Estado de México
y Coahulla ya Iniclo... a ravés
de la radio v la television

En el Edomex, la more
nista Delfina Gomez destaca
estar con el presidente Lopez
Obrador, a quien no mencio
na por su nombre o cargo
“Llego el cambio verdadero,
llego la hora de trabajar con
‘va sabes quién”, dice.

El PRI resalia su arral
go en la entidad: “Es el par
tido de tus abuelos y de tus
padres”, indica el dirigente
naclonal, AlejJandro Moreno
En otro spot, la precandida-
ta Alejandra del Moral llama
a "buscar valientes capaces
de dar la vida por su familia”

Aunque es aliado del tri
color, el PAN solo ha emitido
mensajes genéricos, como el
que llama a “pensar azul”,

Movimiento Ciudadano
recicla la conocida cancion
de Movimlento Naranja,
pero ahora con un sonido
mas de banda y percusiones.

Para el politdlogo Fernan

Ale Del Moral
sndidata a Gobernador,
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Folos: Especial

do Dworak. los spots, que en
esta etapa del proceso estdn
dirigidos a las militancias,
solo son declsivos cuando
muestran rasgos negativos

_ﬂ“‘

del rival electoral

"Amenos que se trate de
una camparna negativa muy
puntual contra un puntero
no cambian el rumbo de las

elecciones, dijo a Excélsior
En Coahulla, la lluvia de
spots en radio y television
tampoco se hizo esperar
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POR HECTOR FIGUEROA
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nicio el "bombardeo” de spots de ra
dio y relevision en el Estado de Mé
xico en el marco de la precampana
electoral, que estara vigente hasta el

12 de febrero

La primera en aparecer en dichos
mensajes fue la precandidata unica
de Morena, Deifina Gomez. mientras

que PRIy PAN comenzaron con mensa
jes genéricos

La exsecretaria de Educacion Publi
¢a apareclo directamente hablando a
los mexiquenses y se presento como una
maestra que quiere llegar a la guberna
tura de la mano de "ya sabes quién’

“En el Estado de México llego el cam
bio verdadero, llego 1a hora de trabajar
¢on "ya sabes qui¢n’ para acabar con la
corrupcion y resolver los problemas que
afectan a tu familia”, dice el anuncio diri
gido alos militantes de Morena

En el caso del PRI, primero se emi
tié un mensaje donde aparece su diri
gente Alejandro Moreno, sefialando que
¢l PRI es “el partido de tus abuelos y de
tus padres”. por lo que se debe mantener
€5€ arraigo, mientras que €n un segun
do anuncio la precandidata Alejandra del
Moral llama a “buscar valientes

Se buscan valientes. Valientes que
s¢an capaces de dar la vida por su familia
(..)Valientes que resuelvan'”. declara del
Moral en el spot, donde se Je aprecia con
otros milirantes priistas

Del lado del PAN, en el mensaje titula
do Piensa Azul. se llama a los mexiquen
se&s que simpartizan con dicho partido a
emular alas cludades y estados que son
gobernados por Accion Nacional. que a
decir del locutor tlenen los mejores es
tandares en seguridad. desarrollo, em
pleoy bienestar

“Pensar en azul es pensar en las co
sas buenas de lavida (..) Cambiar a azul
es cambiar hacla un cielo que no tiene
limites. Y azules son los estados y las
ciudades con mayor calldad de vida', se
escucha en el mensaje del PAN en tiem
pos oficiales

Movimiento Cludadano, por su par
te. recicla la ya conocida tonada de Mo
vimiento Narania .. del camante wixarika
Yuawl Lopez, pero ahora con un sonido
mids actual de banday percusiones

En entrevista con Excélsior, ¢l polito
logo Fernando Dworak dijo que los spots
en las campanas electorales solamen
te refuerzan la preferencia electoral de
quienes los escuchan, y solo son decisi
vos cuando tienen un disedo eficaz para
mostrar los rasgos negativos del contrin
cante ¢lecroral

Amenos que se trate de una campaia
negativa muy puntual contra un punte
ro. los spots no cambian el rumbo de las
elecciones
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Conlas mejores frases deimpacto (desde el “yo estoy con ‘ya sabes quien”
al “partido de tus abuelos™ y el “futuro azul™), precandidatos en el Estado

te Méxicoy en Coahuila protagonizan en radio y television una guerra de
anuncios publicitarios para convencer a militantes de sus partidos que ellos
deben ser los abanderados a las gubernaturas en esos estados.

tl ejercicio terminard hasta el proximo 12 de febrero




“Lo que si pueden hacer es ofre
cer mensajes cortos, para transmitir un
mensaje conciso a través de un conteni
do emotivo. A partir de eso se genera una
narrativa en torno a lo que representa un
partido politico o personaje”, indico el
politélogo.

DELFINA, MENSAJE CLARO

De acuerdo con Dworak Camargo, con
sultor en comunicacion politica, la pre-
candidata unica de Morena tiene un
mensaje mds claro para sus seguidores
al presentarse como parte del proyec-
to del presidente Andrés Manuel Lopez
Obrador, aunque no lo menciona por su
nombre,

“En estos momentos, los spot tie-
nen que definir una narrativa de inicio:
quién es la persona. de donde viene, por
qué estd ahi y qué desea. En este caso, se
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Los plazos

Las precampanas arrancaron
oficialmente el 14 de enero y

terminaran el 12 de febrero. Las
campanas de los candidatos
inician el 2 y 3 de abril en
Edomex y Coahuila.

arranca con una idea: ya vino el cambio
anivel federal, y ahora tiene que llegar al
Estado de México.

“Y ella (Delfina Gomez) es par-
te de ese plan mayor. Hasta se brinca
las restricciones de propaganda con
el 'ya sabes quién’, como si siguiése-
mos en 2018. No es algo espectacular,
pero bien hecho y conciso”, indico el
politologo.

22/01/2023

EL PRI Y LA TRADICION

En el primer spot del PRI, el lider del par
tido Alejandro “Alito” Moreno Cardenas
invito a los priistas mexiquense a man
tener la tradicion y apego a ese partido,
pero este primer mensaje fue sustituido
por uno de la precandidata Alejandra del
Moral, quien refiere que se debe tener va-
lentiay apego al tricolor.

“Una de las lineas de comunicacion
que mads ha usado el PRI en los ultimos
nueve afos al menos, y que menos le ha
servido. es hablar sobre el legado que
dejo. ¢Por qué no funciona? A nadie le
importa lo que hizo hace 80 anos. sino
por qué deberia ser vigente hoy.

“Los spots de Alejandra del Moral son,
valga el eufemismo, demasiado priistas:
acartonados, llenos de frases que usan
unay otra vez, y parecen comunicados
institucionales, mds que arengas.

“El spot de Se Buscan Valientes pue
de tener mas mujeres que hombres, pero
¢Qué es servalientes? ;Vivir todos los dias
yecharle ganas? Si se recurre alugares co
munes, lo unico que se logra es que More
nalos siga identificando como los mismos
de siempre”, explico Fernando Dworak.

LOS ASPIRACIONISTAS

Pese a que el Partido Accion Nacional, el
PRDy Nueva Alianza, formaron junto con
el Revolucionario Institucional la coali-
cion Va por el Estado de México. en sus
espacios oficiales de radio y television no
han presentado mensajes refiriéndose a
Alejandra del Moral.

Por ejemplo, Accion Nacional hablaen
su spot Piensa en Azul acerca de un fu
turo azul, donde afirma que “somos gen-
te azul”, y se ve el planeta Tierra, el cielo,
paisajes y la bandera nacional, y asegu-
ra que los estados que gobierna son los
de mayor calidad de vida, mads seguros y
donde mds se trabaja.

“Pensar azul puede sonar a evocar un
estado de conciencia, un ambiente, y de
ahi una idea de cambio politico, pero en
un inicio de campana no sirven los men-
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sajes motivacionales, sino un llamado a
las armas.

“Fuera de eso, el spot es meramen-
te aspiracional: no sirve para movilizar.
Pero afinal de cuentas, los azules van tre-
pados de los tricolores en esta campana’,
dijo Dworak a Excélsior.

En el caso de Movimiento Ciudadano,
ain no presentan a su precandidato de
unidad, por lo que tinicamente recrea el
estribillo de Movimiento Naranja, inter-
pretado por la Banda Naranja, con tam-
bores y trompetas.

“Movimiento Ciudadano sabe que lo
unico que tiene que ganar aquf €s mas
votacion que en 2021. Podrd ser Juan Ze-
peda el candidato, pero nadie cree que
llegard a ser gobernador.

“Entendiendo esto, Movimiento Ciuda-
dano sabe muy bien usar la musicay sim-
bolos de la cultura popular en sus spots.
Podemos odiar la cancién, pero es impo-
sible escuchar nanananana, movimiento
naranja, movimiento ciudadano, sin can-
tarlo”, concluyo el politélogo Fernando
Dworak.
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