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SY la comunicacion
politica?

a reforma elecioral propuesia por el Ejeculivo fe
deral busca reducir el financiamiento piblico po-
ra los partidos politicos. Esa seria la inico res-
iriccién que fendrian —eventualmente— para
ocoeder a los redes sociales.

Fara accader a los medios electrdnicas, todo o
cantrario. El medels de comunicacian palitica vigen-
te, que incluya la prohibicidn a loda persena de con-
trator fiempo en radio y televisién con fines electora
les v de propaganda politico, ademds de prohibir la
propaganda negaliva.

Antes de este modelo — puntualiza lo iniciotiva
presidenciol — ko carencia de una regulacion llegé al
extramo de permilir que empresas o supuestas asocio-
ciones confrataron iempos en medios de comunico-
citn masiva para la difusién de caompaias negativas.
Asimismo, servidores piblicos abusaron de la difu-
siéin de propaganda pogada con recursos del erario
en femporada electoral para posicionar fuluras can-
didaturas con mensojes ajencs o los servicios y obje-
fivos de las insfituciones piblicos”

El punto de quiebre ocurrid en los presidenciales
del 2006, El modele de comunicacian politico ha es-
todo vigente desde hace 15 onos. Tres lustros de omi-
siones e incumplimientas.

Enire sus principales defectos —segon las reitera-
das quejas morenisas— estuve una confusion de co-
legorias que dejd a las audiencias en un franco es
tado de indefension. Y es que no se diginguia enire
informacidn y publicidad, o enfre opiniones propios e
inserciones pogados, ko que generd un “rosiego po-
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ralelo de financiamiente piblico y dinera privada™ en
los compafios eleciorbes,

Los medios informatives "radicionales” estan schre
reguladas desde entonces, mientras que hay un abu-
so oprobicsa de las llamadas plataformas socio dige-
kales, sin que la autaridad elacaral siquisra hubiera
sugerida su reglamentasion.

Lot legislacién vigente que prohibe lo propoganda
gubernamenial en los compoias eleciorales es leta
mueria. Desde hace cualre ofics, al omparo de la i
bertod de expresion y de la promocién del didlogo
democrdtico, o promocion personolizoda del Ejecu-
five federal, de los mandatarios estotoles y ahora de
los aspiranies presidenciales lampecs ha side frena-
da por los consejaros eleclorales. Actos anticipados
de precampafia han franscurride igualmenie, sin que
akguien lame a cuenias a sus prolagonistas.

Lot iniciativa de reforma electoral propone un “nue
vo modelo de comunicacian polifica” que sélo permi
firia &l acceso o fiempos oficiales en radic y televisién
para partidos y condidatos. Los spots se ompliarion
—tendrian una duracién no menor o un minulo— y
cada estacion de radio y television tendria que desh-
nar 30 minutos diarios de su progromacidn durante
las campanias; $0% seria pana bos parfidos y 10% al
Institute. En los iempos no electorales, el 12% de los
tiempes oficiakes seria para los partides.

¥ del poder del algeriime, nada. Menas, del com-
bale a los foke news y lo infodemia. Lo oportunidod
de promulgar lo ley reglomentaria del articuls 134
Constitucional nuevomente serd desoprovechoda.

Efectos secundarios

INCIERTOS. En visperas de lo baballa Iegisluﬁvu por
Iz reforma elecioral. Alejandre Moreno ha refrendada
que su bancoda defenderd al INE v mds que su pala-
bea, esid en juego el future de la coalicidn que imvelu-
eraria al AR, ol PRIy al PRD en Coohuila v el Edado
de México, donde el dirigente nacional del ricalor in-
siste en colocar a ko dipulada federal Ana Lilia Herrera
ol frente de la moguinoria portidisio en oquela enfidad.
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