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Las ventas minonistas reqistraron en el primer mes ded ano su mayor
crecimento desde marzo de 202, pese a una mayor inflacidn.
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EMPRESAS COMERCIALES

Ventas en enero
tienen mayor
alza en 22 meses

W
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El consumo en México ha sido
resiliente a pesar los altos niveles
de inflacion y el dato de las ventas
minoristas es prueba de ello, yvaque
repuntaron 1.6 por ciento mensual
en enero, el avance mas elevadoen

22 meses, seglinla Encuesta Men-
sual sobre Empresas Comerciales
(EMEC) del INEGIL.
Respectoaenerodel 2022, este
sector titvo uncrecimiento de 4.88
porciento, Sumejor comportamien-
o en seis meses.
“Esperamos que el consumo per-
manezca fuerte en los préximos

meses, permaneciendo como un
motor clave parael FIBen 2023, Sin
embargo, los riesgos prevalecen,
particularmente ante el reciente
aumentodelavolatilidad externa®,
sefiald Banorte.

De los nueve sectores que for-
man parte de la EMEC, siete mos-
traron incrementos mensuales,
Las ventas minoristas de produc-
tos textiles, bisuterfa, accesorios
de vestir y calzado, crecieron 6.7
por ciento mensual, sumayoralza
en 14 meses.

Las ventas de vehiculos de mo-
tor, refacciones, combustibles y lu-
bricantes tuvieron su incremento
mds pronunciado en 30 meses al
repuntar 5.9 por ciento mensual
£1 enero.

Porsu parte, laventa de enseres
domésticos, computadoras, articu-
los para la decoracion de interiores
y articulos usados crecié 4.8 por
ciento; las ventas exclusivas por
Internet, catdlogos impresos, tele-
visidny similares, 2.6 por ciento, y
en tiendas de autoservicio y depar-
tamentales, subjeron 1.2 por ciento.

Con un menor crecimiento se
ubicaron las ventas de abarrotes,
cuya alza fue de 0.6 por ciento, y
en articulos de ferreter{a, 0.3 por
ciento.

Encontraste, los dos sectores con
caidas se dieron en articulos para
salud con 3.7 por ciento, y articulos
de papeleria, 0.8 porciento, con res-
pecto al mes previo.
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