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El presupuesto
iue sellevéeltren

n dias recientes tras-

cendid, con cierta estri-

denciamediatica, el en-
0 e una iniciativadel Ejecu-
pa la Cadmara de Diputados
@ modificar la Ley Federal
erechos en cuanto al des-
de lo recaudado por el pa-
los visitantes sin permi-
hra realizar actividades re-
W ecradas, el Derecho de Nc
Sdente (DNR).

& origen de esta carga fiscal s¢
ta a 1999, En aquel enton-

$ travésdeloquebienpuede
¢ considerado como el tinice
Acuerdo de Estado en materia

turistica, se concluyod que la ini-
caformaen que podria asegurar-
se el financiamiento de campa-
fias promocionales era a través
de un cobro que deberian pagar
los propios visitantes internacio-
nales —evitando que estos re-
cursos gravitaran sobre el bolsi-
lio de los contribuyentes—. El
camino para formalizar dicho
cobro fue la creacion del Dere-
cho de No Inmigrante (DNI),
precursor del DNR, que seria re-
caudadodentrode losconceptos
incluidos en el boleto aéreo y
que, ademas de utilizarse para
los fines ya senalados, permitiria
que parte de los recursos recau-
dados fueran canalizados, tam-
bién, para mejorar los servicios
de migracion.

Cémo se recordard, al inicio
deestaadministracién el gobier-

no tomo la decision de cancelar
la asignacién de estos presu-
puestos para promocion turisti-
cay,conello, desapareciéel Con-
sejo de Promocion Turistica de
México (CPTM). Asi, 80%: de lo
recaudado por conceptode DNR
—~que en 2022 podria haber as-
cendido a unos 10 mil millones
de pesos— se destina “...paraes-
tudios, proyectos ¢ inversion en
infraestructura que determine el
gobierno federal con objeto de
conectar, fortalecer, generar ac-
cesibilidad, iniciar 0 mejorar los
destinos turisticos del pais, entre
otros (Articulo 18A de la Ley Fe-
deral de Derechos)”. Se asume
que, hasta ahora, estos recursos
se habrian canalizado a la ocbra
del Tren Maya.

La decision de no invertir en
promocién turistica fue y sigue
siendo cuestionada por los em-
presarios el sector y cobro factu-
ra en 2019, pues luego de que, a

lo largo de esa segunda década
delsigloel turismointernacional
venia creciendo a tasa de dos di-
gitos, el incremento de los turis-
tas internacionales que ingresa-
ron por via aérea (que represen-
taban en ese momento alrede-
dor de 80% de los ingresos turis-
ticos del pais)en aquelano fuede
solo 14%. Con promocion turis-
tica o sin ella, los efectos de la
pandemia sobre el turismo me-
xicano fueron brutales, aunque
se debe reconocer también que

la recuperacion ha sido acelera-
da. Sin embargo, de ninguna
manera puede subestimarse la
vuelta a las condiciones norma-
les de competencia y el impacto
medidtico de los temas de inse-
guridad que, eventualmente,
pueden representar importan-
tes retos para la industria, al ca-
recer de mecanismos para tener
una presencia activa en los mer-
cados turisticos.

La iniciativa que hoy se pro-

pone busca dotar de recursos a
laempresapublicaacargodela
Secretaria de la Defensa Nacio-
nal que se encargaria de la ope-
racion del Tren Maya, diversos
aeropuertos, una aerolinea y
otras facilidades.

Sin demérito de lo importan-
te que es que el pais mejore su
infraestructura publica, de
acuerdo con lo anterior, y mas
alld de lo cuestionable que pue-
da parecer que el Ejército se de-
dique al desarrollo de obras de
infraestructura, y a la construc-
cién y operacion de empresas
turisticas, desde el puntode vis-
ta del sector turistico, el costo
de oportunidad puede ser muy
altoy, en consecuencia, la preo-
cupacién por no disponer de re-
cursos para la promocion turis-
tica seguird vigente. @
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