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Lapoliticade 1a4T de for-
talecera Pemex yfrenar permisos
de importacién de combustible
permitealaempresacontrolarya
85%del mercado de gasolina.
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“Sibien50 por ciento de fran-
quicias no son marca Pemex, si
son estaciones que le compran a
Pemex”,destacd el director gene-
ral de PetroIntelligence,Alejan-
droMontufar. pac.2

Lapetrolera ha perdido casi 31 por ciento de las estaéiohes que operabahéon su
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Energia. Los ingresos de la empresa por venta de hidrocarburos aumentaron 22% con
el plan de la 4T que la “fortalece” y frena permisos de importacion: Petrolntelligence

Pemex gana terreno
y controla ya 85% del
mercado de gasolina
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Pemex se recuperay ya

vende 85% de la gasolina

Presencia. Aunque la empresa del Estado retrocedid hasta 73% del mercado en abril
de 2021, para agosto pasado casi toma control total en combustibles: Petrolntelligence
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Con lapoliticaactual del gobier-
no federal de impulsar a Petro-
leos Mexicanos (Pemex), lo cual
incluyélarestriccionalaimpor-
tacion de combustibles de priva-
dos, la empresa productiva del
Estadologrérecuperar casi la to-
talidad del mercado gasolinero
deMéxico.

De acuerdo con datos de Pe-
troIntelligence, se puede obser-
var que en abril de 2019 llegd a
tener alrededor de 83 por ciento
del mercado pero cayo hasta73
por cientoparaabril de 2021; sin
embargo, para agostode 2022, ya
tiene casi 85 porciento de laven-
tadegasolinasen México.

“Se podria pensar que Pemex
perdié porcentaje de mercado
pero85 por ciento del combusti-
ble lovendeanivel pais, esoinclu-
ye ese casi 50 por ciento de fran-
quiciasqueno son marca Pemex,
son estaciones que le compran a
Pemex”,destacéa MILENIO el
directorgeneralde laconsultora,
Alejandro Montifar.

Esto lomencionaporque desde
diciembre de 2018 a septiembre
de 2022 Pemex perdi6 casi31por
cientode lasestaciones deservicio
que operaba con sulogo, aun cuan-
dorealizé ajustesa su proyectode
franquicias; sinembargo, sus ven-

tas enel pais viven unasituacion
diferente, pues ante el encareci-
miento del petrdleo sus ingresos
en México subieron 22 por ciento
enel mismolapso.

Un ejemplo eslafrancesa To-
talEnergies, la cual decidié dejar
de operardirectamente 11 esta-
ciones de servicio con tiendas
Bonjoura partirdel 29 dediciem-
bre de esteano.

“Las estaciones no cerrarany
continuaran operando bajo un
nuevoesquemaconotrasempre-
sas”,indico la compania después
dequeayerse dieraa conoceruna
cartaaproveedores donde infor-
maban la decision.

En esa misiva firmada por el
director RED Total Energies Mé-
xico, Farid Benyahia, sefial6 que
elesquema denegocioconelque
la empresa llegé al pais se tuvo
que adaptar adistintas situacio-
nes del mercado; sinembargo,en
eldltimoanoestos cambios ya no
permitieron conseguir los resul-
tados esperados.

“Elsector de gasolinafue fuer-
temente afectado por las nuevas
regulacionesdel gobiernoactual,
nose pudo seguir con el desarro-
llo del proyecto en México y por
ellose tomaladecision”, explico.

Por su parte, lapresidentade
la Asociaciéon de Distribuido-
res y Expendedores de Energia

(ADEE), Beatriz Macelino,abun-
ddquelosempresariosbuscanir-
seaotrasmarcaspara teneracce-
so alas comercializadores y asia
los descuentos para mayoristas,
aunque sea el mismo combusti-
ble de Pemex.

“Pemex pierde imagen perose
vende el mismo combustible. Ga-
né muchisimo porque las comer-
cializadoras compran con ellos
por descuentos™, explico. s

Demanda local

Pemex logrd fortalecer su presencia
en las estaciones de servicio
{ifras en miles de barriles
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