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su propio éxito. La opinién piiblica no les cree. Desde di-

ciembre de 2018, recién ganadas las elecciones con gran
ventaja, el gobierno monté una operacién de lo que en publici-
dad llaman rebranding o creacion de una nueva marca. No se
trataba del inicio de un sexenio con un nuevo lider y un partido
nuevo sino de un momento histérico mds trascendente que la
independencia, 1a reforma y 1a revolucicn juntas. De ahi que el
gobierno adoptara el mismo color del partido Morena como el
color oficial, acabé con los colores patrios y el guinda seria la se-
fial de que todo serfa nuevo; se cambiaron los nombres de varias
dependencias siempre reforzando la idea de celebrar la llega-
da del salvador y denostar el pasado donde no habia nada que
rescatar. Véase el Instituto para Devolver al Pueblo lo Robado.

E n Acapulco, el Presidente y su gobierno son victimas de

Y todo iba como miel sobre hojuelas en esta operacion del
rebranding La falta de previsién para importar combustibles para
el invierno de 2018 se convirtié en campafia contra el huachi-
col con “s6lo” 120 muertos en Tlahuelilpan y la compra masiva
y fantasma de pipas para Pemex. La comedia del avién dio para
muchos pases de charola, alabanzas a la austeridad y desprecio
por el pasado de privilegios y abusos. Habia que demoler todo
y construir la sociedad nueva en tormo a la inspiracién y sabia
conduccion del Presidente. El primer limite a la exitosa campafia
propagandistica fue la pandemia. Seis exsecretarios de Salud que
habian lidiado con epidemias y desastres produjeron un docu-
mento (La gestion de la pandemia en México, andilisis preliminar
y recomendaciones urgentes) para ayudar y aportar su experien-
cia en campafias masivas de salud y vacunacion. Aceptar siquiera
recibir el documento o dialogar con los exsecretarios amenazaba
el mensaje de que todo en el pasado estaba mal y, sobre todo,
amenazaba la pureza de la nueva marca. Y por primera vez, que
yo sepa, el documento fue devuelto sin el sello de recibido, pues
no se aceptd ni en la oficialfa de partes de la Secretaria de Salud.
Pero el maldito virus no aceptaba las érdenes del Presidente y
de su testaferro, mejor conocido como el Doctor Muerte, Hugo
Lépez-Gatell. El virus del covid no cedia ante los “detente” del
habitante de Palacio y causé la muerte innecesaria de aproxi-
madamente un millén de personas. La campafia de vacunacion
gratuita —como era su obligacién— suavizo el efecto del fracaso

en salud. Lo mismo sucede con el Fonden, fideicomiso Fondo de
Desastres Naturales, cuya extincién fue anunciada con bombo y
platillos por el Presidente en 2020. La gente reclama en carteles,
videos exaltados salpicados de groserias la desaparicién del fidei-
comiso. “Antes teniamos Fonden...”, “¢Dénde quedé el Fonden?”
No sélo eso, el pueblo bueno y muy sahio asume que se robaron
los recursos guardados. El Presidente trata de explicar que los
recursos ahi estdn. Su nueva vocera, la sefiora Sheinbaum, que
dedica sus tltimos videos a repetir la linea gubernamental, asegu-
ra que los millones ahf estdn, listos para dispersarse en Acapulco,
pero la gente no les cree porque antes creyeron en la campafia
de que habian extinguido al famoso fondo. En la imaginacién
de la gente, el Fonden fue desaparecido. Le creen al Presidente.

Y tienen razén. Como han documentado muchos expertos en
presupuesto y politicas ptblicas, es cierto que el Fonden estd en
proceso de extincién. La ley que acompafi6 su creacién obligaba
adedicar 0.4% del presupuesto anual a fortalecerlo econémica-
mente. A diferencia de los recursos presupuestales que pueden
no estar disponibles por diversas razones, los fondos estaban
disponibles y podian dispersarse via estados y municipios. Esa
obligacidn legal se acabd. Al convertirse en programa y no fidei-
comiso, como sucedi6 en este gobiermno, los recursos dependen
de la voluntad presidencial y de sus prioridades. No digo que
dependen de la votacién en Cdmara de Diputados porque lama-
yoria de Morena no es capaz de cambiar ni una coma de lo que
manda suamo y sefior. Las propias autoridades hacendarias han
admitido que el programa que también se llama Fonden llegé a
tener 50O mil millones, pero se usaron aproximadamente 30 mil
en el Tren Maya, violando el propdsito de esos recursos.

Pero el mayor éxito del Presidente es, como se lo propuso, la
destruccién de las capacidades administrativas del sector ptiblico
o de todo aquello que pueda representar un obstaculo alo que €l
considera prioritario. Y ahora lo paga. La percepcién publica es
que su gobierno no avisg, no tomé precauciones y ha estado cri-
minalmente ausente. El Sistema Meteoroldgico Nacional recibié
la informacién del National Hurricane Center, de Miami, desde
las 14:00 de la evolucién tan preocupante de Otis. ¢Por qué no
reaccioné el gobierno? Porque los que saben cémo actuar fueron
despedidos: la mitad de los mandos medios y superiores fueron
echados del gobierno por recibir altos salarios. Y los que saben,
no se atreven a contradecirlo. Lo dicho: es victima de su éxito.
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