Desde hace
varias campaiias
electorales las
redes sociales
se convirtieron
enelarmayel
escenario de

los politicos

que aspirana

un cargo de
eleccion popular,
sin embargo,

un nimero
limitado de ellos
las utilizan de
manera exitosa
paraganar
votantes
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as redes soclales y el

internet dejaron de

ser una herramienta

politica nueva. Sin

embargo, desde su
llegada se convirtieron en un
instrumento fundamental para
ganar elecciones.

Ademas, por su constante evo
Jucion y naturaleza democratica,
ha sido imposible regularios, por lo
que en ja citaelectoral del proximo
4 de junio veremos sus efectos.

Actualmente, estas herramien:
1as son mas precisas y capaces gra
clasalarevoluciondelaInteligen-
cia Artificial y al desarrollode las
plataformas de Big Data predictivo.

Esta "guerra digital” comin
mente vista en la politica se acre-
cienta ante la polarizacion que
padece el pais, especialmente en
tiempos electorales, enlosquela
cudadania tiene que definir si esta
con Morena y su proyecto de la
Cuarta Transformacion o con la

oposicion.

Los casos Edomex
y Coahuila

El dia de hoy terminan las cam-
panas electorales en Coahuilay
el Estado de México, un par de
procesos marcados por la divi-
sion, el encono y el amplio uso
delasredes sociales por parte de
los candidatos.

Graclasala inversion en plata-
formas digitales, muchos deellos
han conseguido incrementar el
numero de sus seguidores y, por
consiguiente, el posible niimero
de personas que los votaran.

En el caso del Estado de Mé-
xico, la candidata de la coalicion
Juntos Hacemos Historia, Delfina
Gomez, aunque es puntera en la
mayoria de lasencuestas, enredes

soclales no seria la ganadora de
la eleccion.

Aliniciar lacampafia electoral,
la morenista comenzoé con 12 mil
500 seguidores en Instagram, 454
milen Facebook, 153 mil en Twit:
ter y cinco mil en Tiktok.

Tras finalizar la contienda,
Delfina cerrd con 23 mil 500 se-
guidores en Instagram, 506 mil
en Facebook, 168 mil en Twitter
y 13 mil en Tiktok. Es decir, 86 mil
nuevos seguidores

Entotal, Delfina Gomez, tiene
710 mil 500 seguidores en sus re
des sociales, los cuales incremen
16 enun 12.1 por cento tras visitar
los 125 municipios del Estado de
México.

Por su parte, Alejandra del Mo
ral, de la alianza Va por México,
integrada por el PAN, PRI, PRDy
Nueva Alianza, arranco la contien:-
dacon 87 mil seguidores en Insta-
gram, 215 mil en Facebook, 134 mil
en Twitter y 19 mil en Tiktok. En
total 455 mil seguidores

Alfinalizar, del Moral cerré con
95 mil 800 seguidores en Insta-
gram, 271 mil en Facebook, 164 mil
500 en Twitter y 49 mil en Tiktok.
Es decir, 125 mil seguidoresmas o
un incremento del 27 por ciento.

No saber conectax

A pesar de este incremento de se-
guidores para ambas candidatas,
el especialista enredes sociales e
imagen, Enrique Ortega, conside:
ra que en la jornada electoral del
préximo domingo, quién realmen-
te ganard serd el abstencionismo,
yaqueninguna de las candidatas
consiguio realmente conectar con
la audiencia.

“Las campanas en los dos es
tados han estado bastante grises,
bastante desconectadas de laau-
diencia y de la gente, ni Delfina,
ni Alejandra Del Moral, ni Arman-
do Guadiana, ni Ricardo Mejia lo
lograron. Los candidatos en ge-
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@ Seguidores precampana
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neral no estan haciendo
la suficiente mella, hay un
desencanto electoral que
se origind desde la eleccion
de los abanderados.

“No son candidatos que
tengan el carisma para po
der encender el animo de
la gente. Yo creo que, por

lo menos en el Estado de
Meéxico, va a haber un alto
abstencionismo y eso puede
beneficiar en algtin momen

toa Morena, depende mucho
del voto duro”, comenta.

El especialista sefiala que
el abstencionismo debe hacer
que tanto los partidos politicos
como sus integrantes y la socie-
dad reflexionen, ya que es muy
probable que nos encontremos
ante el fin de hacer politica y cam

panas como se venia haciendo.

"Queda muy claro que la
gente va a votar por candidatos
y no por partidos. El voto duro

Delfina GOmez
Candidata de la coaliciéon
Juntos Hacemos Historia
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{ Seguidores después de la campafia electoral

€5 una cosa, pero la mayoria de
los ciundadanos van a votar por
un candidato que realmente les
mueva y esoesloqueleshafal
tado a Delfina y Alejandra.

“Si bien hay un intento de
posicionar a los candidatos en
redes sociales, de ponerlos en las
portadas de los medios noticio-
sos, de hacer streamings y otras
estrategias, la verdad es que los
candidatos todavia no le entien-
den a las plataformas digitales”.

Ortega comenta que fuerade
las campanas a la gubernaturas
del Estado de México y Coahui
1a, uno de los politicos que mejor
uso hace de las redes sociales es
el canciller Marcelo Ebrard.

“Hay quien critica a las perso-
nas que le ayudan en sus redes
porque lo hacen quedar mal,
pero no, lo hacen ver como una
persona bonachona y cercana,
una persona divertida y ese es
el lenguaje.

2 6

Alejandra del Moral
Candidata de la coalicion
Va por México

B oo

“La gente quiere divertirse, no
quiere un mensaje serio. Eso es
lo que les esta pasando a los can-
didatos en general, no entienden
el idioma de las redes sociales,
que van mas de la mano con el
entretenimiento”, explica.

LUSTRACON JESUS MARTINGZ
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Y ASPIRANTERS
PRESIDENCIALES

Quienes buscan aparecer en la boleta electoral

de 2024 para las elecciones presidenciales ya se
encuentran trabajando en sus estrategias digitales
para conquistar a los votantes, no obstante, pocos se
sienten comodos en estas plataformas

ungque todavia no hay
A candidatos definidos

rumbo a la contienda
presidencial del 2024, se perfilan
varios aspirantes tantoal interior
de Morena como de los partidos
de oposicion.

Cada momento, tema de co-
yuntura y espacio publico es
aprovechado por ellos para pro-
mocionar su imagen, proyecto y
para atacar al contrario.

Sibien la pugna y la lluvia de
dimes y diretes entre los alfiles
de Morena y los de la oposicién
ha sido una constante, llama la
atencién que al interior del parti-
do en el poder haya aumentado
el encono entre las “corcholatas”.

Muchos de estos mensajes, de-
dicatorias y ataques ocurren en
eventos publicos, peroen laarena
de las redes sociales se libra una
batalla en la que muchas veces los
aspirantes no son los protagonis-
tas, sino sus simpatizantes y bots,

Debido a esto, en dias recien-
tes, el canciller Marcelo Ebrard,
denuncié una *guerra sucia” ensu
contra en redes sociales y exigio
al dirigente nacional del partido,
Mario Delgado, definir ya las reglas
de la contienda por la candidatura
presidencial.

“Ya nos corresponde anosotros
y especialmente al partido reunir-
nos y decir ‘oigan, no se vale esto,
Tampoco se vale la guerra sucia
enlasredes y laestanhaciendoy
todas esas cosas que no se valen.

“Noesanimode estar en litigios
¥y quejarse, sino proteger el presti-
gio de Morena. El valor superior a
proteger es laintegridad y lamoral
o la calidad ética de nuestro mo-
vimiento, por eso nos preocupa
y qué bueno que ya nos llamen
para que nos diga ‘estono y esto

Marcelo Ebrard también pi-

piso parejo en la contienda.
“¢Qué nos estd diciendo? Pues
no se metan ustedes a querer in-
clinar la balanza. Ya hay por ahi
excepciones, peroyalodije elotro
dia, parece que son coordinadores
de campafia. Si ti quieres coordi-

nar, va, pero no puedes ser el go-
bernador”, insistio.

Personasen lared

La Encuesta Nacional sobre Dis-
ponibilidad y Uso de Tecnologias
de la Informacion en los Hogares
(ENDUTIH) 2021, realizada por el
Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia (Inegi), revelo que ese
ano en México habia 88 6 millones
de personas usuarias de internet,

siestdblen”, expresd elsecretario  did que se regule el accionarde  es decir, 75.6 por ciento de la po-

de Relaciones Exteriores.

los gobernadores para que haya

blacion de seis anos o mas.

que usan internet

en México acceden
regularmente a redes
sociales, principalmente
a WhatsApp, Facebook,
Instagram y TikTok

Ademas, de acuerdo conlaen
cuesta, el 89 por ciento de estos
usuarios accede regularmente a
redes soclales, principalmente a
WhatsApp, Facebook, Instagram y
TikTok, por loque en la contienda
electoral, lasredes sociales seran
clave para la construccién de cual-
quier candidatura exitosa, aunque
no definirdn a quién le daran su
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Marceloesel
reyde TikToky
Claudia quiere
emularlo, perono
se ve comoda, no
conecta, incluso,
ocasionaburlay
risas. Se ve que se
esfuerza, perono
lologra. Lo mismo
con Santiago
Creel”

Especialista
en redes soclales

eimagen

voto los cludadanos el domingo
4 de junio.

Para el especialista enredes so
clales e imagen, Enrique Ortega, el
capital que se pueda ganar en las
redes dependera mucho del uso
que les den.

“Marcelo es elrey de TikTok y
Claudia quiere emulario, perono
se ve comoda, noconecta, incluso,
ocasiona burla y risas. Se ve que
se esfuerza, pero no lo logra. Lo
mismo ocurre con Santiago Creel.

“Actualmente muchas de las
tendenciasnacenen TikTok, pero
larealidad es que los asesores les
dicen a los politicos que tienen
que estar ahi, y como no estan
comodos, lo hacen de malas y por
esoles salemal. Yo creo que justo
ahi es donde vamos a notar una
gran diferencia en las campanas
presidenciales, en quién sabe uti-
lizar lasredes y quién no”, agrega.

Otrode lostemas que definiran
las sigulentes campanas electora
les, dice el especialista, es la Inteli-
gencia Artificial, Ia cual podra ser
utilizada para generar noticias fal-
sas y ensuciar la contienda.

‘Seguramente van a comenzar
alanzar audios hachos con inteli-
gencia artificial de candidatos di-
ciendo cosas que no dijeron pero
en los cuales sus voces suenen
igualalaoriginal. Por eso vana ser
muy valiosas todas las iniciativas
y esfuerzos de comprobacion de
noticias. Va a ser siper importante
saber qué es verdad y qué no.

“La Inteligencia Artificial que
es una herramienta muy Gtil, pero
hay que entender suslimitaciones
y como regularia”, concluye.
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A través del analisis de datos se
puede saber qué tan atractivaes
una persona para el electorado,
informacion que es de gran utilidad
alahorade elegir candidatos

esde hace varios anos,
D Martin Buzzi, CEOde Q

Social Now, la plataforma
de analisis y descripcion politi-
ca mas importante de América
Latina, trabaja midiendo los as-
pectos demograficos y sociales
del electorado.

A través del Big Data predic-
tivo, puede medir el pulsodela
intencién del voto, por loque ha
colaborado en la campana pre-
sidencial de Gustavo Petro en
Colombia, Alberto Fernandez
en Argentina y de Luis Arceen
Bolivia.

El especialista, comenta que
ademas de la informacion de
redes sociales y la estadistica
electoral, su algoritmo toma
en cuenta datos publicos y las
huellas que dejan las personas
en internet para determinar, con
un 82 por ciento de exactitud,
la certeza del comportamiento
electoral de un individuo.

En el caso de México, opina
que todavia nos encontramos
enun sistema politico en el que
se respeta la voz y el voto del
electorado.

“Entre las principales virtu-
des de México es que tiene un

sistema politico ordenado, lo
que hace que las instituciones
puedan funcionar, algo que, por
ejemplo, no pasa en Pertt".

De acuerdo con su andlisis,
en México se hatenidounbuen
manejo de la economia en com-
paracion con otros paises de la
region, hay politicas ptblicas so-
lidas y fuentes de empleo, por lo
que considera que es probable
que repita Morena en lasilla pre-
sidencial.

“Yo creo que hay una serie
de atributos que realmente son
positivos y nos hacen ver que la
disputa se va a dar al interior de
Morena. La construccion de este
sexenio ha sido importante al in-
terior de México, pero también
es de relevancia internacional”.

A pesar de este escenario,
Martin Buzzi dice que ain no se
puede dar a nadie como ganador,
ya que falta mucho tiempo.

“Todavia hay suficiente tiem-
po para terminar de definir quié-
nes van a ser los candidatos de
Morena, incluso falta definir
coOmo se van a elegir. Y bueno,
cada uno de ellos desarrollara
sus mejores artes para intentar
ganar”, concluye.
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