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Fl corazon de la Reforma Flectoral fie
una legislacion mas rigurosa respecio
de los medios de comunicacion

« OTRO CROMOSOMA FALLIDO DE
ESTEINTENTO FUEEVITARLAS
CAMPANAS DE CONTRASTE

Fuerondoslos principales operadores delaRefor-
ma Electoral en 2007, elaborada con el discurso
de la reconciliacion paselectoral y la equidad,
aunque en los hechos siempre se tratd mas de
agendas personales que de un tema de Estado.

El corazon de la reforma fue una legislacion
mas rigurosa respecto de los medios de comuni-
caciany la propaganda politica; 3 prohibicion de
contratar propaganda por partede terceros para
apoyar oatacarcandidatos; reglas decivilidad para
evitarlas campanas de contraste, el recuentovoto
porvoto cuando el resultadotuviese una diferencia
menor alporciento, y plazos iguales para todos
los partidos v candidatos en precampanasycam-
panas. En el nuevo modelo de comunicacion,uno
buscabaquenadie se volviera a promaocionarcon
recursos publicosemboscados decomunicacion
social, comolo habiahecho Arturo Montiel antes;
el otro, que tampoco lo hicieran gobernadores de
otras partidos o miembros del gabinete de Calde-
ron. Pero nocontaban con la astuciade Alejandro
Quintero y el concepto publicitario de lo Gaviota
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(antes fue Lucero) que permitid el despilfarro de
recursos publicas en una campana que llevo a
Pena Nieto a la Presidencia.

Hoy las cosas nosondiferentes, comosehaob-
servadoen los eventosilegales delas corcholatos
de Morena, actos que no son mas que laexcusa
para pautar, de maneraanticipada, aspiraciones
electorales, violando a su vez otras dos disposi-
ciones basicas de aquella refarma.

Laprimerague conesos eventos se rompees
la regla de unicidad de los tiempos electorales,
es decir, para evitar que alguien se adelantase
como lo hizo Vicente Fox con los Amigos de Fox,
se establecio que todas las precampanas y las
campanas deberan iniciar al mismotiempo.Yla
seqgunda, la prohibicion paratercerosdecontratar
propaganda a favar o en contra de los candida-
tos, como lo hiciera en sumomento el Dr. Simi,y
como lo hacen hoy, en todo el pais, Sheinbaum
y Adan Augusto, con su publicidad "espontanea”
en vehiculos, espectaculares y bardas.

La conjugacion sistematica de estas tram-
pas, la realizacidn de los eventos de Morena con
sus corcholatos, asi como las denuncias ante
las autoridades electorales por dichas irregu-
laridades, generan el contenido noticioso -que
supuestamente no es pagado- de la cobertura

de las corcholatos Lram;iosas, en el marco de
una competencia ya iniciada, para una encuesta
como metodo de seleccion del candidato, conlo
gue pretende justificar tales actividades.
Dtrocromaosoma fallido de la reforma fue evitar
las campanas de contraste. Dia con dia, ese pre-
ceptose viola desde el pulpito de las monioneras,
acabandoconotrode losanhelos dedicharefor-
ma, que era acotarla intervencion del Presidente
de laRepublicaen los medios de comunicacion.
Deeste parde “genios” se debe decirque uno
tuvo exito parcialmente al evitar gue el PAN o
Calderdn pudieran posicionar con éxito algin
candidato, de cara a la eleccion presidencial de
2012, pero le salié el tiro por lo culoto en sus as-
piraciones personales y agenda partidista. Del
fracaso monumental del otrosdloresta el consuelo
de |a pretension de redencion histdrica operando
y articulando la Refarma Electoral que hizo eco
al discurso del supuesto fraude de 2006 y gque
lleva a AMLO al poder en 2018, ante el galopante
regreso de la corrupcidn y la frivolidad politica.
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