PROCESO ELECTORAL

Oposicion gasta 53 mdp para
posicionarse rumbo al 2024

RIELINO RU§0_A
El Sol de México

PAN y PRD contratan
produccion de mensajes;
el PRI opta por cursos
sobre activismo digital

DMX. A un afo de los co-
miclos presidenciales de
2024, los partidos que In-
tegran la alianza Va por
Mexico (PAN, PRIy PRD)
echaron a andar la ma-
quinaria para promocionar 0 capacitar a
s respectivos institutes politicos, con el
fin disputar el liderazgo a Morena. Hasta
marzn pasado. jos tres partidos de oposi-
clon gastaron en conjunto 53 millones de
pesos on estas actividades
Las fuerzas politicas que encabezan
¢l panista Marko Cortés y el perredista
lesis Zambrano optaron por la produc-
¢ion de esloganes como "Otro Meéxico si
es posible” o *Cambletnos México, sihay
de otra!”. Micntras quc el tricolor, dirigido
por Alcjandro Moreno Cardenas, opto
por curses para liderazgos locales, en
femas Como persuaston politica y activis-
mo digital
e acuerdo con 26 contratos gue pu
blican estus partidos en la Plataforma Na-
vional de Transparencia. que comprenden
de octubre de 2022 a marzo de 2023 &
PAN contratd los servictos de Ja empresa
Zip Media, SA, de OV, encangada de cla-
harar el mensajpe “Sigue PAN, sigue Moxi-
0" vy de Tyra Disefio v Publickdad. S.A. de
(V.. a cargo ded eslogan “Un nuevo azul”
Para estas y otras acciones ol albiazul
desembolsa en total 151 millones de pesns.
Sepin los contrates, e Partido de ia Re
volucion Demiscratica (PRD), dirgida por
Jestis Zambrano, desembolso un total de
14.5 millones de pesos para producir cam -

panas como  “Revolucion  Democratica
207, por un montn de 25 millones de pe
S0, asi como otra denominada “Otro Mexi
o st es posible”, por @ mismo monto, am-
bas con ¢] publicista José Luls Ortega Pérez.

1l Partido Revoludionario Institucional
[PRI). en cambio, ha basadoe su estratega
de promaocion en la realizacion de cursos a
militantes y liderazgos partidistas locaics
en temas comn “Activismo digital y gue-
rra de guerrilias en tierra”

En total, gasto 23.2 millones de posos
mediante I8 contratos,

Para esta capacltacion. que s¢ rea
L €l 24 de marzo en Valle de Bravo,
Estado de Meéxico y el 27 de marzo en
Tlaxcala. Tlaxcala, el Comité Efecutivo
Nacional del PRI desembolsé un millon
e pesos con la empresa Accounting Ser-

vices Hervel, SA. de CV. vy la misma
cantidad con la compafia Océano Azul
Creativo, SA de cVv.
respectivamente

En noviembre del afio pasado, e trico-
lor también pago 267 mil pesos a la em-
presa Piso 15, SA. de CV., para la reimpre-

sion del libro Estrategias de alague y
conlraatague en campafia asi como un
curso denominade Reconectar con los
cludadanos: persuaséon y mowviizacton
polttica, que se realizo el 7 de diGembre
en Merelia, Michoacan, con un costo de 12
millones de pesos.
Otro contrate  que
concreto ¢ PRI con mi-
1as a los comicios presi
denciakes de 2024 se
realizd ¢l pasado 28 de
febrero, con el provec
dor Martin Felipe Va-
lenzeela Rivera, por un
monto de L7 millones de
pesos, para la manufac
tura de un “diagnostico
y prospectiva pata cl
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proceso clectoral fede-

ral de 2024"

Con ¢l (in de posicionar
su imagen rumbo a fos co-
micios de 2024, el PRD
también pagd 95 millones
de pesos a ta empresa De-
sarrollos de Gestion e In-
novackon, SA. de CV., para
la "realizacion de estudios
cualitativos que permitan
conocer  los  indicadores
politicos del pais™.

Ios servicios contratados. que tiencn
una vigencia del | de febrero de 2023 al 31
de marzo de 2024, —scgin ol contrato
CN-JUR-0-BIS2023-  Incluven “estu-
dios de analisis coyuntural de impacto
nacional para definir y generar mensajes
y posicionamientus estrategicos”, asf co-
mo la “elaboracion creativa. produccion
conceptualizacion de materiales audiovi-
suales y graficos para la promocion del
partido”

Accidm Naclonal tambi¢n ccho mano
de un servicio de “estrategia en marke-
ting y acciones publicitaras para el par-
tido, en ¢l ambito federal, estatal y muni-
cipal”. que tuvo un costo de I millones de
pesos y que se adjudicod a laempresa T.C.
Publiart Business Méxica. S.A. de CV

En la descripeion del serviclo se indi-
¢a que este consistio en la realizacion de
un diagnostico y estrategia on ¢l que se
Incluve 1a “construccion del valor de la
marca PAN"; creaclon publicitaria para
radio v television. asi como la creacion
de contenido para redes digitales. que
contempla fa formulacién de “sugeren-
clas de nuevos formatos para redes como
Ik Tox. YouTube Instagram
Facehonk”

Una vez que los partidos politicos tie-
nen listos sus materiales de promocion.
estos se entregan al INF. para su difusion
en tiempos oficiales de radio y television.
mediante una orden de transmision: en
el primer periodo ordinario de 2023, fue-
ron autorizadas mil 436.

Desde la veforma electoral de 2007,
ya no hay una contratacion directa de
espacios en medios de comunicacion por
parte de los institutos politicos,

L1436

ENES DE
transmision de materiales
promocionales fueron
liberadas por el INE en
el primer periodo
de 2023
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