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EL PRI OPTA POR CURSOS DE ACTIVISMO DIGITAL

PAN y PRD buscan
mensajes efectivos

RIVELINO RUEDA

Oposicion gasta 53 millones de pesos
para intentar posicionarse rumbo al 2024

A un ano de los comicios presi-
denciales de 2024, Jos partidos
que integran la alianza Va por M¢é-
xico echaron a andar la maguina-
fia para promoecionar o capacifar
a sus [nstitutos politicos. con ¢l fin
disputar ¢l liderazgo a Morena.
Entre octubre del 2022 y marzo

del 2023, los tres partidoes de opo-

sicion gastaron en conjunto 53
millones de pesos en ello.

Las fuerzas politicas que enca-
bezan el panista Marko Cortésvel
perredista lests Zambrano opta
ron por la produccion de esldga-
nes coma “Otro Meéxico sies posi-
ble" o "Camblemos México, s

hay de otral”, Mientras que el diri-
gida, por Alejandro Moreno, opto
por cursas para liderazgos locales,
en temas como persuasion politi-
ca v activismo digital

[Dé acuerdo con 26 contratos
que publican estos partidos en la
Plataforma Naciona! de Transpa-
rencia. que comprenden de octu-
bre de 2022 a marzo de 2023, ol
PAN contrato los servicios de la
empresa Zip Media, encargada de
claborar el mensaje “Sigue PAN,
slgue México™ y de Tyra Disefio v
Publicidad, a cargo del eslogan
*Un nuewo azul”. Para estas y
otras acciones el albiazul desem
bolsd 5.1 millones de pesos.

Segun Jos contrates, el Partido

de l1a Reveludon Democrdlica
(PRD), dirgido por lesas Zam
brano, desembolso un totalde 14.5
millones de pesos para producir
campanas come "Revotucion De-
maocratica 20", asi como elra de-
nominada "Otro México sies po-
sibie”, ambas con ¢l publicista lo-
sé Luis Ortega Pénez

Aver, ellider nadonal del PAN
Marko Cortés. anuncid que s¢ es-
tablecerd un metodo para ascgu-
rar la candidatura mas competiti
va posible, cncabezada por una
mujer u hombre. que lidere los
csfucrzos hacia 1a presidencia. Se
ha fijade como fecha limite el lu-
nes 26 de junio.
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Oposicion gasta 53 mdp para
posicionarse rumbo al 2024

!I.N_EUNO RUEDA

PAN y PRD contratan
produccion de mensajes;
el PRI opta por cursos
sobre activismo digital

un ano de los comicios

presidenciales de 2024,

los partidos que integran

la alianza Va por México

(PAN, PRI y PRD) echa-

ron a andar la maquina-
ria para promocionar o capacitar a sus
respectivos institutos politicos, con el fin
disputar el liderazgo a Morena. Hasta
marzo pasado. los tres partidos de oposi-
cidn gastaron en conjunto 53 millones de
pesos en estas actividades.

Las fuerzas politicas que encabezan
el panista Marko Cortés y el perredista
fests Zambrano optaron por la produc-
cion de esloganes como “Otro México si
es posible” o "Camblemos México. jsi hay
de otra!". Mientras que el tricolor, dirigido
por Alejandro Moreno Cardenas, opto
por cursos para liderazgos locales, en
lemas como persuasion politica y activis-
mo digltal.

De acuerdo con 26 contratos que pu-
blican estos partidos en la Plataforma Na-
cional de Transparencia, que comprenden
de octubre de 2022 a marzo de 2023, el
PAN contrato los servicios de la empresa
Zip Media, S.A. de CV_, encargada de ela-
borar el mensaje "Sigue PAN, sigue Méxi-
co" y de Tyra Disefio y Publicidad. S.A. de
C V., a cargo del eslogan “Un nuevo azul".
Para estas y otras acciones el albiazul
desembolsé en total IS I millones de pesos.

Segun los contratos, el Partido de la
Revolucton Democratica (PRD). dirigido

por fests Zambrano, desembolsd un total
de 4.5 millones de pesos para productr
campafias como “Revolucion Democrati-
ca 20", por un monto de 2.5 millones de
pesos, asi como otra denominada “Otro
Meéxico si es posible”, por el mismo monto,
ambas con el publicista José Luis Ortega
Pérez.

El Partido Revoluclonario Instituctonal
(PRI). en cambio, ha basado su estrategia
de promocion en la reallzaclon de cursos a
militantes y liderazgos partidistas locales
en temas como “Activismo digital y gue-
rra de guerrillas en tierra”.

En total, gasto 23.2 millones de pesos
mediante I8 contratos.

Para esta capacitacién, que se rea-
1iz6 el 24 de marzo en Valle de Bravo,
Estado de México y el 27 de marzo en
Tlaxcala, Tlaxcala. el Comité Ejecutivo
Nacional del PRI desembolsé un millén
de pesos con la empresa Accounting Ser-

vices Hervel, SA.

de CV, y la misma

cantidad con la compafifa

Océano Azul Creativo, SA. de CV
respectivamente.

En noviembre del ano pasado, el trico-
lor también pagoé 267 mil pesos a la em-
presa Pisol5, S.A de C.V., para la reimpre-
sion del libro Estrategias de ataque y
contraatague en campana. asl como un
curso denominado Reconectar con los
cludadanos: persuasion y movilizacion
politica. que se realizd el 7 de diciembre
en Morelia, Michoacan, con un costo del.2
millones de pesos

Otro contrato que concreté el PRI con
miras a los comicios presidenciales de
2024 se realizo el pasado 28 de febrero,
con €l proveedor Martin Felipe Valenzuela

Rivera, por un monto de L7 millones de
pesos, para la manufactura de un “diag-
nostico y prospectiva para el proceso
electoral federal de 2024",

Con el fin de posicionar su imagen
rumbo a los comicios de 2024, el PRD
también pagé 9.5 millones de pesos a la
empresa Desarrollos de Gestién e Innova-
clon, SA, de CV, para la “realizacién de
estudios cualitativos que permitan cono-
cer los indicadores politicos del pais™.

Los servicios contratados, que tienen
una vigencia del | de febrero de 2023 al 31
de marzo de 2024, —segin el contrato
CN-1UR-01-BIS/2023~ incluyen “estu-
dios de analisis coyuntural de impacto
nacional para definir y generar mensajes
¥ posiclonamientos estratégicos”, asf co-
mo la “elaboracion creativa, produccion,
conceptualizacion de materiales audiovi-
suales y graficos para la promocion del
partido”,

Accién Nacional también echo mano
de un servicio de "estrategia en marketing
y acciones publicitanas para el partido, en
el ambito federal, estatal y municipal”.
que tuve un costo de  millones de pesos y
que se adjudico a la empresa F.C. Publiart

Business México, SA. de CV

En la descripcion del servicio

se indica que este consistic en

la realizacion de un diagnastico

y estrategla, en el que se inclu-

ye la “construccién del valor de

la marca PAN™; creacion publi-

citaria para radio y television,

asi como [a creacién de conteni-

do para redes digitales, que con-

templa la formulacién de “sugeren-

clas de nuevos formatos para redes

como Tik Tok, YouTube, Instagram y
Facebook”,
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Una vez que los partidos politicos tie
nen listos sus materiales de promocion,
estos se entregan al INE para su difusion
en tiempos ofkefales de radio y television,
mediante una orden de transmision: en el
primer periodo ordinario de 2023, fueron
autorizadas mil 436.

Desde la reforma electoral de 2007, ya
no hay una contratacién directa de espa-
cios en medios de comunicadén por parte
de los institutos politicos.




