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- El entretenimiento no ha sido la dnica industria
en donde los partidos cosechan aspirantes, también
lo ha sido el mundo del deporte.

Hace varias décadas, cuando todo giraba en
torno a la televisién y las telenovelas alcan-
zaban alt{simos ratings. el PRI aprovecha-
ba la popularidad de actricesy actores para
hacerlos candidatos y levantar votos. Era
prdcticamente una cuota para el gremio.
Asf, Silvia Pinal, Julio Alemdn, Ignacio
Lépez Tarso y Paco Stanley, entre otros,
compitieron bajo las siglas del tricolor.

El PAN también entendié que ése era
un camino para aprovecharse de la fama
y postuld a Erick del Castillo, Laura
Zapata o el cantante Francisco Xavier
Berganza. El PRD no se que-
dé atrds, y en su momento
avalé la candidatura de Maria Mariana
Rojo. No siempre funcioné la
férmula, en algunos de estos

de eleccidn popular.

El entretenimiento no ha 1a alcaldia de
sido launica industria en don- Monterrey hoy

de los partidos cosechan aspi-

rantes, también lo ha sido el  gobernada por
mundo del deporte. Los casos [ uis Donaldo

mds actuales y también los
mas penosos son los de Ana Colosio.

Rodriguez
casos no lograron sus preten- informao que

siones de obtener algun cargo buscaria por MC

realidad y no son capaces de hacer una ini-
ciativa original, tal es el caso de Morena que
transcribe lo que le mandan desde Palacio
Nacional sin moverle ni una sola coma.

Los nuevos fenémenos de popularidad
ya no son las actrices o actores de las no-
velas estelares de los canales televisivos,
ahora son quienes tienen en TikTok o Ins-
tagram millones de seguidores.

En el entorno de las redes sociales es
que Mariana Rodriguez se dio a conocer.
La influencer, empresaria y motor de la
candidatura al gobierno de Nuevo Ledn y
a la Presidencia de su esposo
Samuel Garcia, informé que
buscaria por Movimiento Ciu-
dadano la alcaldfa de Monte-
rrey. hoy gobernada por Luis
Donaldo Colosio Riojas.

La noticia que se dio a co-
NOCEr ayer se convirtic otravez
en tendencia en la red social
X. A pesar de que las redes no
siempre le han sido favorables,
como cuando narrd “los diffci-
les obstdculos™ que ha enfren-
tado en su vida como perder su
iPhone, sus chanclas y su me-

Gabriela Guevara al frente de

la Conade y Cuauhtémoc Blanco como go-
bemador de Morelos. La popularidad no te
da inteligencia ni honorabilidad.

Los tiempos, sin embargo. han cambia-
do. La televisién ya no es parte esencial de
la vida de los mexicanos. Las nuevas gene-
raciones tienen otros modelos a seguir. Ya
no consumen dramas ni telenovelas, sino
que prefieren descubrir la vida a través de
lo que los influencers les muestran.

En algunos casos los creadores de con-
tenido, comao les gusta que les llamen, no
tienen ninguna credencial. aptitud o expe-
riencia excepto la de salir en las redes con-
tando un chiste, ensefiando a maquillar o
voldndose material de otros creadores para
hacerlos suyos. Lo cual, irénicamente, es
muy cercano a lo que pasa en la politica. El
Congreso se ha convertido en un mal chis-
te; a los politicos les encanta maquillar la

dallita de San Benito, la verdad
es que domina el lenguaje de las redes y el
de sus seguidores.

Ha demostrado también que es mds in-
teligente y templada —lo cual tampoco es
tan dificil— que Garcia. Ahora ha dado un
paso muy beneficioso para el MC de aprove-
char la traccién de la campana fallida de su
marido. Hasta ahf todo bien. Lo que a estas
alturas ya sabe Rodriguez es que la politi-
ca es mds que perder su medallita de San
Benito, que la oposicién buscard hasta por
debajo de las piedras sus pecados y los de
sus cercanos y que sélo tendrfa la proteccién
de Morena. si su partido decide hacerle el
caldo gordo al Presidente en el Congreso.

Es altamente probable, ademds, que los
partidos comiencen a ver y a utilizar a las
y los influencers nativos para atraer al voto
joven e indiferente. Rodriguez es sdlo el
inicio.
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