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Afecta inflacion ventas
de pequernos comercios

GENOVEVA ORTIZ

Revela que siete de cada

diez comerciantes admiten
que sus ventas han bajado
y 8 de cada 10 seialan que
sus clientes les piden fiado

lete de cada diez comerclantes
de tlendas de abarrotes y peque-
oS negocios reportan que en los
ultimos seis meses observaron
una baja en sus ventas de entre
10 y I5% debido a la inflacion, v ocho de
cada diez revelan que sus clientes les pi
den flado
Asi lo revelo of presidente de 1a Alianza
Nacional de Pequefos Comerclantes
(ANPEC), Cuauhtéemoc Rivera al dar a co
nocer los resultados de la Encuesta «2/
Desafios a Resolver 2024-2030, quien
advirtio que esta baja en las ventas res-
ponde al cambio que observan los patro-
nes de consumo de las familias que ahora
solo adquieren lo que van a consumir ¢n
el dia, defando en ¢l pasado la compra de
grandes despensas
Por ello, productos como el huevo, pan,
tomate, cebolla, papa y aguacate se com-
pran por pieza. La came, frijol, armoz y
azocar por medio Kilogramo, v la leche
por un litro, mientras que ¢l famon, queso,
salchicha se compran ahora por un cuarto
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La ANPEC sefiald que lo que mas se vende a granel son las croquetas para gatos y perros,
azdcar y frijol /cuaco wira



de kilo o por pieza

Indico que los productos que registran
la mayor vartacion de precio son las bebl-
das, huevo, frutas y verduras, botanas, ol
garros y licteos. Informo que la demanda
bajo en comida enlatada, pan de caja. dul-
ceria, legumbres y protefna animal

Sefialo que 1o que mas se vende a gra-
ned son las croquetas para galos y permos,
azucar y frijol

“Fs decir, las mascotas corren la misma
suerte que ¢l grupo familiar al que perte-
necen, al ya no tener oportunidad de ac
ceder a alimento de marca”

Cinco de cada dicz comerciantes en-
trevistados sefalaron que han notado
mids inflacion en alimentos, ocho de cada
diez dijo que la inflacion no ha bajado y
shete de cada diez difo que sus clientes
consumen menos, con respecto a 2009, es
decir, antes de la pandemia, indico Rivera

Durante la conferencia de prensa, el li-
der de ANPEC Informo que slete de cada
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dicz comerciantes respondieron que el ti
cket promedio de sus clientes es de 50 a
100 pesos: siete de cada diez perciben que
a sus clientes “no les alcanza para com-
prar la canasta hisica” y ocho de cada
diez dicen que sus clientes les han pedido
fiado

“La Inflacion estd a la orden del dia. 1os
precios siguen al alza, el consumo ha dis-
minuido, las ventas se han estancado y la
alimentacion se esta volviendo inasequi-
ble, demostrado por ef aumento de clien-
tes que piden flado”, puntualizo Cuauhte
mo¢ Rivera

Al referir a los desafios que enfrenta el
pequeno comercio, el lder de ANPEC
menciond ¢l acelerado proceso de gentri
ficacion que viven la mayoria de las clu-
dades mexicanas v ded mundo, con un alto
fendmeno de migracion y repoblacion al
interior,

"Este desarrollo urbano modemno fun-
damentalmente es vertical y su uso de

suclo es mixto para acercar

I i s distinos o

Los productos que registran la mayor varadon de

ros comerciales de servicio y
consumo que las familias

precio son las bebidas. huevo, frutas y verduras, botanas, demandan”, explico Cuauh-

clgarros y ldcteos, Indica la Alianza Nacional de Pequenos

temoc Rivera, presidente de

Lomercantes
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A 100 pesos es #l ticket promedic
de los clientes de siete de cada
diez comerciantes

DE CADA 0 comerciantes

entrevistados sefalaron que han

notado mas inflacion en alimentos

las cludades lleva a la recuperacion y
apropiacion de los espacios pablicos por
parte de Jos cludadanes, sin que exista
una mejor formula para abatir la inseguri
dad poblica que las personas deambulan-
do por sus banquetas, plazas y parques,
hactendo suyo el entomo,

Con la gente en movimiento se ataian
los Indices delictivos que encuentran su
mejor oportunidad en la oscuridad y luga-
res solitarios; con la proximidad comercial
se gana tiempo al evitar desplazamientos,
se ahorra dinero y hay menos desgaste,

IMPULSO AL CONSUMO LOCAL

Fl pequeo comercio impulsa ¢l consumo
local reanimando su economia, realiza
una mavor derrama y robustece la vida
comunitaria. Por todas esas razones y
mas, ¢ fortalecimiento del pequedo co-
mercio en nuestra sociedad es una accion
estratégica de ganar-ganar al elevar nues-
tra calidad de vida y mejorar nuestra con-
vivencia

Por eso la ANPEC destaco que ol pe-
queno comercio demanda del sector pu-
blico, especialmente del futuro gobiemno
federal, 1a atencion v solucion a los si-
guientes problemas:

1.- Seguridad, La violencia que trastoca
la paz social en mas de dos terceras partes
del territorio nacional perturba la activi-
dad del pequefio comercio que vive desde
¢l robo hormiga. asaltos con violencia con
armas punzocortantes o de fuegn, hora-
ros acotados con operacion en punto de
venta enrejado, extorsiones por cobro de
derecho de piso, entre otras situaciones,
las cuales conforman un coctel de Insegu-
ridad que obliga a trabajar en condiciones
de excepcion y obstaculizan aon mas la
labor de garantizar ¢l abasto de proximi-
dad y encontrar ¢l punto de equilibrio pa-
ra hacerlo.
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2 - Tarifa preferente en el servicio de
energia eléctrica. Uno de Jos factores que
mas presionan la operacion de los peque-
fios comercios en nuestro pais s lo eleva-
do del recibo de 1a luz, lo que cstresa y
complica de sobremanera ¢l punto de
equilibrio de los pequenos negocios, bata-
llando permanentemente para lograr pa-
garlos

Por ello, estamos prestos a impulsar
que se presente una iniclativa en el poder
legisiativo, en la Camara de Diputados,
para la discusion y aprobacion de una ta-
rifa preferente de la energla eléctrica a los
pequenos comercios que la voelva mds
asequible y sea un tanque de oxigeno para
la operacion de estos negocios

3~ Apovo crediticio. Se requiere de
una puerta crediticia giratoria, un fondo
revolvente que ofrezca lineas de crédito
para que los pequenos comerciantes las
puedan utilizar y cultivar para el desarro-
llo de sus negocios.

Esta medida se justifica plenamente
por la exclusion financlera que vive por
parte del sistema bancario, los consideta
como un alto riesgo, negandoles crédito
alguno.

Estos son los tres pilares de un univer
so mayor de necesidades y obsticulos,
como las prohibiciones comerciales, que
acarrean especulacion, mercado negro,
informalidad ¢ inseguridad, afectando la
microeconomia y complicandole un con-
sumo asequible a la cludadania de a ple,
del esfuerzo, del trabajo, a la poblacion
mas vulnerable v de mayor necesidad

Por otro lado, sefialo la urgencia que
tene nuestro pats de Inclulr de manera
eficaz y verdadera a la mujer en ¢l contra
10 social, pues es importante sefialar que
la actividad del pequenio comercio se rea-
liza fundamentalmente por mujeres: ¢
0% de estos negocios son llevados por
ellas, que ahora se han convertido en jefas
de familia, otra bondad que se logra al o
bustecer esta actividad,
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