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MILENIO

Cada ano tiran
los autolavados
2mil 137 mdp
por la coladera

JORDANSAUCEDO, CIUDAD DE MEXICO
Casi 28 mil negocios for-
males consumen 671 millones de
litros de aguaal mes, segiin Ac-
tual Market Research.pacsi6yrs

A la coladera, 2,137 mdp
anuales en agua por los
negocios de autolavado

Servicios. En México, 27,947 establecimientos formales de limpieza de vehiculos
consumen unos 671 millones de litros al mes, es decir, 8,049 millones cada ano

JORDANSAUCEDO

CIUDAD DEMEXICO

Ante el creciente parque vehi-
cular en México, mismo que ya
superalos 56.7 millones de uni-
dades, el mercado de autolava-
dosseestarevalorandoy puede
alcanzar los mil millones de dé-
lares anuales (alrededor de 16.8
mil millones de pesos) para2029,
de acuerdo con Actual Market
Research.

Sin embargo, este servi-
cio también conllevaun enorme
gastode agua, pues actualmente
se consumen 2mil 137 millones
de pesos en este recurso que mu-
chasveces sepierdeporlafaltade
tratamiento e informalidad que
existeenelsector.
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De acuerdo con un sondeo de
MILENIO en distintos autolava-
dosenlaCiudad de Méxicoy Esta-
do de México (siendo este segun-
dola entidad con mas negocios de
estetipoen el pais), cadaunoutili-
zaalmestrespipasdeagua trata-
dade8millitroscadauna.

Esto quiere decir, que enuna
media, en Méxicolos 27 mil 947
establecimientos formales de au-
tolavado consumen casi 671 millo-
nes delitros al mes; es decir, 8 mil
49 millones anuales, ElInstituto
Mexicano para laCompetitividad
(IMCO) destacé que un metro -
bico de agua para uso industrial
tiene un costode 265.52 pesos.

De acuerdo conel estudiode
Actual Market Research, el pro-
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El mercado se ca-
racteriza por el alto
nivel de informali-
dad y noregulados

blema de esto radica que,en un
escenario de escasez de aguaen
varias ciudades del pais, la falta
de tecnificacidn que tiene este
sectorylaelevadainformalidad
que se maneja, no hay unareal
recuperacion del recurso apesar
de que hay muchas regulaciones
ynormasqueimponeelgobierno
federal, por medio de la Secreta-
ria de Medio Ambiente y Recur-
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sos Naturales, y los municipios
conleyeslocales.

“El mercado se caracteriza por
una gran cantidad de lavados de
autosinformales y no regulados.
Estas operaciones amenudo ca-
recen de métodos adecuados de
eliminacién deaguas residuales,
loque contribuyea lacontamina-
cibnambiental. Ademds, lacom-
petencia en el mercado esferoz,
con actores establecidos com-
pitiendo por cuota de mercado
juntoconlavaderosdeautos mas
pequenos e independientes. Es-
te panorama competitivo ejer-
ce presion sobre los mérgenesy
requiere unainnovacion conti-
nuaenlasofertasdeserviciosy la
adopciondetecnologia”, destaco.

De acuerdo con informacién
de la Procuraduria Federal del
Consumidor (Profeco), solo 7
por ciento de los autolavados en
elpais cuentaconsistemasauto-
matizados, el resto sigue siendo
de operacionesmanuales, inclu-
soalgunossiendopracticamente
unservicioartesanal.

“Esnecesariosuperarlosdesa-
fios dela escasez deagua, regular
las operaciones informales y na-
vegar enun entorno competiti-
vo, mismo que seracrucial parael
desarrollo sostenible dela indus-
tria”,destacélafirmadeandlisis.

Medidas de ahorro

Ivdn Pefa, dueiodelautolavado
El jefe comenté que ha comen-
zado aimplementar productos
de limpieza biodegradables, ex-
plica que estos dejan menosre-
siduos dejabodn, por locual el uso
deagua para enjuagarlosvehicu-
los es menor.

Porotro lado, ainicios de este
afocomenzéaimplementarella-
vadoenseco,sinembargoeste no
halogrado posicionarse entre sus
clientes habituales.

“Apenas hace cuatro meses em-
pezamosaofrecer el lavadoense-
co, justo para empezar aahorrar
agua enalgunosservicios, pero es
raro el cliente que lo pide, ya que
lagran mayorianos comenta que
no quedaigual de limpioo quelos
productos que ocupamos dafian
supintura”, apunté Pefa.

De igual forma el personal del
autolavadoOmega empezaron a
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tomaraccionesparaoptimizar el
uso del recurso hidrico.
“Aquiaun lado tenemos una la-
vadora, que juntaunabuenacan-
tidad deagua condetergente, ellos
nos dan esaaguay nosotros lare-
utilizamos, ysinos ayudamucho
yaquediariamente lavamos entre
25y30 carros”, destacé Alejandro
Peralta, duefiodel negocio.

Costode pipas, otro reto

Ivan Pefia, del autolavado El jefe,
comentdé a MILENIO que estan
sufriendo aumentos en los cos-
tos de las pipas, que pasaronde
950 pesosa inicios de afo, a mil
200 actualmente.

“A finales de febrero, cuando
empezaron mas los temas de es-
casezy falta de agua, fue cuandoa
nosotros nos elevaron el costode
lapipa. Almessolicitamos 3 pipas
de 8 millitrosy es deaguatratada,
pero si notamos el incremento”,
apunto.

Comentd que ante los proble-
mas de escasez que enfrenta la
Ciudad de México sobre elrecur-
so hidrico, tienen que solicitar el
abastocon 2diasde anticipacion,
paraque nose queden sin aguapa-
raoperarsusnegocios.

“Tenemos que pedir nuestras
pipas condias de anticipacién,
porque ahorita las personas que
melasurten latraen dedonde se
encuentran, luegome la traen de
Tlalnepantla, Azcapotzalcoo la
Miguel Hidalgo, ellos tienen que
moverse. porque luego ya nocon-
siguen”, destaco. s
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Principales estados
con autolavados

Estas entidades concentran 40%
de los locales que hay a escala nacional
® Autolavado:

A pesar del potencial, sigue siendo
un negocio con poco uso detecnologia @
@ iut atice
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