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NACIONAL

LA ESTRATEGIA ES TRANSMITIR EMOCIONES EN EL ELECTORADO, AFIRMAN

Precandidatos ya aprendieron a
redes sociales: expertos

usar las

Analisis. Enanunciosde
Facebook, las precandidatas
Sheinbaumy Galvez gastaron
300 mil pesoslos ultimosdias

RODRIGO CEREZO Y KARINA AGUILAR

La contienda entre partidos politi-
cos porlabanda presidencialnosolo
llegara a las urnas; también se vive
dia a dia en redes sociales, donde
precandidatos y precandidatas a
cargos publicos ya han aprendido
a ganar adeptos con sus mensajes, a
diferenciade elecciones anteriores.

“Los partidos por fin estan enten-
diendo un poquito de qué se trata.
Cuando tt tienes un lenguaje que
la gente esta utilizando y te subes a
esa tendencia entonces puedes te-
ner mucho mejor impacto o sentido,
porque al final del dia la gente que
estd enredes no espera un informe
oun mensaje oficial. Esta buscando
entretenimiento, diversion.

El candidato que sube un meme,
una foto con el bebé en brazos, un
video recorriendo la ciudad, busca
hacer mas cercano su mensaje”, ex-
plicel consultorenimagen ptiblica,
Humberto Gutiérrez.

Para el especialista en reputacion
online, la estrategia digital adopta-
da por los partidos politicos respon-
de al posicionamiento de sus pre-
candidatos, independientemente
del anoo cargo que se dispute.

“Es muy distinta la estrategia que
tiene que seguir Claudia Sheinbaum,
entendiendo que va arriba en las
encuestas. Estando arriba tienes
que hacer un ejercicio de manteni-
miento. Esdecir, probablemente no
estésbuscandoque te conozcan mas
personas, jentonces qué tienes que
hacer?, obtener autoridad™.

“Cuando estds en segundo o cuar-
to lugar tienes que hacer que mas
gente te conozca, para que te posi-
ciones como referente en contra de
quien esté en el poder o quien esté
encabezando las encuestas. En el
caso de Xochitl Galvez tienes que
pensar qué cosas estds haciendo

PUBLICIDARL | 3 batalla electoral enlas redessociales se libra con promocionales
que buscanllegar al animo de los votantes.

para que la gente te reconozea y te
compre. El caso de Samuel Garcia
fue muy particular porque es un
gran candidato a nivel marca per-
sonal. Se metic ala agenda piiblica
a través de un medio que casi nadie

estaba utilizando, que es el digital,
a través de una tercera persona que

es Mariana Rodriguez, que la gente

conoce”.

Pese a parecer contenidos super-
ficiales, la estrategia de politicos en
redes sociales no contempla solo
memes o fotos familiares, sus conte-
nidos buscan transmitir emociones
en el electorado, generar empatia
con sus posiblesvotantes, anadieron
losespecialistas.

“Todas las personas tienen una ne-
cesidad yel mensaje solo la recuerda.

28 mil 891 pesos

pago elequipode Sheinbaumpara
promover 10 anuncios sobre laimpor-
tanciade la educacion en Facebook

39 mil pesos

destiné el equipode Gilvez parapro-
mocionar en Facebookunanundo
sobrelanecesidad de paz

Eso hace la publicidad politica, se
dirige a mover algo que esta en mi
raiz emocional, que en algin mo-
mento de mi vida se generd como
unaaspiracion, unanecesidad ouna
resistencia. La gente vota de forma
emocional”, recordo el catedraitico
de la UNAM y especialista en redes
sociales, Alejandro Byrd Orozco.

INVERSION
Las precandidatas presidenciales,
Claudia Sheinbaum y Xéchitl Gilvez
hangastadodel 6al11 deenerocasi
150 mil pesos, cada una, para pro-
mover sus mensajes y publicaciones
através de la red social de Facebook.
Laprecandidatadela4T, Claudia
Sheinbaum, invirtio hasta 28 mil
992 pesos en pagar 10 anuncios que
promueven un spot sobre la impor-
tancia de la educacion, 30 mil 891
pesos para promover 30 anuncios
sobre las acciones que hizo en ma-
teria de medio ambiente cuando
fue jefa de Gobierno de la Ciudad
de México y hasta 15 mil pesos de
publicidad para promover un video
desde el Aeropuerto Felipe Angeles,
todos responsabilidad de Morena si.
En tanto, la abanderada de la coa-
licion Frente Amplio por México, Xo-
chitl Galvez ha gastado, a través del
PRI, hasta 39 mil pesos para promo-
ver un promocional en el que asegu-
ra que guiere que todos los jdvenes
vivan en paz y tranquilos, e invirtic
15 mil pesos para promover un spot
donde advierte que ve un pais “con
muchos abandonados™



