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OPINION

OPINION

IAsi comienzan las campanas presidenciales!

Vicente Alfonso Licona Cortés/®
nacional@cronica.com. mx

laudia Sheinbaum de la coa-

licidn de Morena con el Par-

tido Verde Ecologista y Parti-

do del Trabajo obtuvo el 65%

de las preferencias electora-
les efectivas para presidenta. Le sigue
Xdchitl Gélvez de la alianza del PAN
con el PRI y el PRD con el 31% de las
preferencias electorales. Jorge Alvarez
Miynez de Movimiento Ciudadano con
el 4%. Estos datos son al momento de la
EnCUesta.

En la mds reciente encuesta teleféni-
ca a nivel nacional de Indemerc para La
Crdnica de Hoy, poco eambiaron las ten-
dencias electorales para Presidenta de la
Repiblica durante el periodo de inter-
campafas. Entre las mediciones de ene-
ro v febrero, las cifras de los tres candi-
datos presidenciales muestran estabili-
dad estadistica.

A pesar de eventos recientes, no hay
cambios relevantes en las preferen-
cias electorales.

5i bien no se estuve en periodo electoral
de campaiia presidencial, diversos even-
tos con escala regional v nacional ocu-
rrieron en todo el pals. Tal parece que

ciertos eventos, publicaciones en medios
nacionales e internacionales y la “gue-
rra suecia” en redes soeiales no lograron
madificar en forma relevante el sentir
electoral de la poblacidn en el periodo
enerc a febrero. Muchos deberfan ser los
andlisis de la verdadera influencia de las
redes sociales para modificar tendencias
electorales en México.
Apoyos de Gobierno, clave para expli-
car la razdn de las preferencias elec-
torales.
Por primera vez, publicamos las prefe-
rencias electorales entre dos segmentos
de la poblacién: aquellos que afirman
que de forma personal o en el hogar
reciben apoyos “del Presidente Lépez
Obrador” y aquellos que afirman que ni
de forma personal ni en el hogar se re-
ciben los mismos. Sin duda, el resultado
sorprenderd a propios y extrafios:
Entre quienes afirman recibir apoyos
“del Presidente Lpez Obrador™, las ren-
dencias a favor de Claudia Sheinbaum y
su coalicidn partidista la favorecen de
forma contundente; 62% de este seg-
mento votaria por ella contra el 18%
del mismo segmento electoral que vota-
rla por Xéchitl Gilvez y su alianza par-
tidista. La enorme ventaja electoral en
este grupo de votantes es la que sostiene
a Sheinbuam en este momento. Un 18%

adieional de este grupo no quiso o pudo
dar respuesta con respecto a sus prefe-
rencias electorales.

En contraste, entre quienes afirman
no recibir ningtin apoyo “del Presiden-
te Lpez Obrador”, ambas candidatas se
encuentran virtualmente empatadas;
37% de este grupo votaria por Xochitl
Galvez y su alianza mientras el 35% de
este grupo lo haria por Claudia Shein-
baum y su coalicidn. El 23% de este seg-
mento no ha definido adn sus preferen-
cias electorales para Presidenta y proba-
blemente sea entre estos (ltimos electo-
res en donde se centrardn las campaiias
presidenciales de oposicién al menos du-
rante el inicio de las mismas.

De acuerdo con datos de la encues-
ta, mas del 60% de los entrevistados
afirman que ellos en lo personal y/o al-
guien de su hogar es recipiente de al-
giin “programa de apoyo del Presidente
Lépez Obrador”, sin espeeificar de cudl
de ellos.

APROBACION DEL PRESIDENTE

LOPEZ OBRADOR EN66%

El 66% de los entrevistados afirma que
estd de acuerdo con la forma en la que
el Presidente de la Repiblica realiza su
labor. Es la cifra mas alta de las tres en-
cuestas que hemos publicado para el se-

guimiento de la eleccidn presidencial.
Percepcién de triunfo (que no es in-
tencidn de voto) favorece abrumado-
ramente a Sheinbaum al momento de
Ia encuesta,
Ademds de preguntar por las preferen-
cias electorales utilizando téenicas v fra-
seos de indole internacional, le pregun-
tamos a los entrevistados quién ereen
que ganar la eleccién presidencial. Las
pereepeiones de triunfo actuales son re-
veladoras también; el 68% de los entre-
vistados afirman que Sheinbaum serd
la ganadora de la eleccién presidencial
contra un 14% que afirma que serd Xd-
chitl Gélvez. Esta tiltima cifra es mucho
menor a quienes expresan preferencia
electoral por la candidata de la alianza
opositora v deberia llamar la atencidn
de sus estrategas y consultores,
Apenas comienzan las campanas
electorales federales (Presidenta, Sena-
dores y Diputados Federales) y segura-
mente vendrin revelaciones, propues-
tas, debates y otros eventos que modi-
fiquen las tendencias electorales. In-
demerc y La Crdnica de Hoy seguirdn
realizando el trabajo para llevar un se-
guimiento puntual de las mismas »
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