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Libroy ‘reformas’, 0 como
burlar ;legalmente? la ley

omo si fueran bienes per-
' sonales. Un libro y un pa-

quete de propuestas de re-
formas constitucionales —inviables
en la actual Legislatura— constitu-
yen las piezas mds recientes de ‘pro-
paganda personalizada’ del presi-
dente, dirigidas a burlar la ley con la
pretencion de hacerlo dentro de la
ley. Vamos ahora conel libro. Ala vis-
ta del impedimento constitucional
de realizar propaganda que incluya,
precisamente, “promocion persona-
lizada de cualquier servidor publico”
(Art, 134), pareceria dificil encontrar
ejemplos mas elocuentes de “pro-
mocion personalizada” que los del
servidor publico de mayor jerarquia
en el pais. Esta vez, al publicitar su
libro personal en pleno desempenio
de sus funciones publicas, desde Pa-
lacio Nacional, disponiendo de los
cuantiosos recursos publicos involu-
cradosen elespectaculopalaciegode
cada manana. "El presidente esta en
falta al anunciar su libro en ka ma-

fanera, pues obtendrd ganancias, lo
que es inadecuado”, observa Roy
Campos, Pero, comolo han expuesto
otrosanalistas, es masque inadecua-
do. Porqueel libro es un producto co-
mercial que reporta ingresos priva-
dos al autor y presidente, y su pro-
mocion en las condiciones descritas
supondria unuso indebido de recur-
sos publicos, esto es, la disposicion
de esos recursos como si setratara de
bienes personales: patrimonialismo
a la luz puablica.

Como candidato presiden-
cial. Hasta antes de esatrasgresion,
el presidente habia intentado cu-
brir las formas poniendo por delan-
te la promocion realizada por el se-
llo editorial del libro, Planeta, v la
cadena de librerias de Porria que,
al parecer, se prestaron a suscribir,
poniendo de por medio la reputa-
cion de sus marcas, un mensaje de
propaganda politica disfrazado de
publicidad comercial. “El recuento
de lo que significo el sexenio de la
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transformacion”, se prescribe en el
promocional juntoalaimagendela
portada del libro, que ‘personaliza’
en letras rojas el nombre del presi-
dente y autor. Conforme a la ley, es
muy normal, le comentdé ¢l mismo
Roy Campos a Denise Maerker en
Formula, que los candidatos —cla-
ro, sin la condicion de servidores
publicos— publiquen un libroy lo
usen de pretexto para anunciarse
fuera de todo recinto publico, pero
endias que no deben hacerlo. Pero
no es el caso del presidente, subra-
yO Roy. Es como si fuera candidato
presidencial y no presidente. Con-
tra la ley, “realmente esta en cam-
pania”, recalcd elreconocidoexper-
to en estrategias de comunicacion
y estudios de opinion.,
Presidente-candidato en
campafia jnegativa! Si, como to-
do lo indica, ellibroseguird promo-
cionandose como pieza de propa-
ganda electoral mas alla del ultimo
de este mes, en que empiezan ofi-
cialmente las campanas, el presi-
dente podna cruzar los lindes de
otra violacion constitucional. Y es
que no soloestamos ante una pieza
de propaganda afirmativa, con el
slogan: “El recuento de lo que sig-
nificé el sexenio de la transforma-
cion”. También estamos ante pro-
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Publicita su libro personal des-

de Palacio, en pleno desempe-

no de sus funciones publicas.

paganda negativa contra la candi-
data de la oposicion y cabeza de la
resistencia democratica, Xochitl
Gdlvez. Ensu libro, el presidente la
llama “ladina”, “clasista” y “racis-
ta”. Pero, ya sea afirmativa o nega-
tiva, de acuerdo con el 41 constitu-
cional, “durante el tiempo que
comprendan las campanas..., de-
berd suspenderse la difusion en ra-
dioytelevisionde todapropaganda
gubemamental”, O, si se pretende
hacer pasar por publicidad comer-
cial la propaganda politica del pre-
sidente, suscrita por Planeta y Po-
rmia, y se lleva a la radio y la tele-
vision, habria que advertirles que
“ninguna persona, fisica o moral,
sea a titulo propio o por cuenta de
terceros —como reza tambiénel ar-
ticulo 41— podrd contratar propa-
ganda” en esos medios, “dirigida a
influir en las preferencias electora-
lesdelosciudadanos, nia favoroen
contra de partidos politicos o de
candidatos...”. @
Profesor de Derecho de
la Informacién, UNAM




