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Los estrategas dela oposicion tienen que comenzar a preguntarse en qué medida los recursos invertidos en la campara
de la hidalguense ayudan onoal verdaderoreto: impedir una mayoria “‘constitucional” de Morena en el proximo Congreso

Xochitl, la venta imposible

n las ultimas sema-

nas algo comenzda

hacer bien Xéchitl

Gélvez, la candidata

de la alianza oposi-
tora. Moderd los excesos de sus
respuestas espontdneas y ocu-
rrentes que, si bien otorgaban
frescura a sus intervenciones,
proyectabanyaunaimagen de
superficialidad. La carcajada co-
mo respuesta para toda ocasion
habiaagotadosu utilidad; su pre-
dictibilidad hacia pensar que se
trataba de unsubterfugio parala
incapacidad de articular otra co-
sa; tampoco la favoreciaunarisa
nerviosa que sonaba irrespon-
sable cuando se tratabade te-
mas importantes o trascenden-
tes. Por fortuna parasucausa, la
candidata esta haciendo latarea
de estudiar los temas, o las fichas
quele preparan, y muestraen los
ultimos dias unaintencion para
debatir con ideas y argumentos,
y nosolo con chascarrillos, algo

gque enocasiones podiaser inge-
niosoy en otras no tanto.

Otro cambio, también favora-
ble,es haberse podido separar, al
menos por unos dias, de los diri-
gentesdel PRI, el PAN y el PRD.
Quizd por tratarse de unagiraen
elextranjeroquelaha llevadopor
EUypor Espafia. Pero, sin duda,
beneficia asu causauna cobertu-
ramediaticaque nole recuerdeal
votante el vinculo con personajes
tan desacreditados. Fotografiar
sin ellosdurante unos dias hare-
sultadounacierto. Habraquever
silosestrategas de su campana,
y en ultima instancia Claudio X.
Gonzalez, logran mantenerlos
fuerade los templetes.

Un tercer elemento asufavor
fue la encuesta del diario El Fi-
nanciero, publicada hace dos se-
manas, segin la cual laventaja de
ClaudiaSheinbaumsobre Xochitl
Galvezsehabiareducidode 22a16
puntos de intencién de voto. Un
resultado que enardecio lasespe-

ranzas de muchos partidariosy no
pocos columnistas, pues fue inter-
pretada comola sehal inequivoca
deque habriacomenzado, por fin,
elpuntode quiebre que impediria
lavictoria de la candidatadel par-
tidoenelpoder.

¢Son realistas estas esperan-
zas? élos cambios arriba senala-
dos pueden hacer unadiferencia
en las 15 semanas que restan pa-
ralaeleccion? Francamente no.
Primero, porque habriaque asu-
mir quelosdatos ofrecidospor El
Financieronocoinciden con los
del resto de las casas encuesta-
doras relativamente serias. El
Paispublicéla suya el mismo dia,
elaborada por Enkoll, con resul-
tadosqueapuntanenladireccion
opuesta: le dana Sheinbaumuna
preferenciade 2 al, con 27 pun-
tos de distancia (54% contra
27%). Practicamente inalcanza-
ble. Laencuesta de El Financie-
roconsistio enunlevantamiento
telefonico, lade El Pafsen visitas



domiciliares, que por lo gene-
ral se consideran mas confia-
bles. Por lo demas, la ventajade
Sheinbaum es consistente con
otras encuestas inmediatamen-
te anteriores o posteriores a la
de ElFinanciero.Lade El Econo-
mista, levantada por Mitofsky,
establece unadiferenciabruta de
24 puntos (51%contra 27%). En
lade El Heraldo, de Covarrubias,
publicada unasemanadespués
delade ElFinanciero, la diferen-
ciaesde 32puntos(57%a25%);y
enlade Demoscopia Digital, pu-
blicadaapenas este lunes, lasdos
rivales estan separadas por 28
puntos (54% a 26%).

En la comparacion de cada
unade estas fotografias con sus
versiones anteriores, no se ad-
vierte que labrecha entre ambas
se esté cerrando. Porel contra-
rio, se habria ensanchado oman-
tenido estable.

El sistema de Oraculo, una
medicién que sintetiza la totali-
dad de las encuestas realizadas
por las empresas consolidadas
(las no “patito™), arrojo lasema-
na pasadauna diferenciaprome-
dioentreambas candidatas de 33
puntos (64% contra 31%), con-
siderando ya la incorporacion
de indecisos. Las publicaciones
de Reforma,un diario que nadie
acusariade tener afinidades lo-
pezobradoristas, son significa-
tivas. Sibien latltimaencuesta
nacional, que arrojabaunaven-
taja neta de 25 puntos en favor
de Claudia (54% contral9%), da-
tade noviembre, hace unos dias
publicélaencuestade intencion
de voto en Jalisco. El resultado
essorprendente, considerando
que no se trata precisamente de
unbastion deMorena: laventaja
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paralacandidata oficial esde 46
puntos,ya con indecisos prorra-
teados (69% contra 23%).

Asi es que no, no hay visos de
una modificacion de las pers-
pectivas que apuntan aun triun-
fo comodo por parte de Claudia
Sheinbaum. Desde luego, es ex-
plicable la necesidad de que el
cuartode guerray los seguido-
res de su opositoraconvenzan a
laopinién publicade que laten-
dencia todaviaesreversible yla
victoriade Morenano es inexo-
rable. Incluso si para hacerlo se
ven obligados adecirque todas
las encuestas estan pagadas y
que solo la que les favorecic es
correcta (y“favorecié” esun de-
cir, porque todavia apuntaba a
unadiferenciade 16 puntos). Pe-
ro estanen lo suyo: impedir que
se llegue alajornada electoral
con lasensacionde que todo es-
ta consumado. Salvo los conver-
sos y los militantes, la mayoria
delagente, particularmente los
indecisos y no comprometidos

politicamente, prefiere no votar
porun perdedor. La percepcion
predefine ladecision.

Los intereses politicos de la
oposicion llevan a apuntalar la
candidatura de Xochitl, desde
luego. Pero los estrategas ten-
drianque comenzarapreguntar-
se enqué medidalos recursos in-
vertidos en su campafa especifi-
caayudan o no al verdadero reto:
impedir una mayoria “constitu-
cional” de Morena enel préximo
Congreso. éQué impactotiene la
figuradeXochitlen lapromocion
de las candidaturas ala Camara
de Diputados? {Cudnto favore-
cen odesfavorecen sus muy per-
sonales caracteristicas aunaspi-
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rante que hace campana en Sono-
rao en Guanajuato? Paradecirlo
rapido, en Jalisco no pareceria
necesariamente ser un acompa-
famiento positivo, a juzgar por
losdatos presentados masarriba.

En las proximas semanas los
verdaderos coordinadores de la
campafiade laoposicion tendran
que tomar decisiones dificiles. Se
trata,en parte,deun temaque de-
beriaserresultadodelainvestiga-
cion: determinaren qué regiones
Xochitl favorece a los candidatos
y en cuales la percepcion de su
derrota resulta inconveniente.
Lo peor que podria pasar es que,
alentados por la propagandaque
deben hacer para mantener la
nocion de que Xachitl esviable,
terminen creyéndoseloy pongan
dinerobuenoalmalo,comodicen
los refranes. s
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