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través de nuestrodemocraticola-

berinto electoral, llegamos al pe-
riodo denominado “intercampanas”.
Otra simulacion legaloide que pone
pausa a precampanas antes de llegar a
las camparias-campanas.
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Para quienes lideran encuestas y estructuras territoria-
les con capacidad para movilizar a millones de electores
por activas ¥ pasivas, los debates son momentos indesea-
bles e improductivos. Las confrontaciones frente al pais
no construyen opinion, mas bien la ratifican, cada filia
v cada fobia se nuire de lo que asumen, ocurrid la noche
anterior en cadena nacional.

El post debate, la narrativa a modo, porma v matraca a
todo para perifonear virtudes del suyo y carencias de los
otros. Los debates no cambian encuestas, no mudan prefe-
rencias mas alld de o marginal, las cargadas institudonales
Permanecen intactas.

Araso en 1994 Diego Fernindez de Cevallos, entonces
candidato del PAN, sorprendio como tribumo de excepcion.
Méxicn asustado volted a ver al improbable. Pero gand Ze-
dillo, el relevo del difunto Colosio.

En 2006, la soberbia ausenda de AMLOen el debate con
Calderdn expuso esta premisa bdsica que minusvalora un
ejercicio, en teoria estelar, “si voy tan amriba, para qué e doy
escaparate al retador”. Asi fue yasile fue,

Lo memorable de los debates han sido un escote v un
bronco talibdn verdugo de manos ladronas.

Por eso, la candidata puntera no debatird maés alla de lo
obligatorio. ¥ por eso, los perseguidores retardn sin éxito,
manfiana, tarde y noche. El debate ausente es protagonista.

OPINION

Mismas en que llevamos meses bombardeados con
carteleras, pendones, bardas, machacados por radio v
televizsion. Cientos de millones de pesos huérfanos de fis-
calizadién. Cientos de millones de pesos debajo de lamesa,
patrocinios de carambola, espectaculares con revistas ima-
ginarias y politicos en sus (in)trascendentes portadas.

Es la norma que nos dimos en sucesivas reformas elec-
torales que, revancha en mano, creian conguistar equidad
con gratuidad para la difusicn de ideas v propuestas.

Los que hoy gobiernan forjaron estos grilletes
que cada mafana se burlan evocando la sagrada

“libertad de expresitn”.

Llegamos a la veda, que no serd. El Presidente Lopez
Obrador inicié su campana como lider de Morena sociali-
zando el pagquete de reformas que enviard al Congreso.

Salarios minimos, pensiones al dien por dento v la des-
apariciin de Grganos auténomaos condenados por su gesta-
cfn neoliberal, son banderas de campaiia, no de Gobiemao.

Con ésas v otros espejismos 4T, la campana oficialista
vivird durante el supuesto ayuno propagandistico.

Cuando el 1 de marzo continuemos con la propalacicn
de la diestra, la siniestra y el fosfo-fosfo 2.0 de sus visiones
v propuestas en politicas plblicas de vision transexenal —o
no—, UNa Vez Mas —0 No—, Veremos cimao lo menos estraté-
gico de nuestras campanas electorales es debatir,

Mo habrd discusion permanente ni ciudadana sobre
proyectos de nacién. Tampoco esos momentos medidticos
puntuales y figurosos en donde candidatas v abanderado
naranja mostrardn su madera.
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