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En campanas, estrategias totalmente diferentes

Expertos ven que con Sheinbaum hubo cohesiéon, mientras que con
Galvez no se vio. Maynez, ain un enigma.

Las estrategias por seguir en las campafias por parte de Claudia Sheinbaum y

Xochitl Gdlvez, serdn totalmente diferentes, consideraron expertos.

La de Sheinbaum serd “una estrategio muy conservadora, de no cometer errores”,
mientras que Xéchitl “ahora si debe tener una estrategia de mayor

posicionamiento piblico, necesariamente de mayor riesgo, de probar conceptos

®®O®

de hasta dénde la ciudadania en un momento dado con estas frases impactantes
puede modificar o variar su voto®, dijo Héctor Diaz Santana, experto en procesos

electorales del IPMN.

Fernando Dworak, analista y consultor polftico, comenté que, en su opinién, “la
candidata del oficialismo estd pegoda al manual, donde se hace lo que se tiene
que hacer y hasta ahi, porque en realidad no tiene mucha competencia hasta este
momento. Va casi en automdtico, va, digamos, en caballo de hacienda...”
Con respecto a Xéchitl, detallé que “mas alld de ese auge que tuvo su figura, las
expectativas de las primeras semanas como la persona que aglutinard el voto
opositor, en realidad vemos que no fiene mucho que ofrecer. Su plataforma

politica no estd clara, no sabemos qué representa”.

La apuesta del PRI, PAN y PRD fue, afirmé, “poner a una persona lo maés parecida
al presidente Andrés Manuel Lépez Obrador, pero que hable en el discurso de la

oposicion”,

“Lamentablemente esto tiene un problema muy grave. 2Cudl es? Para triunfar
frente a una persena con toda la viscera popular como Lépez Obrador, meter a
alguien que es su clon no atrae, necesita uno meter a alguien que Inspire una

alternativa atractiva y convincente”.

Ademds de que “la campafia de Xochitl Galvez ha estado marcada por parfidos
que no tienen una relacidén de confianza enire si, que pareciera que sus
dirigencias estdn mds preocupadas en conservar ciertas prebendas y privilegios

que en recuperar la Presidencia (de la Repiblica)”.
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Uniones

Dioz Santana expresd que la verdadera batalla entre el oficialisme y la oposicién
serd por ganar la mayoria en el Congresa de la Unién.

Durante las precampafias, que concluyeron ayer, dijo, los partidos politicos
trataron de cohesionar sus cuadros para que realmente el candidato ganador

tenga apoyo.

Y en esto Morena tiene una fuerte ventaja sobre el frente amplio (opositor); si
hemaos visto un partide politico que se cchesiond ante la figura de Claudia
Sheinbaum. Muchas de las personas que fueron representantes de otros

candidatos, en septiembre la estuvieron acompafando.

“Por parte de la coalicion que encabeza Xéchitl Galvez, no se vie esa cohesién. Al
contrario, siguen emigrando algunos de los cuadros y esto en un momento dado

va acrecentando la posibilidad del oficialismo de ganar la eleccion”.

Subrayé que “la gran eleccién va a ser la disputa en el Poder Legislativo, tratar de
generar equilibrios, que logre, en un momento dado, permear la relevancia del
mensaje de los gobiernos divididos, del equilibric de poderes y de los peligros
que puede significar un partido polftico teniendo la posibilidad de modificar leyes

y constituciones”.

La camparia presidencial forzard o que los candidatos fengan mayor exposicion
plblica, adelantd; “vamos a ver al menos la capacidad de las candidatas v el
candidato, y la posibilidad de saber de las propuestas de gobierno, y vamos a ver
también, lo que hoy todavia es un enigma, cudl va a ser la posicidn de Jorge

Alvarez Maynez”, virtual candidato presidencial de MC, durante las campafias.
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