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Precandidatas
contaron con 175
spots durante la
precampana

Xochitl los uso para
presentarse; Claudia,
para verse simpatica:
Mario Campos
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Los partidos politicos generaron 175
spots durante las precampanas; sin
embargo, aun no han logrado que
sus aspirantes hayan consolidado
un perfil, puesestan en etapade fijar
que personaje sonante el electorado.
De acuerdo con unarevision de
ELFinanciEro enel portal de Pro-
mocionales de Radio y Television
del Instituto Nacional Electoral
(INE), del 20 de noviembre de 2023
al 18 de enerode 2024, los partidos
pautaron 92 spots en television.
La coalicion Fuerza y Corazon
por Mexico (PAN, PRI, PRD) emitio
47, de los cuales 31 fueron para su
precandidata, Xochitl Galvez.
Juntos Haremos Historia (More-
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TVyradio. os partidos pauta-
ron, del 20 de noviembre al 18 de
enero 92 spots entelevisiony 83
enradio.

Undetalle. £n [os anuncios de
MC, Alvarez Maynez, actual pre-
candidato, aparecic en dos pero
como miembro del partido.

na, PT, Verde) sumo 20, de los cua-
les 18 fueron para su precandidata,
Claudia Sheinbaum.

En radio, los partidos sumaron
83 audios. PAN, PRIy PRD emitie-
ron41, deloscuales 26 fueron para
su abanderada; Morena, PT y Ver-
deacumularon 19 mensajes, de los
cuales 16 fueron para su aspirante.

Movimiento Ciudadano genero
25 en television y 23 enradio, de
los cuales seis fueron para Samuel
Garcia, otrora prencandidato, yen

dos aparece Jorge Alvarez Maynez,
aunque aun no como precandidato
sino como miembro del partido.

Los anuncios de Xochitl Galvez
versansobre sus origenes, resaltan
laventade gelatinas, que uso pesero
yestudio enla UNAM; sinembargo,
también su papel de empresariay
los dos tinicos cargos que ha tenido
en la administracion publica.

“Lo que muestran sus spots es
que estan conscientes de que hay
unsector amplioque nolaconoce, y
poresoeltipodespot esorientadoa
presentaralacandidata, al persona-
je, poreso las constantes referencias
alorigen yala manera en que quiere
serpercibida”, opino Mario Campos,
politologo y capacitador de voceros,
en entrevista con EL FINANCIERO.

“Vemos una clara intencion de
presentarla como una personaque
salio adelante y puede conectar con
diferentes audiencias; por el otro,
trata de castigar lo que ellos perci-
ben como los problemas que vive
el pais, por ejemplo, seguridad”.

Los mensajes de Sheinbaum
abordan los programas sociales
establecidos con el actual gobierno
y sus logros como jefa de Gobierno.

“No tiene que convencer al elec-
tor de que es distinta a Lopez Obra-
dor sino convencer a una parte del
electorado de que esla continuidad
garantizada del lopezobradorismo,
asl fue durante el proceso interno
del partido”, dijo el especialista.

Reconocio que hay “sin duda”
un esfuerzo por mostrarla como
unaaspirante simpatica yamable,
pues “el tema de la cercania no es
uno de sus atributos”.
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