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Populariciad de MC, por
publicaciones pagadas

ANTONIO LOPEZ

—tiacion@el unhversal.oon.ny

Los lideres de Movimiento Ciu-
dadano (MC) han centrado su
disqurso en asegurar queese par-
tido transforma la formade hacer
politicaen Méxicoa travesdeuna
estrategia fresca v dirigida alosjo-
venes, la cual permitio que en so-
lo nueve dias de campana Sa-
muel Garcia le ganara al PRIAN
10 aunoen redes sociales; sinem-
bargo, dicha popularidad es arti-
ficial, pues practicamente todas
las publicaciones del partido y
sus representantes son pagadas.

Tantoel partido naranjacomo
sus lideres Dante Delgado, Jorge
Alvarez Mdynez y el propio Sa-
muel Garcia han invertido mas
de 56 millones de pesos para po-
sicionarseen Faceboolt, mas que
el propio Morena, que es seis ve-
ces mas grande en numero de
militantes vy ocho veces mayor
en su representacion en la Ca-
mara de Diputados.

Garcia Sepulveda se ha hecho
de 2 millones 500 mil seguidores
en Facebook, pero para lograrlo
ha invertido 35 millones 686 mil
796 pesos para la difusion de 3
mil 100 publicaciones, con cargo
a su partido.

Solo el 30de noviembre, cuan-
do denuncid que en el Congreso
de Nuevo Ledn “el PRIAN impu-
so & un gobernador espurio”, pa-
20125 mil pesos a Facebook para
el impulso de su video.

"Esteesunmensaje paraNue-
vo Leon y para Mexico. El diade
avyer, 26 diputados del PRIAN in-
tentaron pasar por encima de los
mas de 780 mil ciudadanos que
votaron por un nuevo Nuevo
Leon. Les pido que escuchencon
atencdon este mensaje v que me
ayuden a compartirlo”, senala el
video pagado por Movimiento
Ciudadano, el cual supero el mi-
llon de vistas.

Practicamente todo lo que el partido y sus representantes suben a redes
sociales es por contrato; ha invertido 56 mdp para posicionarse en Facebook

En contraste, Xochitl Galvez
(PRI, PAN, PRD) ha invertido en
Facebook para posicionar su
imagen un total de 2 millones
303 mil pesos, es decir, 25 veces
menos que el exaspirante presi-
dencial de MC, en tanto que
Claudia Sheinbaum ha logrado
(ue sus anuncios sean pagados
por militantes y su propio par-
tido, por lo que en su cuenta per-
sonal de Facebook no se repor-
tan gastos por publicidad.

Si hablamos del partido, Mo-
vimiento Ciudadano también ha
gastado una cifra millonaria en
redes sociales,

De acuerdo con la biblioteca
de anuncios, la pagina oficial del
partido naranja, @MovCiudada-
noMX, invierte entre 25 mil y 30
mil pesos en campanas, y su re-
porte total de gastos es de 18 mi-
llones 307 mil pesos.

Soloen losultimos 10 dias, del
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23dediciembreal1deenero,MC
invirtio 92 mil 359 pesos para po-
sicionar publicaciones, entre las
que destacan una foto de Dante
Delgado Rannauro en la que pa-
rece un stiperheroe, un video en
el que el dirigente dice “es hora
detraerlodevuelta”, yel videode
este lunes en donde aparece el
cantante Yuawi.

Los lideres de MC no se que-
dan atras, pues su partido les ha
invertido muchodineroparapo-
sicionar su imagen.

“Ustedessabenque precandi-
datos de Morena, del PRI y del
PAN estuvieron haciendo, desde
hace cinco meses, una precam-
pania simulada con eventos, con
mitines, despilfarrando recursos
publicos. No soportaron que en
solo nueve dias de precampana
Samuel les gan6 10 a uno en re-
des socialesy movidelanimode
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la contienda, y habia mandado
al PRIAN a un lejanisimo tercer
lugar”®, declard recientemente
Jorge Alvarez Mdynez en un mi-
tin que ofrecio en Leon, Guana-
juato; sin embargo, el diputado
es ¢l lider parlamentario que
mas ha invertido en sus redes.

El emecista ha pagadoa Face-
book, a traves de la empresa Es-
tudio Bocadillo, més de un mi-
1lén 888 mil pesos por la difusion
de mil 500 de sus publicaciones,
lo que le ha permitido, en los ul-
timos cuatro anos, hacersede un
millon 100 mil seguidores,

El dinerogue hainvertido.Jor-
ge Alvarez, quien lidera a una
bancada de 18 integrantes, tripli-
ca losrecursos que hagastado Ig-
nacio Mier, pese a que este ulti-
mo buscd la gubematurade Pue-
bla y es lider de una bancada de
200 legisladores. @
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