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Mueven las redes,
no las encuestas

Sheinbaum y Galvez explotaron

al midximo las redes, pero eso
no se tradujo en avance enson-
deos. TEXTO:SALVADOR FRAUS-
TO.FOTO:A RIANAPEREZPAG.GAR

En el periodo de precampanas lamorenista pasé de 61a 63%
en laintencion de votoy laopositorase estanco en 30%

Preferencias electorales
Sheinbaum y Galvez

agitan lasredes,
no las encuestas

Reportaje

SALVADOR FRAUSTO
CIUDAD DEMEXICO

olvid al rosa. Y al
blanco. Algunos la
vieron retadora,
otros percibieronla
resurreccion deuna
aspirante presidencial que pro-
metiacorrerperoseestancdenel
trote, Los huipiles azules, rojosy
amarillos comenzaron a descan-
sar en el closet. Masseria, menos

chabacana, igual de en-
jundiosa. El mayor lo-
gré de Xochitl Galvez
parece radicar en que
valaconocen siete de
cadal0mexicanos;an-
tes de las precampanas
ella misma decia que 50
por cientonoteniaidea
desuexistencia.

El reporte semanal
de MilenIA, Central
de Datos e Inteligencia

Artificial, revela que la panista
tuvo mas presencia que Clandia
Sheinbaumen YouTube y X (an-
tes Twitter).

Mientras que las busquedas
devideos crecieron hastalos 54
puntos, con loque duplico los27
decibeles de atencion que mere-
cid lamorenista, en lared socio-
digital X también se impuso: 339
mil menciones de Xdchitlversus
las 222 mil reacciones de Clandia.
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Una medicidn realizada con

Google Trends, BuzzSumo y la
APIdeX.entre el 20 de noviembre
de 2023 y el 18 de enero de 2024,
muestra que Galvez mantiene
buena presencia en el norte del
paisyen el Bajio, principalmente
en Chihuahua, Tamaulipas y Baja
CaliforniaSur, pero también enel
panista Yucatinyen los morenis-
tas Campeche yColima.

Lainversion de 594 millones
de pesosdurante la precampaiia,
el doble gque su contrincante, y
una intensagira por 28 entidades
(solo le faltd visitar Chiapas, Du-
rango, Nayarity Zacatecas) pare-
cenhaberlametidoenlacontien-
daporlaPresidencia, al menos
encuantoa laconversacion que
se desarrolla en redes sociales,
las consultas en buscadores de
noticiasy lapresenciaen medios
de comunicacion,

No asi enla intencion de vo-
to; de acuerdo conel concentra-
dor de encuestas Polls.my, Xo-
chitl acumulaba 30 por ciento
de las preferencias electorales al
20 de noviembre del afio pasado,
cuando arrancaron las precam-
panas, un indicador que no se al-
tero paraatras niparaadelanteal
18deenero, fecha enque termind

este tramo de la carre-
ra presidencial, y aun-
que 69 por ciento de los
mexicanos ya la cono-
cen, lapanista no logré
mover la agnjaelectoral
ensu favor.

Pese a ello, en su
equipo de campana
tienen laimpresion de
que se cumplio el pri-
mer reto: ganar reco-
nocimiento popular,
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no perder puntos y colocar en el
radar de laopinion puablica tres
temas que consideran los flan-
cos débiles del obradorismo:la
inseguridad, los tropiezos en las
politicas de salud y la falta de re-
sultados en educacion.

Refrenda liderato

En el cuartel general de Morena
serespiran aires de triunfo. Al-
gunos temen que “el exceso de
confianza pueda provocar erro-
res, malas decisiones, como esa
locurade traer cascajo: ex priis-
tas desprestigiados, empresarios
corruptos; hayque tenercuidado
con esas desviaciones del objeti-
vo”, dice una voz que conoce co-
mosecocinan lasdecisiones enel
warroomclaudista.

El anilisis realizado con he-
rramientas de inteligencia artifi-
cial muestraque Claudia domina
en Google y Facebook: mientras
que la gente estd buscando no-
ticias sobre la morenista, en una
proporcion de 20 a1l frente asu
competidora, laparticipacion en
la red social masinfluyente reba-
sade callealapanista: 33.7 contra
20.6 millones de reacciones.

Labatallaen los medios de co-
municacion favorece ligeramen-
tea Sheinbaum; de acuerdo con
elmonitoreodel Instituto Nacio-
nal Electoral (INE), 41 porciento
del tiempo en noticiarios de radio
y television se ha ocupadode ella,
mientras que 38 por cientode la
coberturaharecaidoenlapanista.

Salvo algunos programas de
radio que se inclinaron por Xé-
chitl, casi todoslos mediossedes-
empefaronconequidad durante
las precampaiias.
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Elcentroy el sur del paisson
claudistas; las blasquedas de
Google muestran que los ciuda-
danos de Michoacdn, Morelos
v Tlaxcala ocupan los primeros
lugares de este rankingy, entre
los bastiones delnorte, el priista
Durangose pintade guinda

La nube de la austeridad —al
menos durante esta primera fase
oficial delacontienda— también
dejover susombra: lascifras pre-
liminares del INE muestran que
Sheinbaum gast6la mitad que su
rival, al sumaruna inversion de
29.7 millonesdepesosentreel 20
denoviembreyel 18 deenero;du-
rante ese tiemporecorrid 30 en-
tidades, dejando pendiente Coli-
mayZacatecas.

Y apesar de que las precandi-
datas agitaron las redes sociales
y tuvieron mas de 250 horas de
exposicion en radio y televisidn,
laagujade las preferencias elec-
torales practicamenteno se mo-
vid: mientras Claudia pasé de 61
a63por ciento en la intencionde
votoentre el inicio vel finde las
precampaias, Xochitl se quedo
con sus 30 puntos; MC caydde 7
a6por ciento,

La tardia incorporacion de
Jorge Alvarez Miynez tuvo un
breve boomentre el 10y elllde
enero, cuando se registré como
abanderado; su videodestape al
ladode Samuel Garciay Mariana
Rodriguez logré darle presencia
enmedios de comunicacion y re-
des sociales. s

Con andlisis IA de Alberto Escorcia
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Claudia puntea en Google, Xéchitl en YouTube

Mientras los usuarios buscan noticias sabre |a morenista, |a panista
domina la precampana en consulta de videos

B Clawdia Sheinbaum W XGchitl Galver B Jorgs &harex Miyner

Wb Nollces o T o

Fuente-Google Trends: 20 de noviembre de 2023 al 16 de enero de M2y

Sheinbaum acapara reacciones en Facebook, Gilvez
en X (Twitter)

Las fallas del teleprompler, |as encuestas y los cierres de precamparia
suscitaron intensas reacciongs en redes soclales

B Clawdia Sheinbsum W Gchii Gilves

Reacclones en Facebook Reacdones en X

- 20.600.000 B o6

- FUENTE: BurrSumao, APl d= X f Albers Escons

Amory jpaz?
Aunque la mayora de |os usuarios de redes sociales reacciond al humor
de Xachitl, Claudia obtuvg mas corazones

B Sheinbeum () W GAkes M

Hl

Enajo L] Amar Tristeza Sorpresa

Sendimenios

* FUENTE: BurrSuma, APl de X [ Albkero Esconcia
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Libran cerrada batalla en medios

Los noticieros de radio y television realizaron coberturas equilib rad as
durante las precampanas presidenciales

Parcentag de tempo Hr/Min

Claudia Sheinbaum _ A0 — L3 20000

B 26:3600

Samuel Garcia - ﬂ.:

Fuente: Monitoreo de radio y television del INE, ded 20 de noviembre de 2023 2l de enemo do 2024

Las precampaiias no movieron la aguja electoral

A pesai de que las asplrantes recorriemn casi todo el pais y tuvieron amplia presencia
en mediosy redes, las enceestas no reflejan cambios sustanciales en la intencion de
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Xéchitl gasta el doble que Claudia
A la panista le faltd visitar Chiapas, Durango, Mayarit y Zacatecas, en tanto
que |a morenista dejo pendientes Colima y 2acatecas

Gasto de precampafa (mdp) Entidades visitadas

Claudia Sheinbaum - 27 30
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