La morenista Sheinbaum gasto principalmente
en la organizacion de eventos masivos y asambleas.
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CLAUDIA APUESTA
POR MITINES Y
- XOCHITL POR REDES

5 En 60 dias de precampana, Claudia Shein-
i baum, aspirante de Sigamos Hadiendo Historia, *
desembolsd 38 millones 980 mil pesos; Xochitl
Gélvez, de Fuerza y Corazdn por México, erogd

MC, 2.8 millones de pesos en 10 dis. | A6 |
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63 milones 171 mil, v Jorge Alarez Méynez, de  La opositora Galvez desuné la mayor parte the sus
recursos a la propaganda en redes sociales.

NGchit Gaivez, Jaque mas gasts
en 60 dias tle precampana: INE

La precandidata presidencial de la oposicion reporta un desembolso de 63 millones 171 mil
pesos durante sus recorridos por el pais, 24.1 millones mas que la aspirante Claudia Sheinbaum
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En 60 dias de precampaiia, la aspi-
rante presidencial del PAN, PRI y
PRD, Xdchitl Galvez Ruiz, gasté 63
millones 171 mil pesos, 24.1 millones
de pesos mas que Claudia Shein-
baum Pardo, precandidata de la
coalicion formada por Morena, PTy
Partido Verde.

Por su parte, Sheinbaum Pardo
destiné 38 millones 980 mil 653 pe-
S0s a su precampana, principal-
menteen la organizacion de mitines
y asambleas.

Elrepartoenel bloque de la Cuar-
ta Transformacion fue menos equi-
tativo, ya que de los recursos 36 mi-
llones 684 mil pesos fueron aporta-
dos por Morena (94.1%); siguen el
Partido del Trabajo, con1 millon 697
mil pesos, y el Partido Verde, con
584 mil pesos.

La abanderada de la 4T cerrd su
precamparia en un magno evento
con miles de simpatizantes en el
Monumento a la Revoludon, en la
capital del pais.

Estuvo acompanada de funcio-
narios, lideres morenistas e incluso
desu exrival enla contienda interna
de Morena, Marcelo Ebrard.

Al igual que en su ultimo dia de
giras por el pais, la precandidata
morenistaaposto por una estrategia
con eventos masivos, a los que des-
tind 18 millones 408 mil pesos en
gastos operativos,




De acuerdo con datos del Institu-
to Nacional Electoral (INE), al corte

del 24 de enerolaexjefade Gobiemo
de la Ciudad de México destino 12

millones 18 mil pesos a redes socia-
les, su segunda inversion mas fuer-
te; seguido de la propaganda utili-
taria, con 3 millones 32 mil pesos.

La propaganda utilitaria es aque-
lla elaborada con material textil co-
mo banderas, gorras, camisas, pla-
yeras, chalecos, chamarras, sombri-
llas, paraguas y otros similares.

En promedio, la candidata more-
nista destind 649 mil 677 pesos dia-
rios a su precamparia.

Oposicion paga mas en redes

La presidenciable de la coalicién
Fuerza y Corazon por México, Xo-
chitl Galvez Ruiz, destino la mayor
parte de sus recursos a la propagan-
da en redes sociales, por la cifra de
23 millones 110 mil pesos.

En segundo lugar estuvo la pro-
paganda en via publica, como es-
pectaculares y bardas, por 17 millo-
nes 616 mil pesos; mientrasquealos
gastos operativos para eventos des-
tind 14 millones.

Galvez Ruiz eligio cerrar su pre-
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en un porcentaje marginal el PRD,
con apenas 71 mil 451 pesos.

Lasenadoraconlicenciagastéun
promedio de 1 millén 52 pesos por
dia para la precampaiia.

Partidos deben aclarar gastos

Los gastos de Morena y PRI fueron
mayores a los ingresos reportados
parala precampania, por lo que falta
aclarar el origen de este dinero ante
la autoridad electoral.

En el caso de Morena, tiene un
desbalance de 2 millones 299 mil
999 pesos por aclarar de la precam-
paria de Sheinbaum Pardo.

En tanto, el PRI tiene 4 millones
346 mil 436 pesos en gastos que no
cuadran con el monto de ingresos
para la promocion de Galvez Ruiz.

Las dos precampanas de MC
Movimiento Ciudadano reponto
gastos de dos precandidatos tras el
cambio de estrategia que tuvo que
realizar para buscar la Presidencia
de la Republica en 2024, situacion
que le quito la posibilidad de pro-
mover a un candidato en casi todo
el periodo de precampaiia.

El primer precandidato fue Sa-
muel Garcla Sepulveda, quien

campaiia en Acimbaro, Guanajui —tras 12 dias de promocion— de-
to, bastion panista; estuvo descc cidig bajarse de la contienda para

bijada por los lideres del PRIy PRI

permanecer en el gobierno de Nue-

Alejandro Morenoyy Jestis Zambr: yq en, pues de lo contrario que-
no, siendo Marko Cortés el inicod qarja como mandatario interino un

rigente que acudio al evento.

funcionario afin al PRI

El PAN llevo la batuta en la repar-
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En este corto periodo, Garcia Se-
pulveda gasto 16 millones 768 mil
pesos, de los cuales 5.1 millones fue-
ron para propaganda en internet y
redessociales, y Smillones mas para
propaganda general.

El 9 de enero, con las precampa-
fias en su recta final, Movimiento
Ciudadano destapé a Jorge Alvarez
Maynez como su precandidato tini-
co, quien apenas realizo un par de
eventos, siendosu cierrede precam-
pana en Monterrey.

En 10 dias, Alvarez Médynez des-
tind 2 millones 849 mil pesos a su
precamparia; de estos, 907 mil pe-
sos fueron para propaganda v 783
mil para propagandautilitaria como
camisas y gorras, entre otros distin-
tivos para la militancia.

El partido politico liderado por
Dante Delgado Rannauro gasto un
total de 19 millones 617 mil 545 pe-
sos en ambas precampanias.

El Instituto Nacional Electoral
deberaelaborarlosdictimenesde
las cifras finales de gastos de pre-
campaiia, asi como las posibles
infracciones por gastos no repor-
tados u otras faltas, asi como sus
respectivas sanciones.

A partir del 19 de enero v hasta el
29 de febrero sera el periodo de in-
tercampana, enel quelos aspirantes
no podran hacer posicionamientos
proselitistas y eventos, ni tampoco
aparecer en spots. @

ticion de recursos, aportando 40
millones 342 mil pesos (63.8%); si-
guio el PRI, con 18 millones (36%) v
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gasté MC en las precampaiias de de la precampafiade X6chit! Galvez
Samuel Garcia y Jorge Alvarez. se invir tieron en redes sociales.

18 ol

destinG Sheinbaum Pardo a gastos gagt.;j Samuel Garcla en propaganda
operativos de eventos masivos. en redes sociales e internet.

El INE dio a conocer el gasto que tuviercn en 60 dias las cuatro personas gue participaron
enlos procesos de precampana para contender por la Presidencia.

Gastos en precampania
Millones de pesos

Xéchitl Gilvez

63.1/1

Claudia Sheinbaum

36.980

Jorge Alvarez Maynez

2.649

Samuel Garcia

6./68
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