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En entredicho, lapluralidad
editorial de medios pablicos

Expertos critican que televisoras del Estado se convirtieron en aparatos propagandisticos. “Crearon
programas, personajes, caricaturistas y analistas que se dedicaron a apoyar al gobierno actual”, indican

La tltima emisién de Chamuco TV es sefialada por los criticos, pues se entrevistd al Jenaro Villamil, encargado del Sistema Pablico de Radiodifusion del Estado Mexicano, en
Presidente, “su mesias y lider” en una “apologia de la propaganda®. ¢l programa Versiones Pablicas, en el que entrevista a Diego Prieto, director del INAH.

Una de las emisiones del programa Leer, una hora inesperada, que se transmite por Tamara de Anda dirige Itinerario TV en Canal Once, uno de los programas de
Canal 14, tuvo como invitados a Citlali Herndndez y a Gerardo Ferndndez Noroha. medios piblicos con enfoque cultural e informativo.



CRISTOPHER CABELLO

—adonal.cabellowclabsa.com my

Con la finalidad de informar veraz-
mente a las audiencias y brindar
contenidos culturales y educativos,
los medios publicos en México se
encuentran en medio de una discu-
sion sobre sus lineas editoriales, las
cuales dependen de los momentos
politicos y los intercses de quienes
manejan dichos medios, coinciden
expertos consultados por esta casa
editorial.

Y esque una de las finalidades de
los medios publicos es cumplir con
¢l derecho 2 la informacion plural y
oportuna, “asi como recibir infor-
macion de toda indole por cualquier
medio de expresion”, esto de acuer-
docon el articulo 6de la Ley Federal
de Telecomunicaciones.

En los tltimos anos, los medios
publicos se han transformado en
aparatos propagandisticos afines
al gobierno en turno, con barras de
programacion que incluyen me-
sas de opinion y discusiones a fa-
vor de ciertos sectores politicos,
expresa Jorge Bravo, director de la
Asociacion Mexicana de Derecho
a la Informacion.

El problema, explica Bravo, es
que los medios publicos no tienen
independencia editorial porque el
Sistema Publico de Radiodifusion
del Estado Mexicano (SPR) denota
una intencion clara de ser propa-
gandista a favor de los lideres poli-
ticos de Morena.

El SPR, al ser el organismo que
coordina a los medios publicos fe-
derales, entre los que se incluyen los
canales televisivos Canal Once, Ca-
nal 22, Canal 14 y las emisoras Radio
Educacion y el Instituto Mexicano
de la Radio (IMER), ¢s quien marca
la pauta editorial.

“El SPR deberia coordinarse con
los medios, pero lo que hizo Jenaro
Villamil, encargado del despacho
del SPR, fue coordinar a los medios,
€50 quiere decir que los otros me-
dios publicos federales se subordi-
naron a una directriz y a sus progra-
mas. Las alianzas no son negativas
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si hablas de compartir recursos y ca-
pital, pero la alianza fue ideoldgica,
politica, fue hacer propaganda y eso
se replica en los otros medios”, ex-
presa el especialista.

Un ejempio de la problemitica
apunta Bravo, fue la cobertura elec-
toral del 2 de junio. “Los medios pu-
blicos federales y el de la Ciudad de
México (Capital 21) tuvieron una
cargada a favor de la 4T, de sus li-
deres, de Morena. En los tltimos
anos no vi independencia ni equi-
librio en los contenidos informati-
vos, y me avala ¢l monitoreo del
INE, que reportd que casi la totali-
dad de la cobertura fue a favor de
Claudia Sheinbaum”, apunta.

Contrario a Jorge Bravo, Emesto
Villanueva, doctor en Derecho a la
Informacion por la Universidad
Complutense de Madrid, destaca
que en el sexenio actual se trabajé a
favor de las audiencias, y expresa
que ladenominacionde piblicoesta
errada en México ya que, por ley, es-
1os medios pertenecen al gobierno.

“Sevioun avance en ladefensoria
de las audiencias, eso es algo que se
puede destacar. Pero no son medios
puiblicos como en otros estados de-
mocriticos, son medios del gobier-
no, y carecen de un contrapeso in-
termo que equilibre las distintas vi-
siones de la realidad”, explica.

Villanueva destaca que en el ar-
ticulo 3 de la Ley Federal de Tele-
comunicaciones no se especifica el
término “ptiblico”. "Los llamados
medios publicos no existen concep-
tualmente en la Constitucidonyen la
ley en México, en virtud de que la
Ley Federal de Telecomunicaciones
no prevé en su articulo 3, dedicado
a los conceptos, ninguno que se re-
fiera a los ‘medios publicos™.

Para Villanueva, ¢l problema no
radica en la falta de contenidos plu-
rales o de independencia editorial,
yaque estos “medios del Estado” no
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JULIO DI-BELLA
Exdirector de Canal Once

“Ponen a modo a estos conductores
afines a las posturas politicas, denuestan
a quien no piense Igual, estuve 20 anos
en medios pablicos y nunca vi algo asi

V

ERNESTO VILLANUEVA
Doctor en Derecho a la Informacién

No son medios pablicos como en otros
estados democraticos, son medios del
gobierno, y carecen de un contrapeso
interno que equilibre las distintas

visiones (e la realidad®

tienen sanciones si no cumplen con
ellos; el problema es su estructura
en la ley.

“Qué pasa si no cumplen con el
derecho a las audiencias? Absoluta-
mente nada, porque nien el articulo
ni en la ley se establecen sanciones.
Una obligacion legal sblo existe
cuando la conducta contraria a la
establecida es condicion para apli-
car una sancién. Y aqui no se esta-
blece”, explica el especialista.

Sobre el tema, Jorge Bravo expre-
sa que todas las leyes requieren re-
glamentos o lineamientos para te-
ner claro como poner en prictica los
mandatos. “Yo diria que lo que falta
es instrumentacion sobre la inde-
pendencia editorial”, dice el profe-
sor de la Facultad de Ciencias Po-
liticas y Sociales de la UNAM.

El camino para lograr la plurali-
dad de ideas, apunta Villanueva, es
reformar la ley para establecer 6rga-



nosdedirecciony control en los me-
dios de comunicacion.

“No es sorpresa su linea editorial,
no tienen la obligacion de tener esa
cuota plural, por eso el Instituto Fe-
deral de Telecomunicaciones no ha
sancionado a nadie, carece de atri-
buciones legales. Tendria que haber
reformas legales, que se establezcan
mecanismos claros de representa-
ciénde lasdistintas fuerzas politicas
y sociales, que deje de ser un asunto
discrecional como lo es ahora”, ex-
plica Villanueva.

£l panorama

Emanuel Neubauer, profesor de
Marco Juridico de las Telecomuni-
caciones en la UNAM, expresa que
los medios publicos han tenido
aciertos, uno de ellos, muy repre-
sentativo, es el esfuerzo de llevar la
educacion a casa en los momentos
mdscriticosdurante la pandemiade
Covid-19.

hasta hace unos afos no era pen-
sado verlos: los medios publicos
fueron uno de los promotores de la
educacion en casa en la pandemiay
eso es de destacarse, se penséen in-
novar en planos culturales y educa-
tivos, eso se tiene que llevar adelan-
te”, apunta.

Sinembargo, subraya, la cobertu-
ra politica del 2 de junio favorecié a
la presidenta electa, Claudia Shein-
baum. “Seguin el INE, se dio mds co-
bertura a una candidata que otra,
¢s0 le favorecié a Sheinbaum”.

Sobre los programas de medios
como el 22 y el Once, en donde se
destaca el papel del gobierno y del
Presidente, Neubauer opina que se
deben incluir més voces.

Pero Jorge Bravo no ve avances,
sino retrocesos.

Por ejemplo, citd, el dltimo capi-
tulo del programa Chamuco TV,
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transmitido el domingo pasado, en
donde los conductores entrevista-
ron al presidente Andrés Manuel
Lépez Obrador.

“Entrevistaron a su lider y me-
sias. Es apologia de la propaganda.
El Presidente se dejo entrevistar por
tres cartonistas que loadoran y acla-
man, pero nunca se dejo entrevistar
por periodistas, Esa emision del
Chamuco fue una caricatura de los
medios puiblicos™.

Acerca del camino que puedan
tomar los medios piblicos, Bravo
prevé un panorama desalentador.
“Entodos los medios puiblicos, crea-
ron una gama de programas, perso-
najes, caricaturistas, analistas que
dedicaron sus esfuerzos a apoyar al
gobierno actual y les dieron poco
presupuesto, asi los subordinaron,
porgue saben que no van a elaborar
contenidos de las secretarfas cuan-
do de eso dependen”.

Sobre si habrid un cambio cuando
la presidenta electa asuma el poder,
Bravo apunté que hay que analizar
lo que se hizo en el canal Capital 21.
“Sheinbaum, en la CDMX, estuvo
totalmente dependiente a ese canal
del goblemo, sieso hizoen la capital,
qué podemos esperar del pais, pero
si veo que usard a todos los medios
para instaurar su segundo piso”.

Julio Di-Bella, exdirector de Ca-
nal Once, expresd que, ante las mi-
radasde otros paises, los medios pu-
blicos generaron preocupacion so-
bre la falta de imparcialidad y la ine-
quidad de coberturas masivas.

Agrega que es lamentable que
existan programas como Chamuco
TVy Me Canso Ganso, donde se bur-
lande posturasajenasal poder. “Creo
que ¢s un cinismo absoluto este tipo
de programas, ponen a modo a estos
conductores afines a las posturas po-
liticas, denuestan a quien no piense
igual, estuve 20 anos en medios pu-
blicos y nunca vi algo asi™. @
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