camos en este medio un recuento
de la cantidad de usuarios que te-
nian los precandidatos a la presidencia de
la repiblica. Ahora hacemos un ejercicio de
actualizacion a pocos dias de que inicien las

EI pasado 30 de noviembre, publi-

¥ INDEPENDIENTE

campanas presidenciales.

Asi, apreciamos
el crecimiento, ade-
mas de la llegada del
candidate naranja a la
competencia  electo-
ral, pues en el primer
acercamiento a este
tema figuraba Samuel
Garcia, gobernador
de Muevo Ledn, quien
se bajo de la contien-
da por motives de so-
bra conocidos.
Con esto, podre-
rmos apreciar, también,
el manejo gue los
equipos de los candidatos hacen de estas
herramientas de comunicacion, en un con-
texto en que han cobrado mayor relevancia
ciertos temas -como las acusaciones de pre-
sunta financiamiento del crimen organizado
a la campana del actual presidente-, en la
conversacion pablica en fechas recientes.
CLAUDIA SHEINBALIM
La candidata de Morena, PT y PVEM au-
mentd en poco mas de 100 mil sus seguido-
res en X (Twitter), al pasar de 2 millones 752
mil 521 seguidores el pasado 30 de noviem-
bre a 2 millones 830 930 al momento de re-
dactar estas lineas, en tanto que en Facebook
past de un millén 500 sequidores a un milldn
700 mil, en TikTok pasé de 1.5 millones a 1.8

Como se puede apreciar,
las redes sociales no se
mantienen estaticas y se han
convertido en una fuente
importante de informacion
para muchos ciudadanos,
mismos que las utilizan para
contrastar propuestas...
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millones, en tanto que
en Instagram pasd de
535 mil a 501 mil.

XOCHITL GALVEZ

La candidata del
FAM, PRIy PRD contaba
en X (Twitter) en noviem-
bre pasado con 792 mil
375 sequidores, para pa-
sar a 842 mil 174; en Fa-
cebock pasd de 551 mil
a 710 mil, en TikTok pasa

LEGISLATIVO

de 184 mil 300 a 238 mil
y en Instagram de 222
il pasd a 258 mil.

JORGE ALVAREZ MAYNEZ

El candidato naranja cuenta en X [ Twit-
ter) con 76 mil 698 seguidores, en Facebook
con un millén de seguidores, en 13 mil 700
seguidores en TikTok y en Instagram con &5
mil 800 sequidores.
COMPARATIVA

Como se puede apreciar, las redes sociales
no se mantienen estiticas y se han convertido
en una fuente importante de informacidn para
muchos dudadanos, mismos que las utilizan
para contrastar propuestas y participar en el
debate que se hace alrededor de ciertos asun-
tos, comi la filtracion de ndmeros telefanicos
luego de que en una conferencia mafanera
se diera a conocer el de una periodista de The
Mew York Times, pues en tanto que Sheinbaum
reveld el dato de haber recibido llamadas y ex-
poner el contacto en sus redes sociales, Galvez
Ruiz también sefald que se filrg, pero que no
lo va a cambiar porgue asi como recibid men.
sajes en los que la atacaban, también recibid
de apoyo por lo que repitid su ndmero para
que estén en contacto con ella.

* Candidate / X / Facebook / TikTok /
Instagram

*+ Claudia Sheinbaum / 2.8 millones /
1.7 millones / 1.8 millones / 601 mil

= Xochil Galvez / B42 mil / 710 mil /
238 mil / 258 mil

+ Jorge Alvarez Maynez / 76 mil 698 /
1 millén /13 mil 700 / 65 mil 800

Mo sdlo se trata de una diferencia cua-
litativa en cuanto al manejo de las redes
sociales, sino también de la manera en que
se aprovechan las coyunturas a través de
estos espacios publicos, en un contexto
electoral en el que la competencia tiende a
cerrarse y cualguier momento debe apro-
vecharse al maximo.

*¥: @AReyesVigueras



