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amuel Garcia, precandidato

tinico de MC a la Presidencia.

Su pronombre es El. Tuvo un
podcast que se llamaba “Carnita
asada”. Es un millenial, whitexican
asumido, de 35 afos, con doctorado
de una escuela que ya desaparecio,
pero que curso becado por Conacyt,
casado con una exitosa influencer y
empresaria, recién estrenados am-
bos como padres. La pareja regia
suma millones de reproducciones
en redes sociales. El es laapuesta de
Movimiento Ciudadano. La apues-
ta por el voto joven. La apuesta por
una “nueva politica”. La apuesta
por quien no se sienta comodo, c6-
moda, con darle su voto a una mu-
jer y por eso en sus spots y en sus
posters destaca EL. SamuEL ape-
nas empieza.

No es un gran orador, pero si
genera entusiasmo. Su discurso
de arranque en Monterrey narra
su historia personal. Su éxito en
haber derrotado a la “vieja politi-
ca”, primero en su estado, luego al
Senado y después a la gubernatu-
ra. Habla con la voz en alto, grita,
no es grosero, pero si es dichara-
chero. Una de sus frases favoritas
es “queremos Teslas”, “caballo
que alcanza gana” y “el Frente ya
esta frito”. La apuesta de MC es
muy clara y tiene todo por ganar.
Arrancé con un 8% en las encues
tas y seguramente sera el candida
to que mas suba en las proximas
semanas y meses. La apuesta por
el voto joven no es nada menor. En
2024 casi un tercio de los votan-

SamuEL

tes (poco mas de 28 millones de
los 99 millones del padron electo-
ral) tendra menos de 30 afos. De
esos, unos 15 millones seran vo-
tantes por primera ocasion. Esos
son los votos por los que apuesta
MC. En parte por ello SamuEL
termino siendo el candidato en
lugar de Ebrard.

Para entender ese fenomeno
hay que ver Argentina. Milei acaba
de ganar la Presidencia después de
haber sido el candidato de TikTok y
quien gand el voto joven. Es cierto
que su triunfo también se debio a la
alianza con Macri y Bullrich, pero,
al igual que Samuel, Milei es nue-
vo en la politica. De hecho, ambos
empezaron a ser conocidos apenas
enel 2015, El emecista en la politica
neoleonesa, mientras que el argen-
tino en los medios. Ambos aposta-
ron por las redes y al final por una
maquinaria partidista. Samuel va
acompanado de MC, un partido
que ha generado interés por sus
posturas proderechos, dentro de la
socialdemocracia o una izquierda
liberal. Figuras como Patricia Mer-
cado y Clemente Castaneda le dan
peso a esto, mientras que la reciente
incorporacion de ex calderonistas y
la misma candidatura presidencial
de Garcia hacen cuestionar la ideo-
logia de MC.

En el arranque parece que
tanto Claudia Sheinbaum como
Xochitl Galvez ya tocaron sus te-
chos. En los ultimos tres meses
las encuestas se han movido muy
poco. En MC estaba la incerti-
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Voto joven, candidato carismatico

de redes, el voto machista y la apuesta
por la novedad son la combinacion
con la que MC busca el voto.

dumbre sobre si el candidato se-
ria Ebrard o Garcia y una vez su-
perada ésta, Samuel ya empez6
a hacer campana. Hasta ahora
los mensajes, la mercadotecnia
de su campana, giran en torno al
sexo del candidato, a su paterni-
dad, a la familia tradicional. No son
mensajes violentos. No es Javier
Milei gritando si “tiene que pedir
perdon por tener pene y ser hom-
bre”, pero si son claramente men-
sajes de que es el tnico hombre
en la contienda. A pesar de que
hemos tenido ya en la boleta pre-
sidencial a 5 mujeres desde 1982,
todavia hay quienes se preguntan si
“México esta listo para una mujer
Presidenta”. La pregunta seria in-
necesaria si no fuera porque Mé-
xico sigue siendo un pais machista
y en la soledad de la urna segura-
mente habra un grupo no menor
de votantes que rechazan a una
mujer en la Presidencia. Por eso la
mercadotecnia de MC podria es-
tarse enfocando en el sexo de su
candidato.

Voto joven, candidato carisma-
tico de redes, el voto machista y
la apuesta por la novedad son la
combinacion con la que MC busca
el voto. Es la primera vez que pre-
sentan candidato presidencial sin
alianza. El reto de MC es superar
el 8% con el que empiezan, aunque
su candidato cree posible superar
a la candidata del PRI-PAN-PRD.
Hay que tomarse mas en serio a
SamuEL. Es mucho mas que un
meme, como dice su spot.
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