EL TEMA
DE LAS
ENCUESTAS

Entre las personas gue
acepian la entrevisia,
hay un porceniaje
importante de indecisos

Desde hace muchos afos. las en
cuestas de preferencias electora
les han alecanzado un alto nivel de
difusicn v se han convertido en
objeto de andlisis y de discusion
publica permanente.

En ese debate uno de los te
mas centrales es el que se basa
en la sospecha de que la informa
cidn publicada en las encuestas
pueda ser manipulada para fa
vorecer aun candidato o partido
politico.

Son estos estudios las
herramientas que dan a los cia
dadanos informacicn v ayudan
a explicar el comportamiento
del electorado, pero no pueden
ser predictores del resultado
electoral.

ELHERALDO

DE MEXICO

La consolidacion de regimenes
democriticos exige la generacion
v divulgacion de informacidn, por
lo que el desarrollo de la demos
copia significa una herramienta
generadora de una parte de la
informacidn necesaria.

Las democracias modernas v
maduras no pueden imaginarse
completas sin la realizacidn v di
fusion de estudios demoscopicos,
pero deben garantizar el acceso
transparente y equitativo de
todos los actores envuel
tos en el proceso elec
toral, a la informacion
necesaria para la toma de
decisiones.

Uno de los principa
les problemas que han
enfrentado las encuestas,
ha sido la sobrevalora
cidn que se les da a sus
resultados como “pre
dictores” del comporta
miento de la poblacidn, lo
que provoca que puedan
ser utilizadas como herramientas
de propaganda electoral, en lugar
de ser utilizadas como herra
mientas generadoras de
informacicn.

Los medios de comunicacion
v las fuerzas politicas en México
han mostrado a las encuestas
como prondsticos, no como estu
dios de opinidn que buscan expli
car las tendencias de un electora
do cambiante v sofisticado.

En buena medida. este hecho
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“Soi eslos sl
dios las herra
mientas que dan
a los cindadanos
informacidn g
ayudan
o explicar el
comporairienio

del electorado”
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sustenta las criticas a los
encuestadores como propa
gandistas.

La poblacidn tiene derecho
a saber, con claridad, que las
encuestas publicadas signifi
can la medicidn que realizan las
encuestadoras del dnimo de las
personas en el momento de la
entrevista y que las encuestas
enfrentan un enorme dilema me
todoldgico que se refleja, en
el altisimo porcentaje de recha
zos que reciben los
entevistadores.

Entre las personas
que aceptan la entre
vista, hay un porcentaje
importante de indecisos,
LN ENOCMEe porcentaje
fue no acepta comparti
el sentido de su voluntad
electoral, ¥ un importan
te porcentaje que no ha
tomado ningtin tipo de
decision

Esta informacidn es funda
mental pues, gracias a ella, se
derrumba la ligica de propa
ganda electoral que se quiere
imprimir a las encuestas, v se
desmitifica la ldgica de “este arroz
va se cocio”.

Las encuestas publicadas
hasta hoy no predicen nada v
solo desde el desconocimiento
o la desverguenza pueden ser
utilizadas como propaganda
electoral o como predictores de
resultados.



