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Escalada de precios
del cacao golpea al
mercado mexicano

ALEJANDRO ALEGRIA

El consumo de chocolate en el pais
ha mermado en meses recientes por
el nivel inflacionario, pues el costo
del cacao —principal insumo de es-
te producto— se ha elevado desde
finales de 2023, sefald Miguel An-
gel Sainz-Trapaga, presidente de la
Asociacidn Nacional de Fabricantes
de Chocolates, Dulces y Similares
(Aschoco).

En visperas de la celebracion,
este lunes, del sexto Dia Nacional
del Cacao y Chocolate, el directiva
comentd en entrevista que desde
octubre del afio pasado el ingre-
diente principal se ha encarecido en
los principales mercados globales.

Explicd que los precios interna-
cionales han llegado a 11 mil ddlares
por tonelada, luego de estar en 3 mil
dilares; es decir, casi se ha cuadru-
plicado, debido a que en Costa de
Marfil y Ghana, donde se genera 70
por ciento de la materia prima, las
cosechas se han reducido ala mitad.

“Ha habido una repercusion
muy fuerte en los costos para los
chocolateros mexicanos y del mun-
do, ademds de que ha habido mala
zafra de aziicar en los tltimos tres
afios”, dijo Sainz-Trapaga.

Explicd que si bien ¢l precio del
aztcar se ha ido ajustando, en los

anaqueles de las tiendas y super-
mercados el precio de los productos
terminados ha aumentado 15 por
ciento en lo que va del afio.

Comentd gue el principal pro-
blema para la industria mexicana
del chocolate son los precios inter-
nacionales del cacao, pues México
requiere alrededor de 120 mil to-
neladas annales, de las cuales sdlo
produce hasta 28 mil por afio. “El
aziicar ha bajado un poco, pero no
lo suficiente para equilibrar el pre-
cio del cacan, que es el principal fac-
tor de la subida de los chocolates™,

Reconocio que las tasas de inte-
rés también han tenido impacto en
la industria chocolatera, al igual
que la sequia en territorio nacional.

Sainz-Trapaga destacd que desde
mayo s ha observado una reduc-
cidn del poder adquisitivo de las fa-
milias. “Vemos que estin gastando
menos en productos que no son de
necesidad basica™

Aungue reconocid que las ventas
de chocolates han caido, sefald que
la industria prevé que repunten en
la temporada que se inicia en sep-
tiembre y termina en febrero.

Hay se celebrard por sexta oca-
sidn el Dia Nacional de Cacao y Cho-
colate, el cual fue instaurado por la
Cdmara de Diputadosen 2019, Este
sector esta constituido por mas de
30 mil productores en el pais.




